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Praha 8 — Karlin, Palac Karlin, Thamova 183/11, PSC 186 00

29413982
4 CZ 29413982
Beawa v obghodnim rejstiiku vedeném u Méstského soudu v Praze, oddil C., viozka 204565
(11!.' iménegn jednaji: Ing. Marek Singer a Ing. Petr Babulik, jednatelé

en ,pbdavatel‘ na strané jedné)

Ceska republika — Ministerstvo financi

se sidlem: Letenska 15, 118 10, Praha 1

iC: 00006947

DIC: CZ00006947

jejimz jménem jedna: Roman Jiranek, feditel odboru Hospodéfska spréva

(dale jen ,Objednatel” na strané druhé)
uzaviraji nize uvedeného dne, mésice a roku tuto

OBCHODNI SMLOUVU &. 1/2013 0 ZAJISTENI VYSILANI OBCHODNICH SDELENI

Clanek 1.
Prohladeni a zdvazky Objednatele

Garantované obdobi: od 1.6.2013 do 30.6.2013
Celkova garance: 3 173 400 K& bez DPH
Planovani ze strany Dodavatele: 100%

el A

Clanek Ii.
Cenova a souvisejici ujednani
1. Zékladni cena:

a) 17 200 K& bez DPH v obdobf od 1.6.2013 do 30.6.2013 a v cllové skupiné Dospéli 15+
2. Dal’i cenové ujednani:

a) Sezonni indexy: Cenik

b) PT/OPT index: Cenik

c) Stopazovy index: Cenik

d) Vikendovy pfiplatek: 0%
3. Lh(ta splatnosti: 42 dni
4, Smiuvni pokuta celkova garance: 35%

5. Smiuvni strany ujednavaji, Ze ujednanimi odst. 5 &l. Vi. této smiouvy nejsou dotéeny zavazky
Objednatele vyplyvajict ze zékona &. 106/1999 Sh. Kromé toho je v zajmu transparentnosti vynakladani
vefejnych prostiedkl od 1.7.2011 zvefejfiovana veskera dokumentace k VZ na internetu.

Clanek .
Nasledky nespin&ni nékterych garanci Objednatele

1. V pfipadg, ze Objednatel nespini Off prime garanci, ztraci pravo na Slevu off prime. Pokud se
smiuvni strany nedohodnou jinak, bude Objednateli v pfipadé ztraty préava na Slevu off prime
zpétné dolttovana cena bez této slevy. DoGétovani prob3hne formou opravného dafového
dokladu vystaveného Dodavatelem k poslednimu dni garantovaného obdobi dle této smiouvy a
Zastka dle opravného dafiového dokladu je splatna do 15 dni od data vystaveni dokladu.
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V pfipadé, Ze Objednatel nespini Garanci Channel group, je Dodavatel opravnén Objednateli
vytétovat k cené nakoupeného reklamniho pinéni jednorazovou pfirdzku, jejiz Castka je stanovena
jako rozdil garanci na programy vyjma Prima family a skuteéné nakoupeného reklamniho plnénf na
téchto programech (rozdil je poCitédn z cen v K& bez DPH). Tato pfirazka je splatna na zakladé
opravného dafiového dokladu vystaveného Dodavatelem k poslednimu dni garantovaného obdobf
die této smlouvy a Castka dle opravného dafiového dokladu je splatna do 15 dni od data vystaveni
dokladu.

V pfipadé, Ze Objednate! nespini kteroukoliv z DalSich garanci, ke kieré je definovana pfislusna
sleva v ¢l. Il. této smlouvy, ztraci Objednatel pravo na pfisiudnou slevu dle &l 1. této smlouvy a
Dodavatel je opravnén doGcétovat Objednateli cenu bez této slevy a to formou opravného danfového
dokladu k poslednimu dni obdobi, kterého se pfislusnd nespinénd garance tykala, pficemz
splatnost &astky die opravného dafiového dokladu éini 15 dnl od data jeho vystavenl. V pfipadé, ze
Objednatel nespini kteroukoliv z DalSich garanci, ke které neni definovana pfislugna sleva v él. Il
této smilouvy, je Dodavatel opravnén vyldétovat Objednateli smluvni pokutu ve vysi 35% =z
finanéniho rozdilu pfislusné Daldi garance a skuteCné realizovaného pinéni dle definice Dalsi
garance (rozdil je pocitan z cen v K& bez DPH).

Clanek IV.
Platebni a dal$i ujednani

Objednate! bude Dodavateli platit cenu Gétovanou v souladu s touto smiouvou. Cena poskytnutého
pinéni dle pfisludné konkrétni objednavky na jednotlivé kampané podle této obchodni smiouvy,
upravena o smiuvni a cenikové pfirazky a srazky, bude na fakturach oznatovana jako Vysledna
cena. Vysledna cena bude zakladem DPH Uétovaného pinéni, zdahovaného sazbou DFH v
zakonne vysi.

Na faktufe Dodavatel rozepie vSechny rozhodné Udaje (cena, pfirazky a slevy, zaklad pro vypocet
DPH, sazba DPH, &astka DPH, atd.). Objednatel je povinen zaplatit do uplynuti Lhity splatnosti.
Cena bude povazovana za zaplacenou dnem pfipséni penéZité astky na Gcet Dodavatele.

Clanek V.
Pojmy a definice, zavazky stran

Pojmy uzivaneé v této smlouvé maji vyznam dle definic obsaZzenych v pfiloze &. 1, kterad je nedilnou
soucasti této smlouvy.

V pfipadé, Ze je néktery z pojmt v pfiloze €. 1 definovan tak, Ze se jednda o zavazek Objednatele i
pravo Dodavatele, znamena pfifazeni konkretizujiciho udaje k takovémuto pojmu v ¢lanku [. nebo
1. této smlouvy, Ze Objednatel méa vici Dodavateli takovyto zavazek.

V pfipadé, Ze je néktery z pojm0 v pfiloze €. 1 definovan tak, Ze se jedna o zavazek Dodavatele ¢i
pravo Objednatele, znamena pfifazeni konkretizujiciho udaje k takovémuto pojmu v €lanku I. nebo
Il. této smlouvy, Ze Dodavatel ma viéi Objednateli takovyto zavazek.

Clanek V1.
Zavéretna ustanoveni

Tuto smiouvu Objednatel uzavira viastnim jménem a na viastni Géet.

Ustanoveni této smlouvy strany vykladaji ve vzajemné souvislosti a ve spojitosti s nadpisem
jednotiivych €lanka,

Objednatel se zavazuje, neni-li vtéto smlouvé ujednano jinak, fidit se platnym a Géinnym
Cenikem, platnymi a G&innymi Obchodnimi podminkami a Technickymi podminkami.
Dodavatel je opravnén tyto dokumenty kdykoli ménit, pficemZ zmény maji viéi Objednateli
Géinnost jejich ozndmenim. Objednatel prohiasuje, Ze se seznamil se znénim Ceniku, Obchodnich
podminek a Technickych podminek Géinnym ke dni uzavieni této smiouvy.

Neni-i v této smlouvé ujednano jinak, je tuto smiouvu moZné ménit nebo dopliiovat pouze formou
pisemnych &islovanych dodatk( této smlouvy & formou pisemnych smiuv.

Smiuvni strany ujednaly, Ze obsah smiouvy, jakoZ i v8echny dalsi informace, kieré vejdou ve
znamost smluvnich stran v souvislosti s jejim plnénim, bude povaZovan za davérny. Smiuvni
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strany nejsou opravnény sdélovat tyto informace bez pfedchoziho souhlasu druhé smiuvni strany
tfetim osobam, s vyjimkou sdélovani za Udelem auditu, controllingu, Ggetnich a préavnich sluZeb,
apod., budou-li dodavatelé t&chto sluzeb smiouvou & zakonem zavazani micenlivosti, a s vyjimkou
sdslovani spoleénostem kapitalové propojenym s FTV Prima Holding, a.s. Smiuvni strana, ktera
ujednani o povinnosti mienlivosti dle tohoto odstavce porusi, se zavazuje zaplatit druhé smiuvni
strand za kaZdy pfipad takovéhoto poruSeni smiouvy smiuvni pokutu ve vysi 100.000,- KE.
Zaplacenim smiuvni pokuty nenf dotéeno prévo na nahradu Skody v piné vysi.

6. Smiluvni strany jsou povinny dorugovat vedkeré pisemnosti do sidia druhé strany zapsaného
v obchodnim rejstiku, pfipadn& na adresu, kterou pisemné oznémi jako adresu pro dorucovani.
Pokud tak strany neugini, ma se v pochybnostech za to, Ze pisemnost nebyla dorucena.

7. Tato smiouva je platnd dnem podpisu a uzavirda se na dobu ur€itou s G&innosti pro pinéni
odpovidajici Garantovanému obdobi dle této smiouvy.

8. Tato smlouva se vyhotovuje ve dvou exemplafich, z nichz kazdy ma hodnotu originélu a
kaZzda strana obdrzi jeden exempléaf.

V Praze dne 16.5.2013 V Praze dne 16.5.2013

MINISTERSTVO FINANCI

f;ff
//va_:/f; s
Ing. Marek Singer, } Roman Jiréne(/
jednatel feditel odboru Hospodéarska sprava

)

Ing. Petr Babulik,

, erstvo financ
jednatel “{’}Qttsotpmhti‘f - Letenskd 15

]
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Ptiloha €. 1
Obchodni smlouvy €. o zajisténi vysilani obchodnich sdéleni
mezi MEDIA CLUB, s.r.o0.a

Pojmy a definice

1. ,Nazvem klienta“ se rozumi nazev subjektu, v jehoz prospéch je Objednatel opravnén nakupovat
reklamni pinéni dle Obchodni smlouvy.

2. .Garantovanym obdobim" se rozumi obdobi, pro které se Objednatel zavazuje nakupovat
reklamni plnéni dle Obchodni smlouvy, a pfipadné téz obdobi pfed uzavienim Obchodni smlouvy,
pro které se nakupy reklamniho pinéni ze strany Objednatele povazuji za Nakupy reklamniho
pInéni dle Obchodni smlouvy. Neni-li ujednano jinak, vztahuji se veskeré garance Objednatele ke
Garantovanému obdobi.

3. ,Nakupem reklamniho plnéni* se rozumi uzavfeni pfislusne smlouvy o odvysilani reklamy ¢i o
sponzorovani &i umisténi produktu mezi Dodavatelem a Objednatelem, pfic¢emz Dodavateli musi
vzniknout narok na zaplaceni sjednané ceny (popf. sponzorskeho pfispévku).

4. ,Celkovou garanci‘ se rozumi minimélni hodnota reklamniho pinéni vyjadiena v K¢ bez DPH,
kterou se Objednatel zavazuje investovat do Nakupu reklamniho pinéni dle Obchodni smlouvy.

5. ,Off-prime garanci‘ se rozumi procentualni vyjadfeni takového podilu z celkové garance ponizené
o0 garanci sponzorovani a umisténi produktu, ktery se Objednatel zavazuje nakoupit v off prime.
Off-prime se rozumi jakékoli tasové pasmo vyjma casoveého pasma od 18,00 do 23,00 hodin.

6. ,Planovanim ze strany Dodavatele® se rozumi procentudlni vyjadieni takového podilu
z celkového objemu ratingovych bodd objednanych Objednatelem dle Obchodni smlouvy, kterého
umisténi podléha vyhradné moznostem Dodavatele. Dodavatel bude usilovat o takové umisténi,
které bude v souladu s celkovym charakterem pfislusné kampané.

7. .Garanci channel group‘ se rozumi zévazek Objednatele nakupovat reklamni pinéni dle
Obchodni smlouvy na jednotlivych televiznich programech provozovanych ¢&i zastupovanych
Dodavatelem v poméru stanoveném platnym a Gcinnym cenikem Dodavatele a odchylkami dle
pismen a) — e) odst. 6 ¢l. I. Obchodni smlouvy. ,Odchylkami* dle pismen a) — e) odst. 6 &l. | se
rozumi odchylky Garance channel group dle Obchodni smlouvy od poméru televiznich programu
stanoveného platnym a Gginnym cenikem Dodavatele, pfiemz odchylka je vyjadfena
v procentnich bodech a soucet odchylek dle pismen a) — e) je rovny nule. ,Ostatnimi programy" se
rozumi televizni programy zastupované Dodavatelem vyjma program( vyjmenovanych v bodech a)
- d) odst. 6 ¢&l. I. Obchodni smlouvy. Garance channel group je soucasti Celkové garance.
Podminky a piipustny rozsah zmén v poméru televiznich programil v ceniku, které Dodavatel
muze v prib&hu garantovaného obdobi provést, jsou popsany v ceniku platném a ucinném ke dni
uzavieni Obchodni smlouvy. Objednatel s témito podminkami a piipustnym rozsahem souhlasi.

8. .Garanci sponzorovani a umisténi produktu® se rozumi minimalni vy3e ¢astky vyjadiene v K&
bez DPH, kterou se Objednatel zavazuje vynalozit jako prispévky na vysilani pofadii Dodavatele
ve smyslu zakonné definice sponzorovani pofadd a / nebo formou umisténi produktu v souladu
s ustanovenim § 53a odst. 2 pism. a) ZPRTV. Garance sponzorovani a umisténi produktu je
soucasti Celkové garance.

9. ,Garanci leden-ainor 2013" se rozumi minimaini vyse gastky vyjadiené v K¢ bez DPH, kterou se
Objednatel zavazuje vynalozit na Nakup reklamniho pln&ni v obdobi leden a tnor. Garance leden-
unor je souéasti Celkové garance a taktéz Garance low season.

10. ,Garanci low season" se rozumi minimalni vy$e Zastky vyjadiené v K¢ bez DPH, kterou se
Objednatel zavazuje vynalozit na Nakup reklamniho pinéni v obdobi leden, unor, &ervenec a srpen.
Garance low season je soucasti Celkove garance.

11. ,Garanci H1" se rozumi minimalini vyse Castky vyjadiené v K& bez DPH, kterou se Objednatel
zavazuje vynaloZit na Nakup reklamniho plnéni v obdobi leden az ¢erven. Garance H1 je soucasti
Celkové garance.
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12. ,Garanci 1-8" se rozumi minimalni vy3e &astky vyjadfené v K& bez DPH, kterou se Objednatel
zavazuje vynaloZit na Nakup reklamniho pinéni v obdobi leden az srpen. Garance 1-8 je soucasti
Celkové garance.

13. ,Garanci internet' se rozumi minimaini vy$e &astky vyjadrené v K& bez DPH, kterou se Objednatel
zavazuje vynaloZit na Nakup reklamniho pinéni na internetovych strankach provozovanych a/nebo
zastupovanych spole¢nosti PRIMA ON-LINE, s.r.o., zaloZzenou notafskym zapisem €. N602/2012,
NZ 542/2012 vyhotovenym panem JUDr. Alesem Bfezinou (dale jen ,PRIMA ON-LINE"). Garance
internet NENI sougasti celkové garance a bude Objednatelem naplnéna prostiednictvim PRIMA
ON-LINE, s.r.o.

14. ,Garanci kratSich stopazi‘ se rozumi minimaini vyse &astky vyjadfené v K& bez DPH, kterou se
Objednatel zavazuje vynalozit na Nakup reklamniho pinéni ve spotech, kterych délka bude mensi
nebo rovna stopazi tam uvedené. Garance kratsich stopazi je soucasti Celkove garance.

15. ,Z4kladni cenou" se rozumi cena vyjadiena v K& bez DPH, kterou se Dodavatel zavazuje Uctovat
Objednateli za ratingovy bod, stopaz 30 sekund, v obdobi a v cilové skupiné tam uvedenych.

16. ,Slevami ze zakladni ceny" se rozumi zévazek Dodavatele poskytnout Objednateli na zakladé
pislugnych garanci dle Obchodni smlouvy slevy ze Zakladni ceny ve vysi vyjadfené procentem ze
Zakladni ceny. ,Slevou celkem® se rozumi procento vypoctené jako soucet viech procent
uvedenych v jednotlivych polozkach Slev ze zakladni ceny. ,CPP* se rozumi Zakladni cena
upravena o Slevu celkem.

17. ,Slevou new bizz* se rozumi zavazek Dodavatele poskytnout Objednateli na zakladé toho, Ze
v predchozim kalendainim roce nenakupoval u Dodavatele reklamni pinéni pro klienta a

a. vptipadé, 2e CPP neni v Obchodni smlouvé uvedena, slevu ze Zakladni ceny ve vySi
odpovidajici procentu tam uvedenemu.

b. v pfipadé, ze CPP je v Obchodni smlouvé uvedena, slevu ze CPP ve vysi odpovidajici procentu
tam uvedenému

Sleva new bizz bude aplikovana pouze na reklamni pinéni do vy$e nebo pro obdobi tam
uvedenych, podle toho, ktera z uvedenych skutecnosti nastane drive.

18. ,CPP new bizz"' se rozumi cena G¢tovana Dodavatelem na reklamni pinéni do vySe nebo pro
obdobi tam uvedenych, podle toho, ktera z uvedenych skute€nosti nastane dfive. Jeji vySe je
stanovena v pfipadé pismena a) pfedchoziho odstavce jako Zakladni cena upravena o Slevu new
bizz, v pfipadé pismena b) piedchoziho odstavce jako CPP upravena o Slevu new bizz.

19. ,Slevou off prime* se rozumi zavazek Dodavatele poskytnout Objednateli na zakladé Garance off
prime a

a. vpfipadé, Zze CPP neni v Obchodni smlouvé uvedena, slevu ze Zakladni ceny ve vysi
odpovidajici procentu tam uvedenému, avdak pouze, pokud se jednd o ratingové body
objednané Objednatelem do off prime.

b. v pfipadé, e CPP je v Obchodni smlouvé uvedena, slevu ze CPP ve vysi odpovidajici
procentu tam uvedenému, avsak pouze, pokud se jedna o ratingové body objednané
Objednatelem do off prime.

20. ,Sez6nnimi indexy" se rozumi zavazek Dodavatele uplatfiovat indexy pro prepocet ceny podie
sezony, ve které je ratingovy bod odvysilan, a to ve vztahu k CPP, resp. k CPP new bizz, nebo
k Zakladni cené&, neni-li CPP v Obchodni smlouvé uvedena. VySe sezénnich indexd se fidi
cenikem Dodavatele platnym a u¢innym v den pfijeti objednavky.

21. ,PT/OPT indexem"® se rozumi zavazek Dodavatele v pfipadé, Ze pléanovani ze strany Dodavatele
&ini 100%, uplatfiovat PT/OPT index pro pfepotet ceny u kampani, které jsou planovany ze strany
Dodavatele a to ve vztahu k CPP, resp. k CPP new bizz, nebo k Zakladni ceng, neni-li CPP
v Obchodni smlouvé uvedena. Vy$e PT/OPT indexu se fidi cenikem Dodavatele platnym a
uginnym v den pfijeti objednavky, neni-li v PT/OPT indexu ujednano jinak.

22. ,Stopazovym indexem" se rozumi zavazek Dodavatele uplatfiovat indexy pro prepocet ceny pro
jiné stopaze spotu nez 30 sekund a to ve vztahu k CPP, resp. k CPP new bizz, nebo k Zakladni
cen&, neni-li CPP v Obchodni smlouvé uvedena. VySe stopazovych indexi se fidi cenikem
Dodavatele platnym a Gginnym v den pfijeti objednavky, neni-li v stopazovém indexu pro tam
uvedené stopaze spotil ujednano jinak.

W
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23. ,Indexy pro cilové skupiny“ se rozumi zavazek Dodavatele uplatiovat indexy pro pfepocet ceny
podle cilové skupiny, ve které Objednatel objednavé ratingové body dle Obchodni smlouvy, a to ve
vztahu k CPP resp. k CPP new bizz nebo k Zakladni cen&, pokud CPP neni v Obchodni smlouve
uvedena. Vyde index pro cilové skupiny se fidi cenikem Dodavatele platnym a G¢innym v den
prijeti objednavky.

24. Kumulaci stopazi* se rozumi zavazek Dodavatele v pfipadé, Zze Objednatel objedna reklamni
spot rozdéleny na dvé samostatné ¢asti umisténé spole¢né v jednom reklamnim bloku, Uctovat
cenu odpovidajici hodnoté jednoho spotu o délce rovné souctu stopaZzi takto umisténych Casti
spotu a to pouze v piipadé takovych kumulovanych spott, jejichZ stopaZ bude rovna nebo mensi
ne stopaZ tam uvedena a pouze do takové &astky Celkové garance, ktera odpovidéa finanénimu
vyjadreni procenta z Celkové garance tam uvedenému.

25. ,Poziénim pfiplatkem“ se rozumi zavazek Dodavatele U¢tovat u tam uvedeného procenta spotl
umisténych Objednatelem na prvni, druhou, pfedposledni a posledni pozici v reklamnim bloku
pfiplatek k cen& takovych spotl ve vy$i odpovidajici tam uvedenému procentu z ceny takovych
spotd.

26. ,Alianénim pfiplatkem" se rozumi zavazek Dodavatele G¢tovat u alianénich spotl (propagace
dvou a vice klientll v ramci jednoho reklamniho spotu) pfiplatek k cené takovych spoti ve vysi tam
uvedeného procenta z ceny takovych spotl a to pouze do takové &astky celkové garance, ktera
odpovida finanénimu vyjadreni procenta z celkové garance tam uvedenému.

27. ,Obchodnimi podminkami“ se rozumi platné a u¢inné Smluvni obchodni podminky pro smilouvy o
vysilani obchodnich sdéleni v programech zastupovanych Dodavatelem ,Cenikem® se rozumi
platny a uginny cenik Dodavatele. Obchodni podminky a cenik jsou nedilnou soucasti Obchodni
smlouvy, aviak nejsou k ni z technickych divodi pfipojeny.

28. ,Technickymi podminkami‘ se rozumi platné a u€inné Technické podminky pro vyrobu
reklamnich spotl, sponzorskych vzkazl a teleshoppingu uréenych k odbaveni do distribu¢ni sité
TV Prima a/nebo Technické podminky pro zafazeni komerénich pfispévkl do vysilani TV
Barrandov. Technické podminky jsou nedilnou soué¢asti Obchodni smlouvy, av8ak nejsou k ni
z technickych dlvod( pfipojeny.

29. ,Lhutou splatnosti se rozumi doba, ve které je Objednatel povinen zaplatit Dodavateli za plnéni
poskytnuté Objednateli dle Obchodni smlouvy, ktera je vyjadiena v potu kalendafnich dni od data
uskute&n&ni zdanitelného pIn&ni uvedeného ve faktufe — dafiovém dokladu vystavené
Dodavatelem. Datem uskute&néni zdanitelného pinéni se rozumi posledni den poskytovani diléiho
plnéni dle Obchodni smlouvy.

30. ,Vyslednou cenou“ se rozumi cena diléiho pInéni poskytnutého dle prislusné konkrétni
objednavky na jednotlivé kampané dle Obchodni smlouvy upravena o smluvni a cenikové pfirazky
a srazky.

31. ,Smluvni pokutou celkova garance" se rozumi pravo Dodavatele v pfipadé poruseni zavazku
celkové garance vyuétovat Objednateli smluvni pokutu, jejiz vySe je stanovena jako tam uvedené
procento z finanéniho rozdilu celkové garance a skutecné realizovaného plnéni dle této smiouvy
(rozdil je poéitan z cen v K& bez DPH). Tato pokuta je splatna do 15 kalendainich dni od
posledniho dne garantovaného obdobi.
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MEDIA CLUB, s.r.o., .
se sidlem: Praha 8 — Karlin, Palic Karlin, Thamova 183/11, PSC 186 00
IC: 29413982, DIC: CZ 29413982
zapsana v obchodnim rejstifku u Méstského soudu v Praze, oddil C., vlozka 204565

SMLUVNI OBCHODNI PODMINKY
pro smlouvy o vysilani obchodnich sdéleni v programech zastupovanych

Media Club

I. Predmét upravy, zakladni ustanoveni

1)

2)

3)

Tyto Smluvni obchodni podminky pro smlouvy o vysilani obchodnich sdéleni v programech zastupovanych
Media Club (dale ,,Obchodni podminky*) upravuji proces uzavirani smluv o vysilani obchodnich sdéleni na
Televiznich programech zastupovanych MEDIA CLUB, s.r.o. (dale jen ,,TV programy Media Club®),
zajistovani vysilani obchodnich sdélenf a dalsi otazky s tim spojené.

Tyto Obchodni podminky jsou soudasti vedkerych smluv o vysilani obchodnich sd€leni na TV programech
Media Club uzaviranych mezi MEDIA CLUB, s.r.o. (dle ,Media Club“) a Objednatelem. Obsah smluv o
odvysilani obchodnich sdélenf na TV programech Media Club musi byt interpretovan v souladu s témito
Obchodnimi podminkami. V pipadé rozporu obsahu pfislusné smlouvy a t&chto Obchodnich podminek ma
piednost obsah piisluiné smlouvy.

Neni-li v téchto Obchodnich podminkach stanoveno pro néktery z ostatnich typii obchodnich sdéleni néco
jiného, vztahuji se pravidla téchto Obchodnich podminek tykajici se reklamy i na ostatni typy obchodnich
sdéleni. Neni-li stanoveno jinak, vztahuji se ustanoveni tykajici se reklamnich spotl i na souvislé
teleshoppingové bloky, teleshoppingové Soty a sponzorské vzkazy. Neni-li stanoveno jinak, plati pravidla
tykajici se Reklamnich kampanf i pro kampang pii teleshoppingu ¢i sponzorovéni.

Il. Definice

1

2)

3)

4

TV programy Media Club se rozumi vSechny televizni programy, které Media Club zastupuje &i
v budoucnu zaéne zastupovat, a to bez ohledu na zpiisob $ifeni, za pfedpokladu, Ze se dle pravnich pfedpisii
jednd o televizni vysildni. Ke dni vydani téchto Obchodnich podminek Media Club zastupuje nasledujici
televizni programy: Prima family, Prima COOL, Prima love, Prima ZOOM a Televize Barrandov.

Vysilatelem se rozumi osoba, kterd je ve smyslu zakona €. 231/2001 Sb., o provozovéni rozhlasového a
televizniho vysilani, ve znéni pozdgjiich predpisu (déle ,,ZPRTV®), provozovatelem vysilani nékterého TV
programu Media Club.

Objednatelem se rozumi prévnickd ¢&i fyzickd osoba (Reklamni agentura ¢i Klient), kterd ma zajem o
odvysilani obchodniho sd&leni v TV programu Media Club. Reklamni agenturou se rozumi subjekt, jehoz
pfedmétem podnikani je reklamni ¢innost nebo zprostiedkovani reklamy, a ktery Media Club prokaze
povéfeni k ndkupu obchodnich sdéleni pro daného Klienta. Klientem se rozumi subjekt, od kterého pochazi
podnét k vysilani obchodniho sdéleni a ktery urCuje, co ma byt obchodnim sdélenim propagovano
(,,PFedmét reklamy*).

Nékupem obchodniho sdéleni se rozumi uzavieni pfisluiné smlouvy (at’ jiz akceptaci objednavky ¢i jinym
zplisobem), na jejimz zdkladé za podminek upravenych smlouvou a témito Obchodnimi podminkami
vznikne Objednateli pravo pozadovat odvysilani obchodniho sdéleni v TV programech Media Club a
Media Club vznikne pravo na zaplaceni sjednané ceny.




5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

15)

Objednavkou se rozumi navrh Objednatele na uzavieni smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni v TV
programech Media Club v souladu s témito Obchodnimi podminkami, ktery je oznaten jako objednavka.
Objednavka je zdvazna okamzikem jeji akceptace ze strany Media Club.

Obchodni smlouvou se rozumf{ pisemnd smlouva upravujici vysilani obchodnich sdéleni v TV programech
Media Club, ktera je oznacena jako obchodni smlouva.

Cenikem se rozumi cenik vydany Media Club, ktery je sou&asti téchto Obchodnich podminek a je G&inny
ke dni uzavieni smlouvy o odvysilani obchodniho sd&leni v TV programech Media Club.

Reklamni kampani se rozumi nakup reklamy o stejné stopazi Spotu pro stejny Pfedmét reklamy za obdobi
maximalng 1 kalendainiho mésice na sjednanych TV programech Media Club. Reklamni kampani
planovanou ,na realitu se rozumi Reklamni kampaii plinovand na sjednany pocet spotd, jejiz cena je
placena podle skute¢ného poétu realizovanych GRP v ramci Objednavky.

GRP (Gross Rating Point) se rozumi 1% z poctu lidi v cilové skuping Dospéli 15+ (D 15+). Cilovou
skupinou D 15+ se rozumi lidé ve véku nad 15 let Zijici na tizemi Ceské republiky. TRP se rozumi 1% z
poctu lidi z uZdi cilové skupiny, nez je Dospéli 15+ (napiiklad Zeny ve véku 25-54 let).

Prime time se rozumi vysilaci ¢as mezi 18:00 hod. a 23:00 hod. Off prime time se rozumi jakykoli vysilaci
¢as mimo Prime time.

Materialy pro vysilani se rozumé;i:

- rozpis vysilani spotu s oznaenim kazety pro vysilani v dany &as, véetné tzv. AKA kodi v pripadé
reklamnich spoti (dale ,,Rozpis*),

- nosice (kazety) se zaznamem spotu (dale ,Nosi¢™),

- hudebni sestava spotu a ptipadné dalsi udaje vyzadované kolektivnimi spravci dle specifikace ozndmené
spole¢nosti Media Club Objednateli (dale ,,Hudebni sestava®).

Spotem se rozumi jakékoli celistvé a ohraniéené obchodni sdéleni uréené k odvysilani na TV programech
Media Club, s vyjimkou obrazové ¢&i zvukové zminky o produktu uvniti zapletky pofadu, kterd ma
charakter umisténi produktu. Za alianéni spot se povaZuje spot propagujici vice nez 1 Klienta nebo vice nez
1 znacku, a to i v piipadé, Ze se jednd o Klienta, u kterého je prodej zboZi vice znacek typicky (napt.
fetézec supermarketi).

Planovanim na cilové skupiny se rozumi takovy zpiisob uré¢eni zafazeni obchodnich sdéleni do vysilani, u
kterého detailni planovani a optimalizaci Reklamni kampané provadi Media Club. Media Club v takovém
pkipadé dorucuje objednany pofet GRP nebo TRP v cilové skupingé vybrané Objednatelem z cilovych
skupin dle Ceniku.

Pomé&rem rozloZeni na jednotlivych TV programech Media Club se rozumi pomér rozloZeni objednanych
GRP / TRP na jednotlivych televiznich programech v rdmci TV programii Media Club stanoveny v Ceniku
Media Club.

Pojmy obchodni sd&leni, reklama, teleshopping, sponzorovani a umisténi produktu maji v t&chto
Obchodnich podminkach stejny vyznam, jako maji dle definic obsazenych v§ 2 odst. 1, 2 ZPRTV.

Ill. PFedpoklady, podminky a proces uzavirani smiuv o vysilani obchodnich

sdéleni a jejich zmén

1) Dorudenim Objednavky spoletnosti Media Club Objednatel souhlasi s t¢émito Obchodnimi podminkami.

Objednatel zasild objednavky zpravidla na jednotlivé mésice kalendainiho roku, pokud Media Club
nestanovi jinak. Objednatel je povinen Media Club na pozadani bezodkladné doruéit podepsany vytisk
objednavky.




2)

3)

4

3)

6)

7)

8)

9)

Predpokladem existence smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni na TV programu Media Club mezi
Media Cluba Objednatelem je, aby Media Club Objednavku Objednatele akceptoval. Za akceptaci
objednavky se povaZuje zaslani rozpisu vysilani v ramci Objednavky.

Predpokladem pfijeti Objednavky Objednatele na vysilani obchodnich sdéleni v TV programech Media
Club je, aby soutasti Objednavky bylo uvedeni a) pfesného nézvu (znatky) vyrobku &i sluzby €i jiného
produktu &i jiného Pfedmétu reklamy, b) doby trvani Reklamni kampang, c) délky Spotu a d) ceny za
prodavanou jednotku. Nejedna-li se o Reklamni kampafi plinovanou na cilové skupiny, musi Objednavka
dale obsahovat e) specifikaci umisténi Spotfi, f) potet objednanych GRP v Prime time, g) pocet
objednanych GRP v Off prime time h) procentudlné vyjadieny pomér GRP k umisténi na jednotlivych
televiznich programech v rimci TV programt Media Club, pficemz pomér GRP objednavanych v Prime
time a GRP objednavanych v Off prime time na kazdém jednotlivém TV programu Media Club musf byt
shodny s vzajemnym pomérem GRP uvedenym v Objedndvce dle pismen f) a g) tohoto bodu Obchodnich
podminek.

Predpokladem pfijeti objednavky Objednatele je rovnéz pisemné sdéleni identifikacnich idajii o zadavateli a
zpracovateli ve smyslu zékona ¢ 40/1995 Sb., o regulaci reklamy (dale ,,ZRR"), a to alespoii v rozsahu
nazev, identifikaéni ¢islo, sidlo. Objednatel odpovida za pravdivost, iplnost a pfesnost téchto udaji.

Potet GRP/TRP a ostatni iidaje uvedené v objednavce jsou pro Objednatele zdvazné a mohou byt ménény
pouze po dohodé s Media Club.

Pokud vysilani obchodniho sdgleni zadava Reklamni agentura, ptedloZi zéroveil s Objednavkou rovnéz
pisemné povéfeni Reklamni agentury ze strany Klienta k zaslani takovéto Objednavky.

Media Club si vyhrazuje prévo neuzaviit s Objednatelem smlouvu o vysildni obchodniho sdéleni
z jakéhokoli diivodu a rovnéz pravo odmitnout vysilini obchodniho sdéleni i po uzavieni smlouvy
v pHipadg, ze podle uvazeni Media Club &i Vysilatele dodany spot neodpovida Technickym podminkam
(viz odst. 4.1.) nebo jestlize by odvysilanfm obchodniho sdéleni s ohledem na jeho piivod, obsah &i formu
mohlo dojit k:

a) poruseni zdkona, zejména ZPRTV nebo ZRR,

b) poruenf povinnosti stanovenych licenci k vysilani ptislusného TV programu Media Club,

¢) moznému postihu Media Club &i Vysilatele ze strany tfetich osob (napf. majiteld prav, soutéZiteld,
apod.) &i organt vefejné moci,

d) porugeni Kodexu reklamy Rady pro reklamu &i jinych samoregulagnich pfedpisu ¢i etickych pravidel,

e) porudeni opravnénych zdjmi Media Club ¢&i Vysilatele ve vztahu ke tietim osobam

Media Club v takovém ptipadé vyzve Objednatele k dodani upraveného nebo ndhradniho spotu, ktery
neodporuje vyie uvedenému a je v souladu s témito Obchodnimi podminkami a technickymi podminkami
pro zafazeni spotu do vysilanistanovenymi piislusnym Vysilatelem (dale ,, Technické podminky*). Nedoda-
li Objednatel upraveny nebo nahradni spot ped jeho planovanym terminem vysilinim, méd Media Club
pravo od pislu§né smlouvy bez dalsiho odstoupit s okamzitym u&inkem. Bez ohledu na to, zda Media Club
odstoupi od smlouvy ¢i nikoli, miize Media Club v takovémto pfipadé pozadovat zaplaceni smluvni pokuty
ve vy3i sjednané ceny za predmétné vysilani obchodniho sdéleni ¢i sjednaného sponzorského prispevku.

Media Club neni povinna objednavku Objednatele akceptovat. Media Club si zvlaSté vyhrazuje pravo
neakceptovat objednavku, ktera piekro¢i limity pro pocet GRP / TRP pro jednotlivé cilové skupiny
definované v Ceniku. Tyto limity jsou stanoveny pro jednoho Objednatele a jeden kalenddini mésic v
mésicich biezen, duben, kvéten, derven, zafi, fijen, listopad a obdobi mezi 1. prosincem a 23. prosincem,
pokud neni v Ceniku stanoveno jinak. Takové objednavka musi byt pfedem pisemn& dohodnuta s feditelem
Media Club.

Media Club bezdiivodng neodmitne poZadavek Objednatele na snizeni celkového objemu Reklamni
kampan& o méné nez 10% z celkové ceny kampané. Celkovd cena Reklamni kampang& pro toho kterého
Objednatele v souvislosti s tim kterym Klientem vyplyvé z piisluiné smlouvy. Pfi kalkulaci celkové ceny
Reklamni kampang se berou v tvahu rovnéz priplatky, slevy &i jiné dohodnuté tipravy ceny.

10) V piipad&, Ze bude Objednatel poZadovat snizeni celkového objemu Reklamni kampang o 10% a vice z

celkové ceny Reklamni kampang vypoctené dle pfedchoziho odstavce, je pfedpokladem uzavieni dohody o
takovém sniZen{ celkového objemu Reklamni kampang, Ze Objednatel zaplati Media Club smluvni pokutu
ve vydi stanovené dle &lanku IV. odst. 21) téchto Obchodnich podminek. Pro vylougeni pochybnosti
smluvni strany vyslovné ujednévaji, Ze i v takovém piipadé mize Media Club uzavieni dohody o takovém
snieni celkového objemu reklamni kampané bez uvedeni divodu odmitnout. U Reklamnich kampani
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planovanych ,,na realitu se za tidaje o cené Reklamni kampané povazuji odhady Media Club. Ujednani dle
tohoto odstavce plati i pro sponzorovani, pii¢emZ cena (vyse sponzorského piisp&vku) je stanovena Media
Club v jeji nabidce podminek pro sponzorovani jednotlivych pofadi Ci programdi.

11) Objednatel uzavira smlouvu o odvysilani obchodniho sdéleni v TV programech Media Club vlastnim

jménem a na vlastni G¢et. Je-li to pisemné dohodnuto s feditelem Media Club, miZe Objednatel uzaviit
smlouvu vlastnim jménem a na cizi Gcet.

IV. Prava a povinnosti stran

1)

2)

3)

9)

Objednatel piedklada do vysilani TV programii Media Club spot, jehoz obsah, forma i provedeni jsou
v souladu s platnymi a a€innymi pravnimi predpisy a licenci k vysilani daného televizniho programu (text
licenci je vefejng pristupny na www.rrtv.cz). Obchodni sdéleni predkladané do vysilani musi rovnéz
odpovidat Technickym podminkam pro vyrobu reklamnich spoti, sponzorskych vzkazii a teleshoppingu
uréenych k odbaveni do distribuéni sit¢ TV Prima a Technickym podminkdm pro zatazeni reklamnich
piispévki do vysilani TV Barrandov (dale spole¢né jen ,, Technické podminky®). Vegkeré naklady a skody
vzniklé Media Club &i Vysilateli jakymkoli poruSenim tohoto ustanoveni hradi Objednatel.

Objednatel je pln& odpovédny za obsahovou stranku obchodnich sdéleni, véetné sponzorskych vzkaztl, a
zavazuje se zprostit Media Club a/nebo Vysilatele veskerych naroki jakékoli povahy uplatiiovanych tfetimi
osobami viiéi Media Club &i provozovateli TV programu Media Club. Jedna se zejména, nikoli vak
vyluéné, o viechny naroky vyplyvajici ze soutéZniho préva, prava na ochranu proti nekalé soutéZi,
vieobecnych osobnostnich prav, prav autorskych a souvisejicich s pravem autorskym, prav primyslovych a
prav na oznadeni, neni-li dale stanoveno jinak. Objednatel se zavazuje nahradit Media Club &i Vysilateli
veskeré naklady, které jim vzniknou v souvislosti s uplatnénim takovychto naroki tfetimi osobami.

Objednatel uzavienim smlouvy o vysilani reklamy a teleshoppingu nebo o sponzorovéni prohladuje a
garantuje, Ze fadné ziskal a v celém rozsahu uhradil a vyporadal vekera prava a veskeré honorare, odmény
a néhrady &i jiné naroky vsech majitelil prav v souvislosti s vyrobou a vysilanim obchodniho sdéleni v TV
programech Media Club, tj. viechna prava k nehmotnym statkiim (vetnd synchronizaénich prav)
souvisejici s obchodnim sdélenim s vyjimkou prav k uZiti hudebnich d&l s textem nebo bez textu vysilanim
televizi — tato vyjimka se vztahuje jen na piipady, kdy jsou pfislusni nositelé¢ prav zastupovani kolektivnim
spravcem - Ochranny svaz autorsky pro prava k dilim hudebnim (dale jen ,,OSA"), resp. pokud nevylougili
Geinky hromadné smlouvy mezi OSA apiisludnym Vysilatelem. Media Club se zavazuje zajistit, Ze
Vysilatelé sami ziskaji opravnéni k uziti hudebnich d&l s textem nebo bez textu uvedenych v Hudebn{
sestavé a vyporadaji odmény za takové uZiti s OSA,, a to ve vySi vyplyvajici z platne smlouvy mezi
ptisludnym Vysilatelem a OSA. Pokud je ve spotu uZita hudba a neni moZno vysilaci prava k ni vyporadat
shora uvedenym zpiisobem (napf. pokud nositel prav v souladu se zikonem vii¢i Vysilateli a OSA vylou¢i
G¢inky hromadné smlouvy OSA), je Objednatel zejména povinen ziskat predem veskerd potiebna
opravnéni k uziti a sém vypoFadat prisluiné naroky — tj. zejména zaplatit pfislusné odmény. V ptipadg, Ze
bude nésledn& (napk. na zékladé souhlasu autora nezastupovaného OSA) uplatmen vici Vysilateli ze strany
OSA jakykoli narok, Vysilatel je opravnén pozadovat prostfednictvim Media Club jeho vyporadani po
Objednateli, a to zpisobem dle urdeni Vysilatele (tj. dle volby Vysilatele napt. formou refundace il
piedchozi Ghrady piipadnych pen&znich naroki apod.). Od takoveho poZzadavku na vypotadani takového
naroku bude upusténo pouze v pfipadé, Ze Objednatel nejpozdéji pied za¢itkem vysilani prokaze, Ze ziskal
individualni souhlas kazdého ptisluiného autora (resp. jiného p¥isluiného nositele prav) k tomuto zpisobu
uziti dila a Ze ptisluiné odmény za takové uziti byly v celém rozsahu vypofadany.

Pokud je ve spotech uzito zvukového zaznamu, odpovida Objednatel za to, Ze k vyrobé spotu ziskal svoleni
od osob, které jsou nositeli prav vyrobce zvukového zdznamu a nositeli prav vykonného umélce k uZiti
umgleckych vykonti ve zvukovém zdznamu obsazenych, a Ze pfimo vyporadal v celém rozsahu opravnéné
naroky viech vykonnych umélel a vyrobeti zvukovych ziznamii (a to s témito osobami €i prostiednictvim
Intergram). Objednatel se zavazuje na vyZzadani Media Club ve lhité, kterou Media Club stanovi, tuto
skutetnost dolozit predloZenim kopie piisluiné smlouvy nebo napf. kopie ,Hlaseni pro Intergram a
potvrzeni o platbé za pouZiti komerénich snimki nebo zdznami &i snimki vyrobenych Ceskym rozhlasem
v reklamé*.




3)

6)

7)

8)

9

10)

11)

12)

13)

14)

15)

Hudebni sestava musi byt dodéna prislusnému Vysilateli v podobg, v jakeé ji pozaduji kolektivni spravci.
Dle pozadavka kolektivnich spravel Hudebni sestava musi obsahovat minimalng nézev skladby, jméno
autora popf. textare, oznaceni nakladatele a presnou stopaz hudby pouzité ve spotu.

V ptipadg, Ze Objednatel v&as nepteda Media Club fadng vyplnénou Hudebni sestavu &i doklady dle odst.
4), je Media Club opravnén nezafadit spot do vysilani. Pokud se tak stane, Objednatel je povinen zaplatit
smluvni pokutu ve vy3i sjednané ceny za vysilani spotu resp. ve vyii sjednaného sponzorského prispévku
pii sponzorovani.

Za kazdy zapocaty den prodleni s dodanim fadn& zpracovane Hudebni sestavy nebo jinych dokladii dle
odst. 3) nebo 4) vy¥e je Media Club, pokud spot bude zafazen do vysilani, opravnén uctovat Objednateli
smluvni pokutu ve vysi 1.000,- K& a Objednatel se zavazuje ji zaplatit.

Objednatel bere na v&domi, Ze soutasti nahrady tkody mohou byt i smluvni pokuty &i néhrady Skod
ctované kolektivnimi spravci prislusnému Vysilateli v souvislosti s pozdnim dodénim ¢i nedodénim
hudebnich sestav & hlageni & jejich netiplnosti s tim, Ze tito kolektivni spravci pozaduji placeni takovychto
smluvnich pokut i retroaktivng. Objednatel prohlaSuje, Ze byl seznamen se lhiitami pro dodani Hudebnich
sestav a hlageni a konstrukei a vy&i smluvnich pokut navrhovanych kolektivnimi spravei, pri¢emz bere na
védomi, Ze se tyto idaje mohou zménit, a to i retroaktivné. Media Club je povinen Objednatele informovat
o aktudlnich zménach tykajicich se t&chto udajl do 15 dnii poté, co se o nich Media Club dozvi.

Viechny Fadné zpracované Materialy pro vysildni musi byt Objednatelem piedany spolecnosti Media Club
nebo, pokud tak Media Club urci, pfimo prisluSnému Vysilateli, a to na vlastni ndklad a nebezpe¢i
Objednatele nejpozdéji 5 pracovnich dnti pted zahdjenim prvniho vysilan{ spotu.

Pokud Objednatel nedoda Rozpis ve sjednané lhit, je Media Club pripadné& Vysilatel opravnén vybrat pro
vysilani obchodniho sdéleni libovolny Nosi¢ a zaznam sam, pti¢emZ takovyto vybér z jejich strany neni
porugenim smlouvy a nema vliv na sjednanou cenu.

Za kazdy zapo&aty den prodleni s dodanim Nosice s vyse uvedenymi vlastnostmi je Media Club opravnén
Gétovat Objednateli smluvni pokutu ve vy3i 5.000,- K&. V pripadé nedodrZeni podminek tykajicich se vyde
uvedenych vlastnosti NosiGe zplisobujicich nemoZnost zafazeni obchodniho sdéleni do vysilani je
Objednatel povinen vedle smluvni pokuty dle predchozi véty zaplatit Media Club navic smluvni pokutu ve
vy3i sjednané ceny za vysilani obchodniho sd€leni, resp. vysi sponzorského piispévku u sponzorovani a
Objednatel se zavazuje takové smluvni pokuty zaplatit.

V piipadé, ?e Objednatel nedodrZi sjednanou stopaz obchodniho sdéleni, resp. sponzorského vzkazu, je
Media Club &i piislusny Vysilatel opravnén nezafadit obchodni sdéleni resp. sponzorsky vzkaz do vysilani
ptislusného TV programu Media Club, Objednatel je vdak povinen zaplatit smluvni pokutu ve vysi
sjednané ceny za vysilani obchodniho sd€leni resp. vyii sponzorského piisp&vku u sponzorovani.

Vedkeré Nosice ptedané Objednatelem ziistivaji vlastnictvim Objednatele. Media Club bude o tyto Nosice
nalezité peCovat béhem Gginnosti smlouvy, pficemz za tyto Nosice Objednateli odpovida pouze do vy3e
pofizovaci ceny nosice — hmotného substratu. Objednatel prevezme Nosice na konci Reklamni kampang ¢i
ukoneni vysilani jiného obchodniho sd&leni nebo po skongeni u¢innosti smlouvy o vysilani obchodniho
sdéleni, at jiz skon&i z jakéhokoli diivodu. Media Club je opravnén zlikvidovat jakékoli vyse uvedené
Nosice, které ziistanou v jeho drzeni, po uplynuti Sesti mésicti od konce Reklamni kampané ¢i vysilani
jiného obchodniho sdéleni nebo po skonéeni u¢innosti smlouvy o vysilani obchodniho sdéleni, pripadné i
diive podle svého uvazeni, aviak v takovém pfipadé pouze po predchozi pisemné vyzvé Objednateli
k prevzeti téchto Nosi¢d.

Vysilatel je opravnén provadét programové zmény dle svych poteb. Media Club takovéto zmény oznami
Objednateli nejpozdéji 3 pracovni dny prede dnem, kdy mél byt potad, jehoZ se zména tyka, plvodné
odvysilan, pokud mé&lo byt Objednatelem objednané obchodni sdéleni odvysilano bezprostiedné pied ¢i po
takovémto pofadu dotéeného zménou nebo vlozeno do takovéhoto pofadu. Media Club ma v ptipadé
programovych zmén pravo ménit umisténi obchodniho sdéleni dle svého uvazeni.

Media Club prodéva a Objednatel se zavazuje objednévat, neni-li v pfislusné obchodni smlouvé o vysilani
obchodnich sdileni v TV programech Media Club ujednano jinak, GRP / TRP v souladu s Pomérem
rozlozeni na jednotlivych TV programech, stanoveném v ceniku, pfi¢emz pokud je rozsah jednotlivé
objednavky niz$i nez 5 GRP / TRP, Media Club je opravnén tuto kampaii realizovat jako Reklamni kampari
,na realitu.”
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Pokud Obchodni smlouva obsahuje vyslovné ujednéani o odchylkéch od Poméru rozloZeni na jednotlivych
TV programech a dojde ke stanoveni, resp. zméné Poméru rozloZeni na jednotlivych TV programech
Media Club zpiisobem a za podminek stanovenych v Ceniku, vztahuje se sjednana odchylka na nové
Poméry rozlozeni na jednotlivych TV programech. (Modelovy piiklad: Objednatel uzaviel s Media Club
obchodni smlouvu, ve které je sjednana odchylka poméru Prima family +6 procentni body vii¢i poméru
v Ceniku, odchylka kanalu Prima COOL — 2 procentni, Prima love — 2 procentni body a Televize
Barrandov — 2 procentni body vii¢i poméru v Ceniku. V Ceniku byl v obdobi od 1.1.2013 do 28.2.2013
stanoven Pomér rozloZeni na jednotlivych TV programech ve vy3i Prima family 68%, Prima COOL 12%,
Prima love 6% a Televize Barrandov 14%. V obdobi od 1.1.2013 do 28.2.2013 proto Objednatel
objednaval GRP v pomé&ru Prima family 74%, Prima COOL 10%, Prima love 4% a Televize Barrandov
12% ceny za viechny objednané GRP. Od 1.3.2013 ¢ini aktudlni Pomér rozloZeni na jednotlivych TV
programech Prima family 70%, Prima COOL 11% a Prima love 5% a Televize Barrandov 14%. Objednatel
je tedy opravnén objednavat GRP v poméru Prima family 76%, Prima COOL 9% a Prima Love 3% a
Televize Barrandov 12% z celkové ceny za viechny objednané GRP.)

Media Club neni opravnén GRP/TRP odvysilané nad ramec celkové ceny dle objednavky Objednateli
ustovat, pokud by doglo k odvysilani GRP/TRP nad rémec objednavky. Odvysilani GRP/TRP nad ramec
objednévky se nepovaZuje za poruseni smlouvy mezi Media Club a Objednatelem.

Media Club je opravnén GRP/TRP objednané Objednatelem do Off prime time dodat vysilanim v case
Prime time, aviak je povinen za takto odvysilané plnéni v Prime time uctovat cenu pro Off prime time.
V ptipadé, e je pocet GRP/TRP skutetné dosaZenych v Prime time niZsi a zarovefi je poCet skuteéné
dosazenych GRP/TRP v Off prime time vy33i, neZ je uvedeno v objednavce ¢i ve smlouvg, je Media Club
oprdvnén vyuitovat Objednateli skute¢n& dosazené GRP / TRP v Off prime time nad ramec uvedeny
v objednavce &i ve smlouvé za cenu pro Off prime time, avSak pouze do Céstky, ktera nepfesahuje 5%
z celkové &astky ceny Reklamni kampang. V ptipadg, Ze to Objednatel vyslovn& poZaduje, je Media Club
opravnén pro konkrétni reklamni kampaii navy3it procento stanovené v pfedchozi vété, a to az do vyse
pozadované Objednatelem.

Media Club si vyhrazuje a Objednatel se zavazuje, neni-li pfislusnou smlouvou o vysilani obchodnich
sdéleni v TV programech Media Club ujednéno jinak a neni-li Reklamni kampai planovand na cilové
skupiny, pienechat vramci jednotlivych Reklamnich kampani Objednatele 20% z celkového objemu
GRP/TRP k umisténi Media Club. Umisténi reklamnich spotd v ramci této ¢asti Reklamnich kampani
podléha vyhradng moznostem Media Club, pfipadné Vysilatele. Media Club bude usilovat o takové
umisténi, které bude v souladu s celkovym charakterem piislusné Reklamni kampané.

Je-li soudasti smlouvy &i objednavky reklamy procentudlng vyjadieny pomér GRP/TRP objedndvanych na
jednotlivych TV programech Media Club, je Media Club opravnén dodat GRP / TRP v hodnoté maximalné
5 % z celkové &astky ceny uvedené v objednévce &i ve smlouvé na prislusnou Reklamni kampaii na jiném
TV programu Media Club, neZ vyplyvéa z poméru dle objednavky ¢i smlouvy. V piipadg, Ze to Objednatel
vyslovné pozaduje, je Media Club oprévnén pro konkrétni reklamni kampaii navysit procento stanovené
v piedchozi v&tg, a to aZ do vyse poZzadované Objednatelem.

V pFipadg, Ze Objednatel nesplni sjednany zévazek skute¢né nakoupit vysilani obchodnich sdéleni,
zavazuje se nejpozdgji do 15 dnii ode dne uplynuti obdobi, v némZ méla byt obchodni sdéleni odvysilana,
zaplatit smluvni pokutu ve vysi 100% z finan¢niho rozdilu mezi cenou Reklamni kampang, k jejimuz
nékupu byl zavazin, a cenou Reklamni kampang, za kterou byl pfislusny nakup realizovan, v tirovni ceny
bez DPH.

V ptipadg, Ze Objednatel nesplni garance vyslovné uvedené v Obchodni smlouve, je Media Club opravnén
douctovat Objednateli ¢astku odpovidajici slevé resp. jinému benefitu poskytnutému Objednateli na
zéklad@ piisluiné garance, na kterou Objednateli vzhledem k nespln&ni p¥isluiné garance nevznika narok.

V. PODMINKY VYSILANi A CENOVE PODMINKY, OBSAH SMLUV

1)

Media Club stanovuje ceny za nakup obchodnich sdéleni jako CPP (cost per point) pro jednotlivé Klienty a
poté i v souladu s tim prodéava Reklamni kampang ve vztahu k vykonnosti v cilové skuping D15+, pfipadné
ve vztahu k vykonnosti v jinych cilovych skupindm (napf. Zeny 25-54). Media Club miZe dle svého
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rozhodnuti proddvat Reklamni kampan& a stanovit piislu§né ceny 1 jinym zplsobem, napf. cenou za
odvysilani 1 spotu.

Objednatel plati cenu dle poétu skutetn& dosaZenych jednotek. Za vyZzadanou pozici spotu v reklamnim
bloku se uétuje prirazka k cené sjednaného spotu. Vysi této ptirazky uréuje Cenik.

Za odvysilani alianéniho spotu se uétuje piirazka ve vy3i dle Ceniku. Délka prezentace dalsiho Klienta ¢i
dalii znatky v alianénim spotu nesmi ptesahnout 20 % délky trvani pfisluSného obchodniho sd&leni.

Za odvysilani spotii v asovém useku od patku 18:00 do pondéli 1:59 se Gctuje piirazka ve vysi dle Ceniku.
Pripadné dal3i slevy ¢&i pfirazky jsou obsaZeny v Ceniku.

Pro vysildni obchodnich sd&leni, které je planovano na cilové skupiny, platf nasledujici zvlastni podminky:
e Media Club stanovuje ceny CPP pro cilové skupiny, pficemZ tato cena se uplatiiuje pouze pro
stanoveni ceny Reklamni kampang planované na pfislusné cilové skupiny.
e Objednavka musi obsahovat zejména po¢et TRP v daném obdobi (maximalné kalendéiniho
mésice), cilovou skupinu, cenu za jednotku a dobu trvani Reklamni kampané.
e Pro obchodni sdéleni planovana na cilové skupiny nelze objednavat pozice Spotu v ramci
reklamniho bloku.
e Media Club vyvine maximalni usili k tomu, aby pomér mezi doru¢enymi GRP / TRP v Prime time
a Off prime time odpovidal ptirozenému poméru doru¢ovani GRP / TRP v Prime time a Off prime
time v dané cilové skuping na TV programech Media Cluba dile aby pomér mezi GRP / TRP
dorucenymi na jednotlivych televiznich programech odpovidal primémému poméru dorucovani
GRP / TRP na jednotlivych TV programech Media Club.
Obchodni sdgleni planovana na cilové skupiny je moZno objednavat soub&Zn& s jinymi obchodnimi
sdélenimi, V ramci jednoho kalendainiho mésice na jeden produkt &i znatku v3ak nelze kombinovat
Reklamni kampané planované na cilovou skupinu a standardni Reklamni kampané planované
Objednatelem.

Pro vypotty cen skuteén& poskytnutého plnéni ze strany Vysilateld se pouZivaji oficidlni udaje z vyzkumi
sledovanosti zajistovanych Asociaci Televiznich Organizaci (ddle ,,ATO®). V pfipad¢, Ze oficialni data
zvyzkumt sledovanosti ATO nebudou zjakéhokoli diivodu k dispozici, budou nahrazeny odhady
ratingovych bodii pro piisluiné reklamni bloky vyhotovenymi Vysilateli, které v takovémto ptipadé budou
k dispozici v sidle Media Club, pfipadné u pfisluinych Vysilateld.

Bude-li v parametrech prislusné smlouvy o vysilani obchodnich sd&len{ uveden pocet GRP bez specifikace
umisténi v konkrétnich reklamnich blocich nebo bude-li Reklamni kampaii plédnovand na cilové skupiny,
zajisti Media Club prostfednictvim Vysilateli vysilani spotu do té doby, dokud sledovanost spotli
nedosahne alespoi tolika jednotek, na kolik byla smlouva uzaviena. Spot v3ak nebude vysilan déle, nez je
sjednana doba trvani Reklamni kampang dle smlouvy. Nedosahne-li pocet dosaZenych jednotek vzajemné
potvrzeného poétu dle smlouvy, plati Objednatel pouze za pocet skute¢n€ dosazenych jednotek.

Tyto Obchodni podminky maji v pfipadg rozporu ptednost pfed Cenikem. Media Club je opravnén Cenik
kdykoli ménit. Zmény Ceniku budou oznamovény s pfedstihem minimélng 1 mésic pied nabytim jejich

uéinnosti.

Potvrzené podminky dle objedndvky tykajici se specifikace umisténi spotii budou dodrzovany v maximalni
moZné mife, kterou lze spravedlivé poZadovat, s ohledem na pfipadné programové zmény.

Ceny nezahrnuji DPH. K fakturovanym &astkam bude u¢tovana DPH v zdkonné vysi.

VI. PLATEBNi PODMINKY

1)

Faktury-daiiové doklady jsou vystavovany do 14 dni ode dne uskute¢n&ni zdanitelného plnéni. Nestanovi-
li smlouva jinak, je platba znich vyplyvajici splatnda do 30 dnii od data uskutecnéni prislusného
zdanitelného plnéni. Datem zaplaceni se rozumi datum pfipsani finanénich prostfedkd na bankovni ucet
Media Club . Nedilnou piilohou faktury-dafiového dokladu je popis a rozpis realizovaného plnéni. Pokud




2)

3)

4)

Objednatel nezaplati cenu ve Ihiité splatnosti, je Media Club opravnén uctovat k fakturovanym d&astkam
smluvni pokutu za kazdy den prodleni ve vy3i 0,1 % z dluzné ¢astky a Objednatel se zavazuje ji zaplatit.

Media Club miZe pozadovat platbu ceny pied prvnim vysilinim obchodniho sd&leni. Objednatel bere na
védomi, ze Media Club poZaduje platbu ceny pfed prvnim vysilanim zejména v pfipadech Objednateld,
ktefi objednévaji vysilani obchodniho sdéleni u Media Club poprve.

Pimé platby ze zahraniéi jsou placeny ve volné sménitelné méné v pfepottu podle oficialniho kurzu Ceské
narodni banky v den fakturace. Bankovni poplatky vyplyvajici z pfevodu sjednanych plateb ze zahranici
jsou placeny vyluéné Objednatelem a jdou k jeho tiZi.

Objednatel je povinen uplatit ptipadnou reklamaci fadného odvysilani obchodniho sdéleni nejpozdeji ve
Ihiité jednoho mésice od dorugeni faktury za pfislusnou reklamni kampaii a uvést tvrzené vady plnéni, jinak
narok z titulu odpovédnosti za vady plnéni zanikd. Neni-li k dispozici zaznam prisluSné Casti vysilani,
povazuje se za ditkaz odvysilani uvedeni v potvrzeném dennim vysilacim pléanu Vysilatele. V pfipadé
opravnéné reklamace bude narok Objednatele feSen pfednostné poskytnutim nahradniho plnéni.

VIl. ZVLASTNIi USTANOVENI O SPONZOROVANI

1)

Predpokladem pfijeti objednavky Objednatele tykajici se sponzorovéni je, aby soucasti objednavky byla
specifikace TV programu Media Club, uvedeni pfesného jména a pfijmeni fyzické osoby nebo nazvu
pravnické osoby, které je sponzorem, a dale téZ, pokud si to Media Club vyZada, obrazového symbolu (loga)
&i ochranné znamky sponzora nebo jeho sluzby, vyrobki nebo jinych vykoni ¢i jiného pfedmétu, ktery ma
byt v ramci sponzorovani propagovén. Pfedpokladem pfijeti objedndvky je rovnéZz uvedeni dal3ich udaju
povinné vyZzadovanych zakonem; takovymto tidajem je ke dni i¢innosti téchto Obchodnich podminek hlavni
piedmét cinnosti sponzora programu.

VIIl. ZVLASTNi USTANOVENI O UMISTENI PRODUKTU

1)

2)

3)

4)

Umisténi produktu v pofadu vysilaném v TV programu Media Club je moZné pouze na zaklad€ uzavieni
pisemné smlouvy podepsané ob&éma stranami na téZe listin€.

Objednatel bere na védomi, Ze dle ustanoveni § 53a odst. 2 pism. a) ZPRTV nesmi byt obsah a doba
zafazeni do vysilani potadd s umisténim produktu ovlivnén tak, aby tim byla dot&ena redakéni odpovédnost
a nezavislost provozovatele televizniho vysiléni, a Ze tedy kone&né rozhodnuti o nasazeni pofadu a podoby
umisténi produktu je na Vysilateli. Objednatel bere na védomi, Ze Vysilatel miZe rozhodnuti o nasazeni a
podobg umisténi produktu zmé&nit, pfi¢em takovato zm&na nemd vliv na podminky sjednané smlouvou o
umisténi produktu. Media Club bude o takovéto zm&n& Objednatele informovat e-mailem. Vysilatel je
opravnén porad neodvysilat, pfiemz v takovém piipadé nema Media Club prévo na sjednanou odménu. Za
neodvysildni poradu se pro tyto a¢ely povazuje, pokud pofad neni odvysildn ve Ihit€ do 6 mésicd od data
planovaného nasazenf stanoveného Vysilatelem.

Media Club se zavazuje zajistit, aby Vysilatel na pisemnou zadost Objednatele v dohodnutém terminu,
nejpozdgji viak 24 hodin pted nasazenim pofadu do vysilani, promitl Objednateli zdznam pofadu. Nebude-li
dohodnuto jinak, uskute¢ni se projekce pofadu v Ease uréeném piislusnym Vysilatelem v jeho sidle. Media
Club se svého zavazku dle tohoto odstavee miiZe zprostit rovnéz tak, %e zadle Objednateli nejpozdéji viak
24 hodin pied nasazenim potadu do vysilani jeho zdznam.

Objednatel je opravnén pisemnd odmitnout podobu umisténi produktu v pofadu ve lhiit¢ 3 hodin od
promitnuti ¢i dorueni zdznamu pofadu, pokud podoba umisténi produktu odporuje pisemné smlouvé.
V ptipadé, Ze tak objednatel ve 1hité dle pfedchozi véty neucini, plati, Ze s podobou umisténi produktu
souhlasi. Objednatel je povinen pfislusnému Vysilateli uhradit ¢i refundovat naklady, které ji vzniknou
v souvislosti s jeho pripadnou odpovédnosti vyplyvajici z pravnich pfedpist regulujicich televizni vysilani
¢i reklamu. V pipadg, Ze Objednatel opravnéné odmitne podobu umisténi produktu v pofadu, je Vysilatel
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opravnén pofad odvysilat, Objednateli viak nevznikne povinnost dle pfedchozi véty a povinnost zaplatit
Media Club za umisténi produktu sjednanou cenu.

Objednatel bere na védomi, Ze se na porad a ozniameni o umisténi produktu vztahuji veskerd prava a
povinnosti provozovatele televizniho vysilani a poskytovatele audiovizualnich medidlnich sluzeb na
vyzadani dle pravnich predpist upravujicich tyto oblasti.

Objednatel prohlasuje a garantuje, Ze v souvislosti s produktem, ktery ma byt umistén, a s podobou piipadné
zminky o produktu ziskal a vyporadal veSkera opravnéni (zejména osobnostni prava, autorska prava a prava
souvisejici s pravem autorskym, prava k jakémukoli dusevnimu vlastnictvi) potfebna k tomu, aby mohl byt
Vysilatelem &i tieti osobou, ktera svi prava odvozuje od Vysilatele, porad uZivan bez vécného, Casového,
teritoridlntho, mnozstevniho &i jakéhokoli jiného omezeni (,k volné ruce®). Objednatel veskera tato
opravnéni postupuje piisluinému Media Club, véetn& opravnéni k dalSimu postoupeni ¢i poskytnuti téchto
opravnéni pfislusnému Vysilateli.

Produkt uréeny k umisténi a veskeré daldi podklady s timto souvisejici budou v dostateéném pfedstihu
Objednatelem dodany na jeho vlastni néklad do mista nataceni. Je-li dohodnuto, Ze je Media Club povinen
produkt & podklady Objednateli vratit, je Objednatel povinen je prevzit zp&t v mistd natdeni v Case dle
dispozic Media Club nebo jim uréené osoby. Media Club odpovida za vraceni produktil a podkladi ve stavu,
v jakém je ptevzal, s ohledem na béZné opotfebeni a opotfebeni vzniklé v disledku sjednaného zpiisobu
uZiti.

IX. SPOLECNA A ZAVERECNA USTANOVENI
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Media Club ma pravo ukongit vysilani obchodniho sdéleni a smlouvu vypovédét s okamzitym Gginkem po
doru¢eni vypovédi v piipadé, Ze

- Objednatel, pokud byl povinen zaplatit cenu pfedem, nedolozi zaplaceni ceny alespori 3 pracovni dny
ptede dnem, kdy mé&lo byt zahdjeno vysilini obchodniho sdéleni,

- Objednatel je v prodlent se splnénim zdvazkii na pen&Zité plnéni presahujicim 9 dnd,

- Objednatel podstatné porusil smlouvu,

- Objednatel nezjednal napravu nepodstatného poruseni smlouvy ve lhité stanovené ze strany Media
Club, ptestoZe byl k tomuto ze strany Media Club vyzvan.

Ustanoveni obchodniho zakoniku o moznosti odstoupit od smlouvy v pfipadé nepodstatného &i podstatného
poruseni smluvni povinnosti ziistavaji pfedchozim ujednanim nedotCena. V piipadé predcasného ukonceni
¢i zrugeni smlouvy zpisobem vyplyvajicim z predchoziho odstavce nebo tohoto odstavee Objednatel
zaplati Media Club cenu za poskytnuté pInéni a zaroveii smluvni pokutu ve vysi zbyvajici Casti ceny za
sjednané plnéni.

Objednatel je opravnén od jiZ uzaviené smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni pred zapodetim plnéni
odstoupit, podminkou viak je, aby dfive, neZ tak u¢ini, zaplatil Media Club odstupné ve vysi celkové ceny
dle dané smlouvy o odvysilani obchodniho sd&leni. Takové odstoupeni od smlouvy musi byt provedeno
v pisemné formé.

Zavazky Media Club vii¢i Objednateli vzniklé na zdklad® smlouvy o vysilani obchodniho sdéleni v TV
programech Media Club se rozuméji pouze zévazky vyslovné smlouvou stanovené, V piipadg sporu o
existenci daldich zavazkii se ma za to, Ze zadné dal$i zdvazky Media Club kromg& t&ch, které jsou ve
smlouvé uvedeny, neexistuji.

Neni-li ujednano ve smlouvé & v téchto Obchodnich podminkach jinak, neni ujednanim o smluvni pokuté
dotéeno pravo na nahradu $kody (v&etné uslého zisku) v plné vysi. Za Skodu se povaZuji i dodatetné
néklady spojené se staZenim obchodniho sd&leni v piipadé pfedéasného ukon&eni &i zruseni smlouvy.

Media Club odpovida Objednateli za ptipadnou $kodu, kterou zavini. Neni-li ujednano néco jiného, Media
Club odpovida Objednateli za $kodu pouze do vyse astky ceny za neodvysilané a Objednatelem zaplacené
obchodni sdéleni.

Media Club neodpovida za nedodrZeni nebo opozdéné pln€ni zdvazkid podle smlouvy o vysilani
obchodniho sdéleni na TV programech Media Club, zpiisobené udalostmi mimo jeji kontrolu &1 kontrolu
Vysilatele, jako napt. povstanim, obanskymi nepokoji, valkou nebo vojenskymi operacemi, vyjime¢nym




8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

15)

stavem, mimotradnymi opatienimi statni moci, pfipadnymi Ciny nebo opomenutimi ze strany vlady nebo
jiného organu statu & wfadu vefejné spravy, nepfiznivym pocasim, poruchami spojovych sluZeb,
nezavingnymi technickymi zavadami vysildni, selhinim nebo nedostatkem elektfiny, nutnosti dodrZet
pravni predpisy &i licenéni podminky (poskytovani vysilaciho €asu statnim organfim, poskytovani
informaci vefejnosti), spory mezi zamé&stnanci a zaméstnavateli nebo dal§imi udalostmi mimo kontrolu
Media Club &i Vysilatele.

Kazda ze smluvnich stran uzavienim smlouvy o vysildni obchodnich sd&leni potvrzuje, Ze si precetla tyto
Obchodni podminky, je s nimi srozuména a souhlas s tim, Ze je bude dodrZovat.

Neni-li ve smlouvé o vysilani obchodniho sd&leni ujednano jinak, nejsou tyto Obchodni podminky
z technickych diivodti ptipojovéany ke smlouvé jako piloha, jsou viak jeji nedilnou soudasti.

Smlouva o vysilani obchodniho sdgleni v TV programech Media Club, neni-li ujedndno ¢i v t&chto
Obchodnich podminkéch stanoveno jinak, miize byt ménéna a dopliiovana pouze pisemnou dohodou.

Oznéameni Media Club adresovana Objednateli musi mit alespoii formu e-mailové zprévy, neni-li smlouvou
¢i témito Obchodnimi podminkami stanoveno jinak.

Neplatnost jednotlivého ujednani smlouvy o vysilani obchodniho sdg&leni nezakladd neplatnost smlouvy
jako celku. Smluvni strany se zavazuji pfipadné neplatné ujednani nahradit takovym platnym ujednanim,
které co nejlépe odpovida obsahu a t¢elu piivodniho ujednani.

Tyto Obchodni podminky jsou vyhotovovany v eském jazyce.

Vedkeré vztahy, které nejsou upraveny t&mito podminkami, se fidi zakonem &. 513/1991 Sb., obchodnim
zdkonikem a ostatnimi pravnimi pfedpisy Ceské republiky, s vylou¢enim koliznich norem mezinarodniho
prava soukromého. V pkipadg, Ze je pfitomen mezindrodni prvek, smluvni strany sjednavaji pro spory ze
smluv o vysilani obchodnich sd&leni & v souvislosti s t€mito smlouvami, véetné sporf o jejich platnost ¢i
nasledky neplatnosti, vylu¢nou jurisdikci soudd Ceské republiky, pficemZ mistng pfisludnym soudem je
soud, v jehoZ obvodu mé Media Club sidlo.

Tyto Obchodni podminky nabyvaji G€innosti dne 1.4.2013.

V Praze dne 1.4.2013

j /f' A %
MEDAU FT MEDIA CLUB, s.r.0.
Ing. Marck Singer, jednatel Ing. Petr Babulik, jednatel
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Priloha k SMLUVNIiM OBCHODNIV PODMINKAM pro smlouvy o vysilani obchodnich

sdéleni v programech zastupovanych MEDIA CLUB, s.r.o.
CENIK

1. Obecné podminky

2:

a.

e.

f.

g.

Cenik obsahuje cenové podminky vysildni obchodnich sdéleni na Televiznich
programech Media Club, kterymi jsou k datu vydani tohoto ceniku televizni programy
Prima Family, Prima COOL, Prima love, Prima ZOOM a TV Barrandov.
Cilové skupiny pro prodej obchodnich sdéleni planovanych objednatelem a prode;j
obchodnich sdéleni planovanych na ,realitu”
e Dospéli 15+

Cilové skupiny pro prodej obchodnich sdéleni pldnovanych na cilové skupiny

e Dospéli 15+

e Dospéli 25-54

e MuZi 25-54
o Zeny25-54
e Zeny18-49

e Hospodyné 18-54
e Dospéli15-40
e Dospéli 15-49
e Dospéli 20-60
e Dospéli 35-65 ABC
Ceny za ratingovy bod (déle jen ,CPP“ nebo ,CPP pro cilové sku piny“} se vztahuje
k cilové skupiné Dospéli 15+a ke spotim o délce 30 sekund.
Viechny &astky v tomto ceniku jsou uvedeny v K bez DPH
Prime — time (dale jen ,,PT“) je definovan jako vysilaci ¢as mezi 18:00-23:00 hodinou
Off-prime time (dale jen ,OPT") je definovan jako jakykoliv vysilaci cas mimo PT

Pomér rozloZeni na jednotlivych TV programech z Televiznich programi Media Club je pro
obdobi 1.1.2013 — 31.12.2013 stanoven nasledovné: Prima Family 64%, Prima COOL 11%,
Prima love 6%, Prima ZOOM 5% a TV Barrandov 14%.

MEDIA CLUB si vyhrazuje pravo zmé&ny Poméru rozloZeni na jednotlivych televiznich

programech dle tohoto bodu pouze

a.

k 31.7.2013 s G&innosti pro obdobi 1.9.2013 —31.12.2013, pficemZ tento pomer bude
stanoven z primérného vzajemného poméru program( Media Club na SOV v cilové
skupiné Dospéli 15+ za obdobi 1.1.2013 az 30.6.2013;

Kdykoliv v pfipadé, Ze skute¢ny pomér SOV program( Media Club v cilové skupiné
Dospéli 15+ za pfedchozi 4 po sobé jdouci kalendafni tydny se bude li3it od aktudlné
platného poméru SOV o vice nez 30 procentnich bodd,

Kdykoliv v pfipadé, Ze aktudlné platny pomér rozloZeni na jednotlivé TV programy
nebude zahrnovat takovy televizni program zastupovany MEDIA CLUBem, jehoz




primérny SOV v cilové skuping Dospéli 15+ po dobu 4 po sobé jdoucich kalendéfnich
tydni je vyssi nebo roven 1%.

cpP
Pokud neni pfisluinou Obchodni smlouvou dohodnuto jinak, CPP pro obdobi 1.1.2013 -

31.12.2013 a pro jednotlivé trovné net investic zadavatele je stanoveno nasledovné:

Investice PP
'1-999,999,- K& 24000
11,000,000 - 2.499,999,-K& 22 000
12.500.000 - 4.999.999,-K& 21000
5.000.000 - 7.499.999,-K& 20000
7.500.000 - 9.999.999,-K& 19000
10,000,000 - 12.499.999,-K¢ 18000
12.500.000 - 14.999.999,-K% 17000
115.000.000 - - 19.999.999,-K& 16 000
20.000.000 - 24.999.999, K& 15 500
25.000.000 - 29.999.999,-KE 15000
130,000,000 - 34.999.999,-K& 14500
35.000.000 - 39.999,999,-K& 13 500
40.000.000 - 44.999.999,-K& 13000
45,000,000 - 49.499.999,-Ki 12 000
50.000.000 - 59.399.999,-K& 11000
60.000.000 - §9.999.999,-K¢ 10 500
70.000.000 -79.999.999,-K& 10000
80.000.000 -89.999.999,-KE 3500
90,000,000 -99.999,999,-KE 9200
100.000.000 -124.999.999,-K& 8900
1125.000.000 -149.999.999,-K¢& 8500
1150.000.000 a vice individudini cena

MEDIA CLUB neposkytuje v roce 2013 agenturni provizi, investici je tudiz minéna ¢ista
hodnota investovanych prostfedkd u MEDIA CLUB (tj. zaklad pro DPH faktur vystavenych ze

strany MEDIA CLUB).

Definice ceny

Cena konkrétni kampané je kalkulovédna jednim z uvedenych tfi zpisobi:

-V pfipadé kampani dle bodu 1b) kombinace CPP a cenovych index( a), b), c), d), e), f), h)
uvedenych v této kapitole

-V pfipadé kampani typu 1c) kombinace CPP pro cilové skupiny a cenovych index( a), b),
e), f), g), h) uvedenych v této kapitole



a.

Sezonni index

Mésic Vyse indexu
Leden 0,8
Unor 0,85
Brezen 1:15
Duben 1,45
Kvéten 1,4
Cerven 1,3
Cervenec 0,8
Srpen 0,8
ZaF 1.2
Rijen 1,35
Listopad 1,35
1.-22. Prosinec 1.2
23.-31. Prosinec 0,8

b. StopaZové indexy

C.

:Délka spotu v -

sekunddch | VySe indexu
10 0,5
15 0,77
20 0,9
25 0,95
30 1
35 1.25
a0 1,45
45 1,6
50 1,75
55 1,9
60 2

OPT index

OPT index aplikovany pouze na ratingové body realizované v OPT je stanoven ve vysi

0,75 a narok zadavatele na pouZiti indexu vznika

o Garanci umisté&ni minimalné 30% z celkového garantovaného reklamniho plnéni
zadavatele (v K&) do OPT v pfipadé zadavatele, kde toto garantované reklamni
plnéni je ve vysi do 10 000 000,- K¢ bez DPH

o Garanci umisténi minimalné 40% z celkového garantovaného reklamniho plnéni
zadavatele (v K&) do OPT v pfipadé zadavatele, kde toto garantované reklamni
plnéni je ve vy3i nad 10 000 000,- K& bez DPH

Specialni pfiplatek za pozici v reklamnim bloku

P¥iplatek ve vy3i 30% z ceny daného konkrétniho spotu je G¢tovan za kaZdou prvnia
posledni vyzadanou pozici v reklamnim bloku;

Pfiplatek ve vy3i 25% z ceny daného konkrétniho spotu je uctovén za kaZdou

vyzadanou pozici v reklamnim bloku vyjma prvni a posledni pozice.



e. Specialni pfiplatek za alian&ni(ho) partnera/partnery ve spotu
P¥iplatek ve vysi 15% z ceny daného konkrétniho spotu je uctovan za dalsi(ho)
klienta(y) / znacku(y) prezentované(ho) v daném reklamnim spotu.

f. Index cilové skupiny (dale jen ,CS index")

g. Index PT/OPT
Index PT/OPT pro obdobi 1.1.2013-31.12.2013 je stanoven ve vy3i 0,875.

h. Vikendovy pfiplatek

P¥iplatek ve vyi 5% z ceny daného konkrétniho spotu je Gftovan za spoty objednané
a odvysilané v ¢asovém Useku vikendu, pfitemi vikendem se pro tcely tohoto
priplatku rozumi vysilaci ¢as po€inajici patkem 18:00 a konéici pondéli 2:00.

5. Limity pro objemy GRP / TRP
MEDIA CLUB si vyhrazuje nepfijimat, resp. negarantovat realizaci objednavek, kterych objem
pfekroci uvedené limity.
Limity jsou stanoveny pro jednotlivého klienta a jednotlivou kampari dle nasledujici tabulky,
piicemz
- Mésicem se rozumi 1 kalendéaini mésic brezen, duben, kvéten, éerven, zéfi, fijen, listopad
a prosinecve dnech 1.-22.12.2013
- Tydnem se rozumi 7 kalendéfnich dni (i prerudované)
- Dnem se rozumi 1 kalendafni den

Mésiéni | Tydenni Denni
Cilova skupina limit GRP| limit TRP| limit TRP
Dospéli 15+ 1250 - -
Dospéli 25-54 - 260 37
MuZi 25-54 - 200 29
Zeny 25-54 - 300 43
Hospodyné 18-54 - 320 46
Dospéli 15-40 - 190 27
Zeny 18-49 - 260 37
Dospéli 15-49 - 200 29
Dospéli 20-60 - 260 37
Dospéli 35-65 ABC - 300 43




Pro pfepocet limiti v pfipadé jiné stopaZe spotli neZ 30 sekund se pouZivaji nasledujici

indexy:

Stopaz spotu (sekundy) Vy3e indexu
10 3,00
15 2,00
20 1,50
25 1,20
30 1,00
35 0,86
40 0,75
45 0,67
50 0,60
55 0,55
60 0,50

Cenik plati pro smlouvy s G€innosti v obdobi od 1.4.2013 a dale.

MEDIA CLUB si vyhrazuje, pokud neni uvedeno jinak, pravo zmény ceniku, kterou je
povinna oznamit minimaln& 1 mésic pfed vstupem zmény ceniku v Ginnost.

Digitalné podepsal

I n g . Ing. Blanka
Hyn¢ikova
Blanka Dﬁnf.'ﬂzg 4313,

o ¢=CZ, o=MFCR,
Hyn C| kOV ou=131, cn=Ing.
Blanka Hyn¢ikova
a’ Datum: 2013.05.28
14:22:28 +02'00'
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