Smluvni strany

tmdl sp. Z 0.0., organizacni slozka

zapsana v obchodnim rejstfiku, vedenym Mestskym soudem v Praze pod dislem A 62372
se sidiem: Praha 8, Karlin, Pobfe#ni 62073, PSC 18600

zastoupena: JUDr. Petrem Majerikem, feditelem spolecnosti

1€O: 28429770

pic: CZ28429770

(déle jen Dodavatel)

na strané jedné

Ceska republika — Ministerstvo financi
se sidlem: Praha 1, Letenskd 15, PSC 118 10
jejimz jménem jedna: Roman Jiranek, feditel odboru Hospodaiska sprava

ICO: 00006947
DIC: CZ00006947
(dale jen Objednavatel)

na strané druhé

uzaviraji na zakladé vzajemné shody tuto

SMLOUVU O ODVYSILANI REKLAMNI KAMPANE

1.

Predmét smlouvy

1.1 Dodavatel je oprévnén zajistovat prodej reklamniho prostoru na TV stanicich AXN, CS Film,
Horor Film, Kino Sv&t, MGM, National Geographic Channel, Universal Channel, Film+, TV O¢ko,
Retro Music Television, Spektrum a Sportl tfetim stranam

1.2 Objednavatel je opravnén svym jménem zajiStovat nakup reklamniho prostoru pro ucely
reklamni kampané ,Penzijni reforma - APF*

1.3 Pfedmétem smilouvy je odvysilani reklamni kampané ,Penzijni reforma - APF* na TV stanicich
uvedenych v bodé 1.1.




2.
Zavazky Dodavatele

Dodavatel se zavazuje k odvysilani reklamni kampané ,Penzijni reforma - APF* na TV stanicich
vyjmenovanych v bodé 1.1. této smlouvy, v rozsahu nasledujiciho reklamni pinéni:

- 26 GRPs (stopdZ 30 sec, nakupni cilova skupina Dospéli 15-54) v obdobi 13.5.2013 —
31.5.2013

- 10 GRPs (stopaZ 30 sec, nakupni cilovad skupina Dospéli 15-54) v obdobi 1.6.2013 —
9.6.2013

3.
Zavazky Objednavatele

Objednavatel se zavazuje uhradit Dodavateli za popsané plnéni dle této smlouvy cenu celkem
ve vysi 354.780,- K¢ (tfistapadesatétyfitisicsedmsetosmdesat Korun ceskych) bez DPH (déle
jen ,dohodnuta cena®).

Objednavatel se zavazuje uhradit dohodnutou cenu na zakladé jednotlivych faktur
vystavenych Dodavatelem, kteréZto musi splfiovat naleZitosti dafiového dokladu.

Pfedpokladand mésicni fakturace Klientovi za odvysilani reklamni kampané:
za obdobi 5/2013 273.780,- K& bez DPH
za obdobi 6/2013 81.000,- K€ bez DPH

Objednavatel bere na védomi, Ze skuteénad mésitni fakturace bude uskutenéna na zakladé
skuteéné dodaného mésiniho pottu GRPs. Celkova fakturace za oba mésice nepiesahne
€astku uvedenou v bodé 3.1. této smlouvy.

Objednavatel souhlasi, Ze v piipadg, Ze z diivodu celkové vyprodanosti reklamniho prostoru na
TV stanicich uvedenych vbodé 1.1. nebude moZné Dodavatelem dodat Objednavateli
v obdobi 13.5.2013 - 31.5.2013 pIné mnoZstvi GRPs nasmlouvané dle bodu 2.1, je mozné
nedodané GRPs dodat bez penalizace nasledné v obdobi 1.6.2013 — 9.6.2013.

Splatnost fadné vystaveného dariového dokladu majici formu obchodni listiny a obsahujici
naleZitosti dle zakona €. 235/2004 Sbh. o DPH ve znéni pozdéjsich pFedpisfi, ¢ini 21 dnd od
dorueni Objednavatell. Pfi nedodrZeni terminu splatnosti dafiového dokladu - faktury
Objednavatelem je Dodavatel oprdvnén poZadovat (hradu (roku z prodleni. VySe Uroku
z prodleni se bude Fidit nafizenim viddy & 142/1994 Sb., kterym se stanovi vySe drok{
z prodleni a poplatku z prodleni podle obanského zakoniku, ve znéni nafizeni vlady C.
163/2005 Sb. V pfipadé, Ze dafiovy doklad nespliiuje zakonné nalezitosti, nevznika Dodavateli
aZ do odstranéni vad narok na thradu Uroki z prodieni a nova lhiita splatnosti v délce 21 dndi
poéne plynout ode dne doruceni opraveného danového dokladu Objednateli.

Neni-li dano touto smlouvou jinak, bere Objednavatel na védomi V3eobecné smiuvni podminky
a technické podminky vydané spole¢nosti atmedia, Sp. z 0.0. a souhlasi s nimi. Vieobecné
smluvni podminky a technické smluvni podminky jsou nedilnymi piflohami této smlouvy.

Dodavatel bere na védomi, Ze Objednavatel je povinnym subjektem dle zakona €. 106/1999
Sh, o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozd&jsich pfedpisi a mé& povinnost
poskytovat informace. V zajmu transparentnosti vynakladani vefejnych prostfedki je od 1.7.
2011 zvefejfiovana veskerd dokumentace k vefejnym zakazkam na internetu.




4.
Zavérecna ustanoveni

4.1.  Ob& strany prohladuji, Ze jsou zmocn&ny k podpisu této smlouvy.

42, Zmény a dopliiky této smlouvy mohou byt uzavieny pouze v pisemné form& po vzajemném
odsouhlaseni.

43. Pokud nen stanoveno jinak, tato smlouva se Fidi VSeobecnymi smiluvnimi podminkami
Dodavatele a smiuvni vztahy mezi stranami vyslovné neupravené se budou fidit Ceskymi,
obecné zévaznymi predpisy, zejména Obchodnim zakonikem.

4.4,  Smluvni strany se dohodly, Ze v pfipadg, Ze by jakékoliv ustanoveni této smlouvy se stalo
neplatnym, nahradi jej ustanovenim novym tak, aby nedoslo k naruseni platnosti smiouvy,
pfidem? nové ustanoveni musi byt v souladu s dcelem této smiouvy a nesmi byt ¢inéno na
Ukor kterékoliv smiuvni strany.

45. Smluvni strany se zavazuji spoleéné vyvinout maximalni Gsili k tomu, aby veSkeré pripadné
spory, které mezl nimi vzniknou pfi realizaci této smiouvy, byly feSeny dohodou. Nedojde-li k
vzajemné dohodg, je kterdkoli ze smiuvnich stran opravnéna podat navrh na feSeni sporu u
piisluiného obecného soudu v Ceské republice.

46. Tato smlouva nabyva platnosti a Géinnosti dnem podpisu druhé smiuvni strany v pofadi a je
platnd a (¢innd aZ do koneéného vyporadani viech zévazk( obsaZenych v této smlouveé.

47. Tato smlouva byla vyhotovena ve 2 vyhotovenich, kaZda s platnosti originalu, pficemz
Dodavatel obdr¥ jeden vytisk a Objednavatel obdrZi jeden vytisk.

Praze dne 10.5.2013
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Technické podminky pro zafazeni reklamnich pofad{ do vysilani
tematickych stanic spole€nosti Atmedia

Datum vydani: 21.11.2012, (i&innost od 11,2013 (aktualizované 10.1.2013)

Atmedia stanovuje nasledujicf technické podminky pro véechny reklamni spoty, sponzorské vzkazy a teleshoppingove pofady uréenéd
pro vysilan( na tematickych stanicich, které zastupuje:

1. ZAznam na nosid Digital Betacam v 1 kopii. Na jedné kazeté je ize dodat vice spotfl najednou.

2. Zaznamenany videosigna! bude kontrolovan v soustavé PAL a musf vyhovovat mezindrodnim doporugenim ITU-R BT.601. Format
abrazu musi byt zaznamendm v pom&tu stran 16:9 FHA (Fulf Helght Anamorphic)

3, Zaznamenany audlosigndl musi vyhovovat mezinérodnim doporugenim EBU R-128. Referengni tén o kmitotu 1 kHz musi byt
zaznamendn v Grovnl ~18 dBES. Zvuk musi byt v souladu s doporugenim die EBU R-128. Uroveil hlasitosti (Programme Loudness
Levely mus! byt normovéna na hladinu -23 LUFS, s povolenou odchytkou +/-1 LU, Maximaini skutetnd Spltka zvukové slozky
programu miZe dosahovat -1 dBTP.

4, Struktura zaznamu na nosidi, Easovy fdicl kad:

- - ochrannd &ast pasku cca 10 sec. bez zéznamu a bez LTC
- -109:57:00:00 30 sec. dernd bez zvukové modulace
. -{(9:57:30:00 90 sec. nastavovacl &st: barevné pruhy PAL 100/0/75/0, referentnl ton
- -09:59:00:00 60 sec. fernd bez zvukové modulace
- -10:;00:00:00 ... spot
- -&erné miniméiné 30 sekund
Lasovy Fldicl kéd musl byt zaznamendn ve stop& LTC pi soutasném uZitl VITC a musi byt kontinudlnt,

5. UloZeni zvukovych stop pro viechny TV stanice vyjma Disney Channel:

Stereo: 1 MIX L (&eska nebo slovenské verze)
2: MIX P (¢eskd nebo slovenska verze)

UloZenl zvukovych stop pro Disney Channel:

Mono:  1; MIX (zvukova stopa obsahujici kompletni mix véetné &edtiny, pfipadné siovenstiny)

2: MIX (zvukové stopa obsahujici kempletnf mix vietn& edtiny, pfipadné slovenstiny)

3; M&E (musicieffects, zvukové stopa obsahugiel jen hudbu, &i zvukové efekty bez Eestiny)
. 4: MRE (musicBeffects, zvukova stopa obsahujicl jen hudbu, & zvukové efekty bez ¢edtiny)
Uroveh hiasitost! die EBU R-128 must byt kontrolovéna vidy zvIdst pro 1.a 2,, respektive pro 3. a 4. stopu.

6. Spoty |ze dodat také elektronicky, a to prostfednictvim FTP serveru Atmedia, Dodané videosoubory musf byt v souladu se shora
uvedenymi podminkami, kieré se na n& vztahujl, Souasné musf vyhovovat nésledujicim po¥adavkdm:

- Video: PAL,SD, MPEG2, 720%576, 16:9 widescreen, 25fps, upper fieid first, bitrate CBR BMbps nebo vice

- Audio: Mpegl. Layerll, stereo 16 bit, 48kHz, Bitrate 224 kbps nebo vice

. Alternativné je Ize dodat i formét odligny, aviak Atmedia sl vyhrazuje prévo takovy soubor odmitnout v pfipadé, Ze jej
nelze na jejich - prostiedcich pfehrat a zpracovat.

- Pro dod4nl spotu na FTP pouzijte adresu ftp.atmedia.cz, login: AtMedia, heslo: AtMedia,

- Dodéni spotu na FTP musf byt oznameno zastdnim emailového aviza na adresu: traffic@atmedia.cz.

Adresa: Kontakty:
atmedia, sp. Z 0.0. Rudoilf Kukag +420 725 054 409
PobieZni 3 Jan Mi¢och +420 222 998 727

186 00 Praha 8

e-mail: imeno.prijmeni@atredia.cz
fraffic@atmedia.cz
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VSeobecné smiuvni podminky
pro vysftani kampani v klasické reklam&, sponzoringu a specidlnich operacich na televiznich stanicich
zastupovanych spole€nosti Atmedia

Atmedia, Sp.z 0.0, je oprévnéna uzavirat smiouvy o vyslin( reklamnich kampan( na televiznich stanicich (déle jen TS) zastupovanych spolednosti Atmedia
na Uzemf Ceské a Slovenské republiky ve viech formach jejich technického iFenf (véetnd kabelového, satelitniho pFenosu, digitétntho wyslidn a vysilani
na Internetu).

Vzijemné vztahy mezi Atmedia a Jejimi kilenty budou upraveny t&mito V8eobacnyml smiuvnimi podminkaml a budou se fidt dle § 262 odst. 1
Obchodniho zakonlku,

A. Prodejni model Atmedia

Klasicka reklama

Atmedia realizuje prode] reklamntho prestoru TS ve dvou alternativnich modelech:

1. Spotovy cenik

Prodej podie spotového ceniiu je forma prodeje, kdy se ceny za vysfldni reklamnich spotfl uréujl podie cen vybranych reklamnich biokd na vybrané TS,
Spotovy cenlk s cenam) spotfi v reklamnich blocich na jednotiivirch TS je vyddvén nejpozd&jl 1. den mésfce, ktery pfedchézl mésidl, kdy cenfk vstupule v
platnost.

Pii prodejl podie Spotového cenlku je klient oprévnén vybirat konkrétni TS | konkrétnf rekiamni blok. .

Cena za rekiamnl kampafi realizovanou v modelu Spotového ceniku je Gétovana podle pevnjch cen reklamnich blokd, resp. pdsem na jednotlivych TS.

2. Garantované CPP

Garantované CPP je forma prodeje, kdy je cena stanovena podle reaind desa¥ené sledovanosti na jeden Ratingovy bod (GRP) v prodejnf clliové skuping
divakd.

Skutetné deruteny pofet GRP se stanovuje na zaklad€ primérnd sledovanost! reklamnfho bloku absahujiciho spot v prodefnl cilove skuping dle
oficldinfhe mékeni sledovanost! televizl (ATO — Mediaresearch},

Prodej na Garantované CPP je realizovan na jednotlivich TS v nabldce Atmedla 3 na jefich kombinacleh, tzv. GRP balltckch podle aktudini nabldky a
cenlku Atmedia.

Cenlk Garantovaného CPP pro jednotlivé TS | pro obchodnl baligky je vydévan nejpozd&jl 1. den mésice, ktery pfedchazi mésic, kdy cenfk vstupue v
platnost.

V rémcl prodeje na Garantované CPP je vyb&r umisténi spotu v rémal stanlce, kemblnaci stanic, resp. obchodnihe balifku pIné v rukou Atmedia.

Sponzoring, Specialni operace
Atmedia realizuje prode) spanzoringu a dal§ich specléinich obchadnich operacl ve vysllanl TS podle aktuéing vydévaného cenlku a nabidek.

B. Zadavani a napliiovani obchodnich smluv a objednavek reklamnich kampani

Zévazné dohody o spoluprdci/realizace kampanl na TS zastupovanych Atmedia mohou bt uzavirany nasledujicimi dvéma zplisoby:
+ v podobé standardni smlouvy o spolupraci na dobu urfitou, tykajicl se vysiléni reklamnich spotd, sponzoringu & specidinich operacl; -
s potvrzenim zévazné objednévky vyslian( reklamnich spotfi, sponzeringu & specidinich operaci, kterd detaling urfuje podménky a parametry
vysflanl kampang.
PIn&nf dohod o spolupraci probihd prostfednlctvim reallzace podepsané smiouvy, resp. potvrzené objedndvky za podminek danych t&mito Vieobecnymi
smiuvnim| podminkami Atmedla,

Zadavanl a potvrzeni objednévek
1. Atmedla pHpravi na zéklad® zadénf kilenta névrh z&vazné objedndvky a predio¥ ho Klientov! k dapin&nl a potvrzeni,
2. Objedndvka musl obsahovat pfedeviim nésledujici parametry:

a)  nézev obchodni firmy, sfdlo (adresu), 1CO objednavatele. U medidlni, resp. reklamni agentury musf byt pflloZeno plsemné vybradnl povéfend
Inzerentem a vyznatenim vyrobkd nebo sluZeb, na kteréd se vztanuje. Objedndvku je moZno pHjmout pouze s pfesnym uvedenim jména
klienta, pofaduficho zvefejnéni reklzmy, dopinéné o virobek & sluZbu,

b)  délku trvdnl kampang;

c)  délky, resp. dal¥l kiitové charakteristiky reklamntho spotu;

d)  objednavany podet GRP, resp. pofet spotd;

&) v pripad® objednavek v systému Garantovaného CPP cllovou skupinu kampané, resp. produkt (balidek) Atmedia, jen je pfedmétem
objednaviy

f)  spacifikace TV stanic, na kterych ma byt kampali vyslldna, popf, popis blokd £ pofadd, u kterych se ma kampan vysllat;

g}  kalkulovanou cenu reklamni kampang;

hy v pfipadé potfeby miZe byt nédvrh objednévky kampané reallzované v modelu Spotového ceniku dopingn vysflacim pldnem kampané
s pfesnym poplsem umisténi jednotlivych soutast! kampané ve vysllanl TS.

) v pfipadg, Ze inzerovany predukt & sluzbu Klienta nenf moZno ze zakonnych divodf komunikovat na TV stanicich orlentovanych na détskoy &
nezletilou Edst popuiace, nenl moiné pro Ulely objednévky vyuZlt prodejnf balltek obsahujicl tyto TV stanlce

3. Objednéavka je povaZovdna za zavaznou a platnou v moments, kdy je kllentem podepséna a doruéena do Atmedia. VEechny ndvrhy objednévek,
které nebudou za strany kilenta potvrzeny do 5 pracovnich dnil je oprévnéna Atmedia zrudit,

4, Kllent nese plnou zodpovédnost vi&l spolednosti Atmedia v souvisiosti se zdvazky, plynouciml ze Smiouvy, vietné odpovEdnosti za viasnou platbu
odmény za dodénl reklamnl kampané, bez ohledu na to, zda Medidinf agentura vytvofila Objednévku jménem a ve prospéch Inzerenta nebo viastnim

Jménem a ve prospéch Inzerenta. Medidinf agentura p¥liima cdpovédnost dle vy3e uvedeného.

Naplfiovani chjednavek

5. Objednévky uskutefnéné v systému Spotového cenlku se povaZujl za spinéné v pfipadd cdvyslidn objednandho pottu spotli na stanicich a v Casech
odpovidaficich objednanému vysflacmu plénu, V piipadé odchylek v fasech vysfldn! Jednotlivich spot oprot! objednanému vysflacimu planu je
Aimedia povinna dodrzat Easové pasmo plivodng objednaného vyslian spotu.

6. Objednévky uskutelnéné v systému Garantovaného CPP se povafujl za spinéné v piipad® dorudeni 95% z objednanych GRP v cllové skupiné dle
objedndviy.

7. Prekrof-li dodédvka GRP u objednévek uskutenBnych v systému Garantovaného CPP piivodné objednané mnostvl GRP, je zékladem pro vypotitén
ceny té&chto kampani redind dodavka GRP, a to aZ do (rovnd 110% plivodng objednanych GRP.

atmedia, sp.z 0.0. tel.; +420 222 998 711
PobFeini 620/3 fax; +420 222 998 715
186 00 Praha 8 www.atmedia.cz
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8. Vpfipadd, Ze je kampali v systému Garantovaného CPP objednéna na obdobf kratsf ne# 14 dn@ a/nebo v oblemu niZ5m neZ 10 GRP povaiuje se
kampan za spinénau po cdvyslldn! vysllactho plény a Jejf cena bude vypoftens na zdkdadé skutefni dodanych GRP,

9. Skutelng doruleny polet GRP se stanovule na zékladé prim&mé sledovanost reklamnihe blokf obsahujleich spoty podle oficldinfch dat marenf
sledovanost! televizl {ATC ~ Medlaresearch) v cllové skupiné dané kampang.

10. V piipadé, Ze oficiéini data nejscu pro &st nebo celé obdobi trvanf reklamni kampand z Jakéhokolly divadu dostupnd, jsou méFitkem pro stanoveni
ceny kampané odhady poct doruenfch GRP v jednotlivich reklamnich bloclch pFipravend ze strany Atmedla.

Vypovézeni smlouvy, pferuieni vysflani kampani
11, V pfipad®, ¥ sl klient peje zrusit fiZ zdvazné potvizenéd reklamnf vysildnl, musf tak udinit zasldnim plsemného ozndmenl, které musf byt Atmadia

o

doru€eno nejpozd&ji 10 pracovnich dnll ped prvnim dnem vysliani danym uzavienou smicuvou nebo petvizenou objednévkou. V pfipadé, Ze toto
ozrameni dorueno nenf, mé klient povinnost objednanou kampali uhradit v pindm rozsahu,

12. V pfipad?, e si kllent pfeje pFerusit & upravit vysilanou kampafi (napt. zménou vysilaciho pianu & obmenou vysllacich materild), provede Atmedia
pozzdovanou dpravu do & pracovnich dnfl po doruenl Zdost! o perugen] ¢ Gpravu kampang.

C. Cenové podminky

Cenfky

1. Cenfky rekiamniho vysilani na TS pro abchodni modely Spotovy cenlk | Garantované CPP jsou spoleCriost! Atmedla vyddvany jako mésién{ vidy
nejpozdéjl 1. den mésice, ktery pfedchézl mésicl, kdy cenik vstupuje v platnost,
2. Ceniky jsou vytvéfeny pro jednotlivé stanice a pro GRP balitky v nabfdce Atmedia,

Délkové koeficienty

3. Ceny Uvedené ve zvefejndnych cenlicich se vztahuji ke 30-sekundovym reklamnim spotlim, ¥ pFipad sponzoringovych spotll jsou ceny vydavany pro
10-sekundovy sponzoringovy spot.
4. Pro reklamnl spoty jinych délek se cena vypodiid jakn cena 30-sekundového spotu nasoband plislugngm koeficientem, které jsou uvedeny niZe:

déika spotu 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60
koeficlent| Q.5 ,77 0,9 0,95 1 1,25 1,45 1,6 14,78 1,9 2

5. Pokud je reklamni kampafi stofena z vice rekizmnich spotdl, posuzile se kasdy samostatng.
6. Doda-ll kilent spot Jiné délky, ne’ je uvedeno ve ve uvedené tabulce, bude pra vypodat ceny pouZit tabulkovy koeficlent nejblZe vy34.

Sezdnni koeficienty

7. Ceny uvedens ve zvefejngnych cenfcich jsou nasobeny pisluinym sezénnim koeficlentem die mésice, kdy je vyslland reklamnl kampa#. Dané
koeficlenty Jsou uvedeny nf¥e:

mésic! leden Unor | bfezen | duben | kvéten | derven |Cervenec| srpen zaf ffen | ilstopad | prosinec
koeficient] 0,8 0,8 1,1 1,3 1,3 1 0,8 0,8 1,1 13 1,2 1

PodateZné poplatky, piirazky, slevy
8.V plipad poZedavku ldienta na specidinf umfst&n/ reklamnthe spotu na konkrétnl mists bloku navysl Atmedia cenu vysildn( takto:
a) 0 20% v plipad® vysildn( redamniho spotu na prvnl pozici reklamniho bloku;
b) 0 20% v pfipad? vysfldnl reklamniho spotu na posiedni pozic! reklamnéha bloku;
9.V piipad umisténi dvou nebo vice produktd nebo slugek v jednom reklamnim spoty nebo za Jmenovani jinych inzerentl v rdmcl jednoho spotu
navysl Atmedla cenu o 20% za kaZdy dal¥l vrobek, slu¥bu & Inzerenta.
10. V piipadé Zidostl na rozloZen! vysllan! spotdi kllenta do kenkrétnich &asovych pdsem & plimo konkrétnich &asfl bude v rémdi prodejnich balitk(
apllkovén pfiplatek ve vy3l 209,
11, ¥ plipadg, Ze na zaklad§ pinénf smiouvy kilent za¥da spolefnost Atmedia o zménu spoCivajicl v:
a)  nahrazenf rekiamnfho spotu; nebo
b)  zménd vysflactho &asu; nebo
¢)  zméné dnd a/nebo dennl doby vysilén/, jako dlisledek vEasného nedoddni vysflacich materlall; nebo
d) zmEnd TS, na které je reklamnl kampa® vysflana,
a Atmedia navrhavané zmény schvdll, nadftuje s dodateény poplatek ve vl 20%. Tato dohoda se bude opirat o podani plsemnédha ozndmenf o
Zméné,

D. Falkturace

1. Cena Atmedia za vysllan( reklamnich kampan& na TS zastupovanych Atmedia je definovéna v uzav¥eng smiouvé nebo potvrzené objednévee,

2. Zdvazek kllenta zaplatit Atmedla cenu vznikd v okamziku zafi5t&n! vysflani Reklamy. Za okamik zajiStén( vysflan! Reklamy se povazuje {I) okamZlk,
kdy byla Reklama odvysilana, nebo (K) okamZlk, kdy Rekiama méla byt odvysfidna, zle odvysilina nebyta z divodi na strané kllenta.

3. Vebkeré odmény budou zvySeny o DPH dle pfsludnych sazeb. Spolednast Atmediz z tohoto divodu vystavi pra viechny platby faktury.

4. Faktury {dafiové doklady) jsou vystavovény po skangenl zdafiovacihe obdobil {kalend&niho mésice) s tim, Ze Atmedia sl ponechdvé prévo fakturovat
v priibéhu mésice v piipadd, %e je vysllani reklamy ukonfeno do 5. dne v mésid,

5. Atmedia je oprévnéna pred vysiidnim poZadovat zaplacen! zélohy a2 do piné vySe sjednané ceny za vysilan{ vietnd pipadné DPH. ,

6. Splatnost faktur je 15 kalendafnich dnf po vystavent faktury, Uhradou se rozum{ pfpsan piné vy&e sjednané ceny na et Atmedla. Urok z prodien(
za kaZdy den &Inf 0,05% z dluZné &astky.

7. Atmedla sl vyhrazuje prévo nezansjit objednané a potvrzend vyshdni a/nebo plerusit vysidnl Ji2 zahdjené v pfipadé, Ze objednavatel je v prodlenf
s tihradou splatnych finangnich zdvazkd vé Atmedia. Dale objednavatel odpovida v takevémto pfipads za Skedy, kterd uvedenym neplnénim
Atmedia vzniknou,

8. Pfimé platby ze zahrani® jsou hrazeny v Euro nebo USD ve vy odpovidajicl fakiurované &astce v prepottu dle oficidinl devizového kurzu
vyhlaSavaného CNB v den fakturace. Bankovn! poplatky vyplyvaik! z prevodu kontrahavanych &Astek ze zahrani®f jsou hrazeny viluéng
objednavatelem. Za platbu nelze pavaZovat vystaveni Seku & sménky bez pisluSného prevedenl na fi%et Atmedla.

E. Vysilaci materialy a podklady
atmedia, sp.z 0.0. tel.: +420 222 998 711
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Vysilanf reklamnl kampan& mbie byt srealizovano po bezchybném a vEasném dorudenl vysflacich materlaill pro vysildn( do spoletnosti Atmedia.

Materid pro vysfant musi spifiovat tech nické poZadavky vydané spotetnost! Atmedia. Materidly pro vysiian! spifiujici Technické pofadavky budou

wysilany v pripadé, Ze jelich obsan neporuduje platné zakony CR ani finé zemé, ve iteré pHslusna TV stanice vysiia.

atmedia a TS si vyhrazuil prévo vysilact materidly (reitamnl spoty, sponzorské vzkazy) poscudit a nezafadit do vysiian( pokud dojde k:

a)  Porudenl obecnk zavaznych prévnich predplsl, zejména zékona &, 40/1995 Sb., © regulac! reklamy, zikona & 23172001 Sb., © provozovéanl
rozhlasového a televizntho yysilani, a zékona & 634/1992 Sb,, 0 ochrané spotfeblele;

b)  Poruden povinnostl stanovenych licenc! K provozovan televiznitio vyshén! & 001/1993 udélenou Poskytovatell;

¢y Moknému postinu Poskytovateie ze strany ‘Fetfch osob {napf. vzhledem k autorskopravnlm & nekalosout&inim spotfim}; 8

dy  OhroZenf oprévnénych z&jmbi Poskytovatele ve vztahu k tfetim osobam.

Kllent je povinen zajlstit na své viastnf ndklady dodén! materlall do sidia spoletnost! Atnedia, popk. na finé misto specifikované spoletnost! Atmedia,

a to minimalngé 6 pracovnich dnll pred prvnim dnem vysfianf danym \zavFenou smiouvou nebo potvrzenou objednévkou

v pHipadé, Ze idient nezajisti dodéni materfalf pro vysfian( tadné a vias nebo reklamn{ spety nemohou byt vysilany 2 dfvodt uvedenych v bodé 2,

ma Atmedia nérok na uhrazen( piné ceny dotdené kampang. V této souvislostl nebude mit Kiient narok na Zadné odékodngnf.

Amnedia sl vwyhrazuje prévo nepokratovat ve vysflani reklamnich spotd v pripadd, %e po spubténl karnpant objevl nékterou 2 nesrovnalost!, uvedenou

v

ve &&nku L. 2 nebo za finjch okalnost! uvedenych v téchto podminkéch.

Matenldly pro vysflani rmus obsahovat pro kaZdy reklamnf spet, resp. sporizorsky vzkez Zvl&% AKA kéd a hudebnl sestavu. ¥ plipadé Ze se tak
nestane, Atmedla sl vyhrazuje prévo nechat takovy materia) oznatlt na naklad ohjednavatele.

Vetkeré nosie se Spoty predané Kientem Atmedla zlstavall Vlastnictvim Kilenta. Atmedia se zavazuje tyto nosite skladovat s péti schovatele béhem
a¥innosti patvrzené objednéviy, rull za nd viak pouze do vyde jefich prokazatelné pofizovaci hodnaty. Zadavatel se zavazuje pievzlt nosie se Spoty
po ukondenl vyshiénl Spotd die potvrzené objednévky nebo po skonfen! Géinnesti potvrzené objedndvky. ¥V pHpads, e sl Kilent nosite se Spoty
nepfevezme ari po upiynut! Best! (6) misied po odvysflan posledniho Spoty die potvrzené objednavky, pHpadné po ukongen! déinnosti potvrzené
abjednévky, je spoletnost Atmedla opravnéna takove nosiée se Spoty znicit.

Obsah vysilanych kampani, prava tfetich stran

v ramel prodejnino balltku Atmax nesmi byt odvysilané ty kampang, kieré Jsou v rozporu podminkami vysflan{ pro détske divaky (napf, alkohol,
pornografle, )

Kilent je pingé odpavidny za obsahovol strénku dodanych spotf a zavazuje se piné odskodnit Atmedla v souvislost! s velkerymi naroky Jakékoll
povahy uplatfiovanym tetim! osobam! vl Atmedia & TS spojenym! s obsahem dodanyich a vysfianych spotd, resp. spenzorskych vzkazd, Toto
ustanaveni se tyké predeviim plipadnych ndrokd uplatfiovanyen v souvlsiosti s prévem na ochran osobnost, soutgznim prévem, jakoZ | pravem
nekalé soutd¥e, prévem autorskym a pravy s nim souvisajicim!, prévy priimyslovyml 8 prévy na oznateni plvodu a Jakymitoll dalSfmi prévy, jako? 1
veskerym! datSimi naklacy, Kterd vzniknou Atmedia & TS v couvislost] s uplatnnim nérokd tetich osob ve smysiu tohoto &anku.

Kllent se potvezenim objednéviy zarutule, 3o Fadnd zlskal velkerd prava a vypotadal vedkaré honoréte a odmeény véech viastnik{i prév v souvisiostl
5 vyrobou & vysltanim spotd na stanicich zastupovanych spoletnost] Atmedia, § wilmkou provozovacich prav k hudebnim dilim s texterm nebo bez
textu vytvafenym autory zastupovanymi OSA. Opréavnén| k it hudebnich d&l autard zastupevanych OSA ve vysilani TS zajist! prostfednictvim OSA
Atmedia, kterd rovnéZ prostiednictvim OSA vyporada provazovac honoréfe autor chrinEné hudby 2 textu zastupovanych OSA uvedenych

v hudebni sestavé spotu za vysiani spotu na TS.

Pokud je ve spotu wita chréngna hudba, Kilent zaruuje, 7e ziskal a uhradil synchronizatnl prava k vekerd chrandné hudbé uité ve spoty, t. ¥e
slskal opravninl k uzltd hudby pfi virobé spatu. pokud je ve spotu U2t fakjkoll Zvikovy zéznam, Kiient zarudule, %e od virobcli a vykonngch umlct
7lskal opravnén k il Zvukovéno zéznamu pil v{robé spotu a jeho usiil ve vysfiant TSe zastupovanych Atmedia 2 vypofédal opréavngné naroky
virobed avukovych zéznamd a vykonnych uméicd za uvedend uiiti, Pokud je ve spofu udit zvukovy zaznam vyrobeny k obchodnim (Zelim, je kilent
povinen yyporadat naroky vyrobch souvisejici s virobou spotu prostfednictvim smiouvy, Kterou uzavke s vyrabd, naroky vikonnych umélch
souvisejicl § vyrabou spotu 3 néroky vrobct a vykanniych um&lch souvisejicl s vysilanim spotu na TS zastupcvanych Atmedia prostfednictvim
smiouvy, erou uzavie s kalektvaim spréveem INTERGRAM.

Kllent se zavazuie na yy#hdanl Atmedia prediozit kople prishudnych smiuv prokazuficich vypotédan( névoka viech drilteld prév ve shora uvedeném
razsahu a kopil hidsenf pro INTERGRAM.

gpoletnost Atmedia je na zaxladé yvznesanl sifEnosti oprévnéna prerusit yyshani reklamnino spotu, & to bez odpovédnost za jakékollv Skody
zplisobené Klientovl 8 bez porugen! prava na pinou cenl.

Kneﬁnt souhlasifs tim, e pokud jsou TS stanice ¥ffeny prostfednlctvim catelitniho prenosu, miize oyt obsah vysflani vietn® reklamnich spotfl pijiman
v riznych zemich.

atmedia miZe byt zodpovédné za neodvyslian reklamnino spotu pouze v prpads, Ze tento fakt je diisiedkern chyby na strang spolegnostl Atmedia.
\ takovém pripadé Atmedia nemd nérok na odsouhlasenot cent. Zodpovidnost gpoletnosti Atmedia Je v ostatnich pFipadech vyloutena.

Odpovédnost za Skody

Klient nesa plnou odpovédnost za to, e vysflanl Reklamnfho spotu nezpisob! Skodu spoiefnosti Atmedia ani jednotliviem TS.

Kiient stvizuje, 2 je spoiefnost Atmedia, resp. {ednotlivym TS povinen odpovidaticim zplsobem poskytnout odikodnénl v piné vy, vetné viech
vidajll, zirét a ullého Zisku v pfipadd, Ze spoletnost Atmedia nebo TS utrp! jakoukolly Gjmy, pudou penallzovany jakéhokollv divodu a/nebo zratl
povolenf nebo licencl pro vykon své ohchodnl Zinnast! v ddsledku toho, 3@ reklamni kampat je v razpori 8 platnymi pravnim| pfedplsy nebo poruduje
z&konem chrénéné zéjmy tfetch stran.

v pfipadé, Ze bude se spolenosti Atmedla nebo TS zahdjeno sprévnl tizen[, Je Kilent povinen na avé viastn{ néklady spolupracovat se spoletnost!
Atredia &1 TS a dodat jim viechny pozadované informace 2 dokumenty k umoZnénf zajigtani nefiepsl mo¥né obhajeby.

Odpovédnost Atmedia za vady ve vysilani kampani

Klient je povinen vady ve vysilan{ reklamy uplatnlt u Atmedia pisemné ve Ihiité do 1 méslce od vysfianl. Po uplyn utf této Infty nenl Atmedia povinna
brit na zretel pfipadné uplatnén! vad ve vyslanf reklamy.

wyshéni reklamy Je vadné, pokud nebyla odvysilana viibec nebo v nedostatetné kvallte.

V piipadé, Ze kllent uplatni vady vas, ma narok pofadovat pouze slevu  caNY vyshian( reklamy. Upiatnény narok kiient nemize ménit bez sauhlasy
Atmedia.

Zmény ve Vieobecnych podminkach

ptipadné zmény v obchodnich podminkéch budou Kiientovl vias oznameny. Atmedia mé povinnost informovat klienta o zméndch obchodnich
pedminek s pfedstihent 1 méslce.

atmedia, sp.Z 0.0. tel.: +420 222 998 711
Pobiezni 620/3 fax: +420 222 998 715
186 00 Praha 8 www.atmedia.cz
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Pokud Klient nedodd pfsemné prohlddent ¢ zamitnut! upravenych Podminek v prb&hu 14 dnl nasledujicich po skutefném pifjeti ozndmeni o zméné
Podminek, Je toto povaZovéne za souhlas kllenta s upravenym zné&nim Podminek.

, ZAvirecna ustanoveni

'V souvislosti 5 pin&nim zévazkl je spola¥nost Atmedla oprévnéna spolupracovat s dal$iml subjekty - jednd se pfedeviim o spolupracl s vysilaci

spolednosti dané TS, Spolenost Atmedla miZe také zaddvat dilEl smiouvy subdodavateliim zz (&elem pinéni svych zdvazk{.

eskd a anglické verze téchto VEeobecnych smiuvnich podminek je zévaznd. V pfipadg sporu rozhoduje ¢eskd verze,
Tyte podminky jsou nedfinou soudast] smiouvy, resp. potvrzené olijednévky uzavirané mezi kiiemtem (objednavatelem} a Atmedia.
Tato smlouva se d{ prévnim Fédem Ceské republiky a pfipadné spory, které nebudou urovnany smirnou cestou, budou rozhodovany Rozhodéim
soudem pFl Hospodafské kemote CR a Agréml komofe CR podie platnych pravidel rozhodiihe Fadu tohoto soudu tfemi rozhodcl. Mistem kondn{
rozhodtthe fizenl bude Praha.

vetkerd vztahy, které nejsou Véeobecnyml smiuvnimi podminkami upraverty, se fidl platnymi pravniml pFedplsy &R,
Definice a interpretace

Atmedia — Atmedia Sp. z 0. ¢. se sldlem: Pobfein 620/3, Praha 8, Ceské republika;

Televizni stanice {TS) —~ televizn! kandly vysllajicl na Gzeml CR a SR zastupované pii prodei reklamnihe prostoru spoletnost! Atmedia, jak jsou
uvedeny na www.atmedia,cz nebo v aktudinim cenfku Atmedia;

Mediaini agentura — subjekt provozujic/ obchodnf aktivity, které mima jiné zahrnujf wwbér a nékip reklamnfo asu pro Inzerenty na TV stanicich;
Inzerant - subjekt, jehoZ produkt, sluzba, nebo myflenka Je népin reklamnfho spoty, resp. kampané;

Kllent - subjekt {(véetnd Medlalnich agentur, Inzerentd), ktery povéfuje spoletnast Atmedia k vysiénl Reklamnich kampanf v kemer&nim Zase TS,
Kllerti jsou smiuvniml partnery Atmadia na zéklad® Smiouvy o vzajemné spolupraci a/rnebo potvrzend Objednévky vyslidnf reklamnich spotfl;
Reklamni kampaii - vysflan reklamnich spotfl, sponzorskych vzkazil, teleshopingovych spotd & jinyeh forem kamerdn( prezentace v TV vysfidni
prezentujfcich zbo nebo sluzby Inzerenta na TS podle jednotlivich objednavek;

Vysilacl materialy - viechny noside, na kterych Je reklamni spot nebo sponzorsky vzkaz {urfeny k vysllan( na TS) nahrdn nebo ulozen;
Pracovni den - pond&ll a% patek, od 9 do 17 hodln, mimo stitem uznané svatky v Ceské republlice;

Technické podminky - soufasné platné Podminky pro pEfjem reklamnich spotd a sponzorskych vzkazd;

. Smlouva o spoluprécl - smlouva spolednost! Atmedla s Klientem, Medidinf agenturou jednajicl jménem Inzerentz nebo Medldinf agenturou

jednaicl viastnim jménem ve prospéch Inzerenta; smlouva o spoluprécl je pinéna prestfednictvim vytvofeni a spingn! Objednévky vysflan(
rekiamnich spotd;

Potvrzena chjednévka rekdamni kampan& ~ znamena zavaznou neadvolatelnou objednévku, na zalkladé niZ se Atmedia zavazuje zajlstit
odvyslidnl reklamnl kampang a klient se zavazuje uhradit odménu die platnych padmingk, Objednévku pFipravi Atmedia na zékladé odsouhlasenych
pozadavkil klienta.

Ratingovy bod - ukazate! siedovanosti reklamnihe spotu vyjédieny Ratingem v %, kde jeden bod znamens, Ze rekiamnl spot sledovalo 1% dané
cllové skupiny. Definlce sledovanost! daného reklamnlho spatu a celkevého pottu osob tvoficich danou cllovou skupinu vychézi z definice T
retrového vyzkumu provédéneého spolednost! ATO - Mediaresearch a je uvédéna s pfesnosti na 3 desetinnd mista,

GRP — souet ratingovych badd cdpovidajicl zasahu 1% nakupnf cllové skupiny

CPP — cost per point, cena za odvysilan 1 GRP. .

Cilova skupina - znamend fyzické osoby v daném véku (dle cenfku Atmedia), kieré il v Caské republice.

GRP balidek- kombinace stanic Atmedla vytvofend pre sitové planovani a ndkup reklaminich kampanl, Balifek je rozliSen podie mnoZstvl a profilu
zatazenych stanlc, jelich cllovych skupln, resp. moZnost! virbru konkrétnl stanice.

Spot - znamena Reklamnf spot a Sponzorsky spot. .
Reklamni spot - znamend audiovizudini, pfipadng pouze vizusing zpracované ozndmenl, pfeveden( £l Jinou prezentad, majlcf za cit podporu
podnikateiské &innosti, zejména podporu spotfeby nebo prodeje zbol, vistavby, prondjmu nebo prodeje nemovitost, prodeje nebo vyLZitl prav
nebo zavazkdl, podporu peskytovéni slufeb a propagaci ochranné zndmky.

Reklamni blok: znamend fst vyslidn! na stanicich zastupovanych Atmedia urgenou pro vysflani Reklamnich spotfi, odd&lenou od ostatnfho vysflan(
na stanlcich zastupovanych Atmedla v souladu 5 obecn® zévaznymi pravniml predplsy.
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