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ZADAVATEL / KLIENT CESKA REPUBLIKA-MINISTERSTVO FINANCI
RELEVANTNI OBDOBI KALENDARNI ROK 2013
PREDPOKLADANE PODILY
UMISTENI DILEIRO OB JEMU
DILEl OBJEM OBJEDNAVKY, OBJEDNAYKY NAKQUPENEHO 40 % SUPER PRIME TIME
T.J. CAST OBJEMU OBJEDNAVKY NAKOUPENA 5 184 551,5 ZADAYATELEM 40% PRIME TiviE
LADAVATELEM PROSTREDNICTVIM TETO Ké PROSTREDNICTVIM TETO
ZAYAINE OBIEDNAVKY ZAVAINE OBJEDNAYKY NA 20 % QFF PRIME TIME
TELEVIZNICH KANALECH
§ MERENOU SLEDOVANOSTE
PODILY UMISTENI DiLCTHO NA OSTATNICH MEDIALNICH KANALECH CELKEM
REFERENCNI CPP OBJEMU OBJEDNAVKY 2% DIL&IHO OBJEMU OBJEDNAVKY, T TOHO:
UPRAVENE O {A) OBJEMOVOU SLEVU, [(B) NAKOUPENEHO ZADAVATELEM
SLEVU ZA VCASNE UZAVRENT ZAVAINE 18000k | PROSTREDNICIVIM TETO 2% MTY NEBO TV NOVA SPORT
OBJEDNAVKY] A [(C) SLEVU ZA INVEST.CE DO ZAVAINE OBJEDNAVKY NA
. ALNICH % INTERNETOVA INZERCE
OSTATNICH MEDIALNICH KANALU] OSTATNICH MEDL
KANALECH % SPONZOROVANI
{ZAVAZNE ROZLOZEN)

Neni-li stanoveno jinak, maji vjrazy poudfvané viéto Smiouvé o nakupu
reklamndho asw vyznam uvedeny ve (i) Vieobeenyeh podminkdch propagace na
Televiznich kanitech NOVA, (i} Vieobeenych podminkach interneiové ineerce,
(ili} V3eobecnjch podminkich propagace na MTV (dokumenty uvedené pod body
(i) a (iii) spoledné déle jen ., Vieobecné pediminky™) a (iv) Cenovych podminkdich
propagace na Televiznich kandlech s mé&fenou sledovanosti, které tvotl Prtlohu ¢ 1
at & 4 této Zfvazné objednavky.

Poskytovate! zajisti oa Zadavatelem zvolengch Medidlnich kenélech v zévislosti na
Jejich kapacité prostor pro uveejndni Inzerce v Dildim objemu objednavky
nakoupeném touto Smlouvou o ndkupu reklamnthe asu a Zadavatel j& povinen zq
uwvetejnénl takové Inzerce zaplatit Peskytovateli tplat urdenou v souladu s (6]
Vieobecnymi podminkami, (i) Cenovimi podminkami propagace na Televiznich
kandlech s méfenou sledovanosti, (ifl) Cenovimi podintnkami intemetové inzerce,
(iv} Cencvymi podminkami propagace na TV NOVA SPORT, (v) Cenovymi
podminkami propagace na MTV, (vi) pfishu§nym Cenikem pro vysilanf rekiamnich
spotil, (vil) ptislugnym Cenikem pro vysilani reklamnich spotd TV NOVA SPORT,
{viii} pifslusngm Cenikem internetové inzerce a (ix) prisiuingm Cenikem pro
vysilinf reklamnfeh spoth MTV, kterd tvofi Pillohu & [ af & 1/ tto Smlouvy o
nflkupu reklamniho Sasu, ptipadug v soutadu s (x) jinou pisetand wzavienou smiavni
dokumentaci zivaznou pro Smluval strany v souvislosti se zajikténim uvefejnent
Inzerce na Medidlnich kandlech, vdetné aktudlnich cenikd sponzorovini
(dokumenty uvedené pod body (i) a2 (x) spoledng dile jen ., Zévazmd
dokumentace"}.

Sealuvni strany sjedndvaji, ze vztahy z této Smiouvy o nikupu reklamnfho Sasu,

vyplivajici & s nf souvisejic se fidi ustanovenimi Zévazné dokumentace. Zadavatel
svjm podpisem ni%e poivizuje, %e byl pled podpisem této Smlouvy o nékupu

Piiloly:

1.
2.
1
4,

Vieabecné padminky propagace na Televiznich kandlech NOVA;

Cenové pedminky propagace na Televiznich kandlech s m&Fenon sledovanosti;
Cenové podminky propagace nia TV NOVA SPORT;

Cenlk pro vysilani rekdamnich spoti;

V Praze, dne 9.5.2013
Za Poskytovaiele:

reklamniho dase se Zavaznou dokumentaci sezndmen.

4. Zadavatel bere na vidomi, Ze je povinen umistit Inzerei v Objemn objedndvky,

JehoZ je DYl objem objednivky nakoupeny Zadavatelem progtiednictvim této
Smlouvy o nikupy roklamntho &asu soudést, v pribdhu Relevaninfio obdaobi
v souladu se Zivaznou dokumentact. V piipads, e Zadavatal Objem objedndvky
v Relevantnim obdobi neumist, bude Poskytovatel péi Rekalkulaci {tj. plepaétu
Ceny propagace} postupovar vsoulsdu s pifshiénymi wstanovenimi Zévamé
dokimentace,

3. Velkeré ceny, ostatn finandni phiéni » tidaje ve finanénim vyjadfens uvidend

v #to Smicuvé o ndkupy reklamntho dasu nezahmuji piHshdnou dad 2 pFidané
hodnoty, V piipadé jakéhokoliv pingnf padiéhajictho dani z pridané hodnoiy bude
Zadavateli k takovémn plnénf vytétovéna i pHisluind dad 2 pridené hodnoty urdend
v souladu 5 platnfmi privaimi pfedpisy.

6. Smilvvni strany uzavirajl tute Smlouvu o ndkupu reklamnfho &asy na zékiade

svobadné 4 vAmé vile, s vadomim prévafch disledkd znf plynoucich. Tato
Smlouva o nakupu reklamntho Easu predstavuje Gplnou dohody Smivvnich sman
ohtedné jejlho pfedméin a nahrazuje vedkeré pledchozl smlouvy, dohody &
ujedndni, af ji plsemné nebo dsini, tfkajici se predméu této Smlowvy o ndkupy
reklamntho Sasn, s vijimkou jingch Smivv o ndkupu reklamntho Sasu doswd
uzavfenych mezi Smluvnimi stranami v Relevanmim obdobl, Tato Smiouva o
nikupu reklamnfho dasw se povatuje za uzavienou okamzikem jejiho podpisu
obéma Smivveimi stavami.

7. Obeé strany souhlasi s uvefeinénim obchodniho dekumentu na webovych
strfnlAch Mindsterstva financi CR a Registru smhuv,

5. Centk pro vysilini reklammich spotd TV NOVA SPORT { jeko Piloha &1

Cenovych pedminek propagace ua TV Nova Sport);

V Praze, dne 9.5.2013
Za Zadavatele:

iméno: Jan Videk
funkce: Obchodni iditel
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CET 21 spol. s r.o.

VSEOBECNE PQDMiNKY PROPAGACE
NA TELEVIZNICH KANALECH NOVA

6. anor 2013

PREAMBULE

Tyto Vieobecné podminky pfedstavuji obecné podminky zaji§ieni
vysilani Propagace na Televiznich kandlech NOVA ze sgirany
Poskytovatele a vztahuji se na viechny Zadavatele, ktefi na Televiznich
kandlech NOVA Propagaci nakupuji.

Tyte Vieobecné podminky nabyvaji (&innosti dne 6, ‘mora 2013 »
nahrazoji vedkeré predchozi vieobecné podminky wpravujicl vysilang
Propagace na Televiznich kanalech NOVA.

OBSAH

1. Definice
2. Nidkup Propagace prostiednictvim Zavaznych objedndvek
A, Zpiisob objednani a umisténi Propagace
B. Cena propagace a platebnf podminky
C. Specifické podminky pro umisténi Rekiamnich spotl na

Televiznich kandlech NOVA
D. S8pecifické podminky pro umistnl Sponzorskych spoili na

Televiznich kandlech NOVA
3. Nikup Propagnce na misi¥ni bizi
4.  Spole¥nd ustanoveni pro virobu a doddnf Spoti
5. Dalii podminky Propagace
A, Reklamace
B. Néhrada kody
C. Refeni sporlt
D. Mlgenlivost
E. Spolednd a zavérednd ustanoveni
6. Piilohy

CAST 1
DEYINICE

1.1 Nasledujiei vyrazy maji pre Glely téchto Veobecnych podminek
niZe uvedeny vyznam:
LAktudlni objem objednivky” znamend soulet Dildich objemit
objednévek, nakoupenych Zadavatelem k Propagaci téhoi subjektu
v kalendatnim roce 2013 (popf. v Relevantnim obdebi kalendéfnich let
2013 a 2014, stanovil-li iak Poskytovatel a Zadavatel v prvni Zavazné
objednévce uzaviené k Propagaci tohoto subjektn), a to k datu uzavieni
piislu¥né Zavazné objedndvky, véetnd Dildiho objemu objednavky
nakoupeného prostiednictvim této Zavazné objednavky;
~Cena propagace” znamend (i} Cenu reklamnich spotd a (ii) Cenu
sponzorskych pfispévka,
»Cena reklamnich spoté® znamend cenu vysilan{ Reklamnich spotd,
#Cena sponzorskych piispévki“ znamend vy%i poskytovanych
Sponzorskych pilspévki;
»Cenik pro vysilini reklamnich spoti“ znamend cenik uvadgjic
zejména zdkladnl parametry pro ureni Ceny reklamnich spotl a
ptipadné zvlastni nablidky Poskytovatele. Aktudlni znéni Ceniku pro
vysllan{ reklamnfch spotli je k dispozici vsidle Poskytovatele a na
internetovych strankéch provozovanych Poskytovatelem;
,Cenik sponzorskych prispivid™ znamend cenik uvaddjici zejména
Cenu sponzorského plispévku urdeného na financovéni jednotlivych
program a pofadd Poskytovatele. Cenlk sponzorskych piispévid
vydavé Poskytovatel a jeho aktudini znéni je k dispozici v sidie
Poskytovatele a na internetovych strankdch Poskcytovatele;
WCenové  podminky znamend cenové podminky propagace na
Televiznich kandlech sindfenou sledovanosti, uvadéjici mimo jiné
zplisob stanoveni ceny za vysilani Reklamnich spotit a Sponzorskych
spotd na Televiznich kanilech s méfenoy sledovanosti;
DI objem objedndvky” znamend &ist Objemu objednavky,

naicoupenou Zadavatelem prostfednictvim jedné Zavazné objednavky,
LivErné informace” mé vyznam uvedeny v & 11.1 t&chto Vieabeonych
podminek;

SJNTERGRAM® mamend INTERGRAM -~ Nezdvislou spoleénost
vykonoych umélet a vyrobel zvukovyeh a zvukové obrazovych zdznami,
0.5.;

HJnternetovi inzerce™ mé vyznam uvedeny ve vieobecnyeh podminkédch
internetové inzerce vydanych Poskytovatelem pro kalendaini rok 2013;
LJnzerce znamend (i) Propagaci, (i) Propagaci na MTV & (iii)
Intenetovou inzerci;

HKlient“ mé vyznam uvedeny v & 11.3 téehio Vieobeenych podminek;
#Medidlni kandly* znamend TV NOVA, TV NOVA CINEMA, TV
Fanda, TV SMICHOV, TV Telka, TV NOVA SPORT, MTV, Servery &i
jiné medidlnl kanaly, které takio Poskytovatel v budoucnu oznadi;
<Mésfini nabidka" md vyznam uvedeny v &l 6.1 téchio VEeobecnych
podminek,

SMTV znamend televizni vysilani programu MTV v Ceské republice a
Slovenské republice provozované Poskytovatelem;

»Nevhadny spot” méd vyznam uvedeny v ¢l 7.11 tdehto Vieobecnych
podminek;

,Obdobi bookingu® znamend obdobi, béhem n&hoZ mohou byt vzavitdny
Uptestinjici objednavky k umisténi Propagace nakoupené prostfednictvim
jedné & vice Zévaznych objednévek. Obdobi bookingu zaling nejpozdgji
dvanacty den kalenddiniho mésice pfedchizejicihe mésici, pro ktery je
Uptestujlci objedndvka 3ingna, a kond{ pét (5) pracovnich dntl pfede dnem
vysilan! umisfovand Propagace. Poskytovatel ozndmi podatek Obdobi
bookingu nejmén& jeden (1} pracovni den pfedem zpfistupnénim Cenilu
pro vysilani reklamnich spotii ve svém sidle; .
,;Obchodni zikonik” znamend zikon & 513/1991 8b., obchodni zdkonik,
v platném znéni;

,Ohjem objedndvky" znamend celkovy objem Inzerce vyjadieny v cendch
bez dané z pfidané hodnoty a po odedteni veikerych slev a bonusd (net net
ohjem) nakoupeny Zadavatelem na viech Medidinich kandlech
prostiednictvim jednd &i vice Zdvaznych objedndvek pro Gely propagace
jednoho pravntho subjektu, tedy jednche Zadavatele &i jeho jednotlivého
Klienta, k jeho umisténi v pribshu kalenddiniho roku 2013 (popf.
v Relevantnim obdobi kalenda¥nich let 2013 a 2014, stanovil-li tak
Poskytovatel a Zadavatel v prvnl Zavazné objedndvce uzaviené k
Propagaci tohoto subjektu};

2OSA“ znamend OSA - Ochranny svaz autorsky pro préva k dilim
hudebnim, 0.5.;

JOstatnl medialni kanaly" znamend (i} jiné Medidlnf kanaly neZ jsou
Televizni kanaly s méfenou sledovanostl a (ii) Sponzorovini na
Televiznich kanélech s méfenou sledovanostl;

Poskytovatel" znamend spolednost CET 21 spol. sr.o,, 151 45800456, se
sidlem Praha 5, Kiifencckého nam. 1078/5, PSC 152 00, zapsana
v obchodnim rejsifiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C,
vloZka 10581,

JPropagace”  znamend vysllani (i) Rektamnich spoth nebo (i)
Sponzorskych spoti na Televiznich kandlech NOVA;

LJPropagace na MTV*" znamena vys(lani (i) Reklamnich spoti nebo (ii)
Sponzorskych spoti na MTV;

JPedplntha® méa vyzham uvedeny v ¢l 34 téchto Vieobecnych
podminek;

oReklamni blok" znamend Gast vysildni Televiznich kandld NOVA
urfenoy pro vysilani Reklamnich spoll, eddélenow od ostatniho vysilani v
souladu s obecné zAvaznymi pravalmi pfedpisy, zejména Zikonem o
provozovin] rozhlasového a televizniho vysiland;

JReklamni spot“ znamend audiovizudlng, pfipadné pouze vizudlng,
zpracované oznameni, pfedvedeni &i jinou prezentaci, majic( za cil podporu
podnikatelské Zinnosti, zejména podporu spotfeby nebo prodeje zboZi,




b

4.f3"rstavby, prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuZitl prav

“nebo zévezkil, podporu poskytovini stuieb;

JRelevantnl obdebf® znamena (i) kalenddtni rck 2013 nebo (ii)
kalenddin! roky 2013 a 2014, stanovi-li tak Poskytovatel a Zadavatel v
prval Zdvazné cobjedndvee vzaviené k Propagaci jednoho subjektu, &i
popt. (iii) jakékoli obdobl vice po sobd jdoucich katenddfnich mésici
roku 2013 specifikovanych Poskytovatelem & Zadavatelem v pHsluiné
Zavazné objednivee uzaviené k Propagaci jednoho subjektu;
JRezervainf lhdta® mé vyznam uvedeny v &l. 4.1 téchto Vieobecnych
podminek;

JRozpis vysilani spoth® znamend evidentni list vypracovany a
podepsany Zadavatelem, obsahujici zejména oznaleni Zadavatele,
monitorovac! kéd, oznadeni Spotu, jeho stopdZ a termin, kdy ma byt
Spot odvysilan;

,Rozsahld aprava“ ma vizonam wvedeny v 8. 4.4 téchto Vieobecenych
podminek;

LServery” ma vyznam uvedeny ve vieobecnych podminkdach internetové
inzerce vydanych Poskytovatelem pro kalendafnf rok 2013;
+Sponzorovini® znamena poskytnut! Sponzorského pispévku;
.Sponzarsky pFispvek™ znamen4 pi{spivek poskytnuty k primému &
nepiimému financovani jednotlivych Medidinich kandli nebo televiznich
potadd na Televiznich kandlech NOVA za Gdelem propagace jména,
obchodni firmy & sluZby, vyrobkd nebo jingch vykond fyzické &i
pravnické osoby, definovany Zékonem o provozovéni rozhlasového a
televizniho vysiléni;

Sponzersky spot” znamend audiovizudlng, piipadng pouze vizualnd
zpracovany sponzorsky vzkaz, kterym Poskytovatel v souladu s § 53
Zékona o provozovani rozhlasového a televizniho vysilint upozoriiuje
divaka na sponzorovany program nebo pofad;

Spot* znamena (1) Reklamnf spot nebo (if} Sponzorsky spot;

JStorne  objedndvky® ma  vyznam uvedeny v&l 55 t&chio
Vieobecnych podminek;

LStornoe poplatek™ znamend ndhradu za Poskytovatelem rezervovany
vysilaci &as;

+Technické podminky” znamend Technické podminky inzerce,
stanovujlel, mimo jiné, zdkladni technické poZadavky pro piejfmku
nosidh se Spoty a odvysilini Spotti v televiznim vysilani Televiznich
kanglli NOVA;

+Televizai kandly NOVA" znamend Televizni kandly s méfenou
stedovanosti, TV Telka a TV NOVA SPORT;

»Televiznf kandly s méfenou sledovanosti* znamena TV NOVA, TV
NOVA CINEMA, TV Fanda, TV SMICHOV &i jiné medidlni kanaly,
které takto Poskytovatel v budoucnu oznadi;

LTV Fanda® znamend televizni vysilani programu Fanda v Ceské
republice provozované Poskytovatelem;

LTV NOVA® znamen# televizn! vysilanf programu Nova v Ceské
republice provozované Poskytovatelem,

LTV NOVA CINEMA* znamend televizni vysildni programu Nova
Cinema v Ceské republice provozované Poskytovatelem;

ATV NOVA SPORT* znamend televizni vysilani programu Nova sport
v Ceské republice a Slovenské republice provozované Poskytovatelem;
LIV Telka® znament televizni vysilini programu Telka v Cesks
republice provozované Poskytovatelemn ode dne wddlenl pfisluiné
licence;

TV SMICHOV“ znamend televizni vysfiani programu SMICHOV v
Ceské republice provozovand Poskytovatelem;

LUptesiiujic ebjednivka® znamens neodvolatelnou objednaviu, ktera
je ve viech podstatnych ohledech shodn4 se vzorem, ktery tvofl Prilohu
& 2a nebo 2b téchio Vieobecnych podminek, nebo ktery Poskytovatel
Zadavateli pro tylo fEely pfedd, udindnou v souladu s témito
Vieobecnymi podminkami, jejim? prostfednictvim Zadavatel v pribéhu
daného Relevanintho obdobi umistuje: (i} Propagaci nakoupenou
prostfednictvim jedné &i vice Zdvaznych objedndvek (£i jejl &ast) &i (if)
Propagaci nakoupenou na zdkladé Msiini nabfdky., Vzor Upfesfiujicl
objednévky podle bodu (i) vyde tvoli Pillohu & 2a wchto Vieobecnych
podminek a vzor Upfesiujici objednavky podle bodu (if) vyse tvofi
P#ilohy é. 2b téchto Vieobecnych podminek;

HVizualizeee" znamend graficke znazornén{ Sponzorskéhe spotu,
obsahujicl zarovets velkeré mluvené slovo a texty wité ve Sponzorském
spotu, poskytujiel uceleny piehled o obsahu a zpracovani Spenzorského
spotu;

. ¥icobeené podminky® znamend tyto Vieobecné podminky propagace
na Televiznich kandlech NOVA;

WLadavatel” znamend fyzickou nebo pravnickou osobu, kterd objedndvd
uinistdni Propagace;

WZAkon o ochrand spotfebitele” znamena zikon & 634/1992 8b, o

ochrand spotiebitele, v platném zndni;

JEékon o provozovinf rozhlasovéhe a televizniho vysilani™ znamend
zakon & 23172001 8b., o provozovani rozhiasového a televiznibo vysilani a
zmEnd dal¥ich zdkont, v platném zndni;

WLZakon o regulaci reklamy* znamend zikon & 40/i995 Sb., o regulaci
reklamy, v platném znénf;

WLavaznd objedudviia® znamend neodvolatelnou ebjedndvku, na zéklad®
které se Zadavatel zavazuje umistit Inzerci ve stanoveném Dii&im objemu
objedndvky a na stanovenych Medidlnich kandlech v prib¥hu daného
Relevanintho obdobi, a to prostfednicivim jedné nebo vice Uptesiiujicich
objednévek, a kterd je ve viech podstainych ohledech shodnd se vzorem,
Kery tvoli PAllohw & I téchto Vieobecnych podminek, nebo ktery
Poskytovatel Zadavateli pro tyto Glely pteda;

JZévaznd  objedndvke  sponzorovdni® znamend neodvelatelnou
objedndvku Sponzorskych spoth udingnou v souladu s témite Vieobecnymi
pedminkami, jejim2 uzavienim dojde ke stanoveni zikladnich podminek
umisténi Diléiho objemu objednavky & jeho &asti  odpovidajici
nakoupenému objemu Sponzorskych spotl na piislufnych Medidlnich
kandlech;

WLdvazni specifikace” znamend ndvrh umistnd Reklamnich spotl, kiery
je ve viech podstatnych ohledech shodny se vzorem, ktery tvoll Pllofu &.3
t8&chto Vieobeonych podminek; a

LWLavazné rozlezeni® ma vyznam uvedeny v &l 2.1 tchto Veobeenych
podminek,

CAsT2
NAKUP PROPAGACE PROSTREDNICTVIM
ZAVAZNYCH OBJEDNAVEK

A, Zpiisob objednanf a umisténi Propagace

2,1 Nestanovi-li tyto Vieobecné podminky jinak, nakupuji Zadavatelé
Propagaci na  pilslusaych  Televiznich  kandlech NOVA
prosifednictvim jednotlivgch Zavaznych objedndvek, které urduji
zejména Diléi objem objednavky vien® rozloZeni jeho Casti mezi
Ostatni medialni kaadly (dale jen ,Zdvazné rozioZeni*), Aktudln
objem objednévky a Relevantni obdobi, pro kieré je Zavezni
objednévia uzaviena. Jodna Zévaznd objedndvka mie byt uzaviena
k nakoupeni Propagace pouze jednoho subjektu. V pfipads, e
Poskytovate! a Zadavatel stanovi ve vztahu k plisiuiné Zavazné
objednédvce Relevanini obdobi, kieré je odli¥né od Relevantniho
obdobi stanoveného v jinych Zdvaznych objedndvkach pfipadné
uzavienych mezi Poskytovatelem & Zadavatelem k Propagaci téhoZ
subjektu, vztahuje se na takovouto Zavaznou objedndvku v ni takto
stanovené Relevantni obdobi bez ohledu na tyto jiné Zavazné
objedndvky s odli$nym Relevantnim obdobim.

2.2 Zivazni objedndvka se povaZuje za uzavienou podpisem
Poskytovatele a Zadavatele a déle se pova?uje za uzavfenou i v
pfipad#, Ze Poskytovaiel neodmitme uzavien! Zdvazné objednavky
béhem deseti (10} pracovnich dné poté, co obdrHl ndvrh Zivazné
objednavky od Zadavatele,

2.3 Dilsl objem objednévky se umistuje na Televiznich kandlech NOVA
prostfednictvim jedné nebo vice Upfesitujicich objedndvek, poptipadé
jinym zplhsobem stanovenym Poskytovatelem.

2.4 Povinnost uzaviit Zavaznou objednavku se nevztahuje na Zadavatele,
ktery v daném Relevantnim cbdobl objednd vylradng (i) umisténi
Propagace na TV NOVA SPORT &i TV Telka tebo {ii) Sponzorovani
na Televiznich kandlech NOVA. V takovych pfipadech miZe
Zadavatel namisto Zavazné objedndvky uzavfit pouze Upfestiujic
objednavku, resp. Zdvaznou objedndvku sponzorovéni, plitemz
jestlize tyto Vieobecné podminky nebo jind smiuvni dokumentace
pisemnd uzavfend mezi Poskytovatelem a Zadavatelem v souvislosti s
umistdnim Propagace stanovi jakakoliv prava &i povinnosti ve vztahu
k Zédvazné objednévee, pak pro zajisténi odvysilini Propagace
takového Zadavatele se Uptesfiujici objedndvka, resp. Zévaznd
objednévka sponzorovéni, povaiujl za Zavaznou objedndvku, a to
s vjjimkou velkerych ustanoven! pfislu¥né dokumentace, kiers
upravuji poskytovani slevy z Ceny propagace v souvislosti s viastnim
uzavienim Zavazné objednévky.

2.5 Poskytovatel je oprivnén zrufit zeela ¥i fdstednd jiZ uzavienou
Zévaznou objedndvku nebo Uptesfiujlel objednavku v ptipads, Ze
Utad pro ochranu hospodétské soutdfe, Rada pro tozhlasové a
televiznl vysilani nebe jiny pistusny statn organ zahdji nebo zahdjil
fizeni nebo ¥etfeni po uzavieni Zavazné objedndvky nebo Upfesiiujicl
objedndvky, kieré (i) sméfuje k zikazu Gihmosti, ke kterym je
Poskytovatel dle takové Zavazné objednavky &i Upfesiiujict
objedndvky zavazén, nebo (ii) miZe dle divedného nézoru
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Poskytovatele zpliscbit Poskytovateti fjmu, & byt k neprospéchu
Poskytovatele, pokud by Poskytovatel pokrafoval v provédéni
tinnostf dle pfisluiné Zivazné objedndvky & Upfesfiujict
objednavky.

Cena propagace » platebnl podminky

Cena propagace jo urfovéna 2 hrazena na zéklad$ (i) téchio
Vieobeonych podminek, Cenovych podminek a prisluiného
Ceniku pro vysilanf rekiamnich spoth, platnych ke dni uzavieni
Zbvazné objedndvky, (ii) phisluintho Ceniku sponzorskych
pispévkd, platndho ke dni uzavieni Upfestivile! objednavky, a (iif)
piipadnyeh  dalSich pisemnych smlovnich ujednani mezi
Poskytovatelem a Zadavatelem.

Zavazek Zadavatele zaplatit Poskytovateli Cenu propagace venika

vokamZiku odvysilini Propagace. Za okamilk odvysilani

Propagace se povaduje:

{a) okamZik, kdy Propagace byla Poskytovatelem odvysilana na
pfistuiném Televiznim kandle NOVA, urteném Zadavatelem
v Upfesfiujici objednavee; nebo

{b) okam#ik, kdy Propagace mé&la byt Poskytovatelem odvysilina
na pisluiném Televinim kandle NOVA, urdeném
Zadavatelem v Upfesiinjiof objedndvee, ale z diivodi na
sirand Zadavatele odvysilana nebyla.

Neni-li déle stanoveno jinak, je Cena propagace splatnd na zikladd
datiovych dokladi vystavovanych Poskytovatelem vidy mésléng
zpd¥ing, ve kterych bude uvedena i pfisluind vyfe dand z pfidané
hodnoty. Dnem uskuteénéni zdanitelného plndni ve smyslu zakona
& 235/2004 8b., o dani z pfidané hodnoty, v platném znéni, je
posiedni den pfislugného kalenddfntho mésice, za kiery je dafiovy
doklad vystavovan, Zadavatel se zavazuje uhradii Cenu propagace
do Ztyticeti (40) dnl od vystaveni dafiového dokladu, pfitemZ
uhrazenim se rozumi pfipsdni celé Ceny propagace ve prospéch
bankovntho Gty Poskytovatele.

Bez ohledu na ustanoveni &l. 3.3 téchto V3ecbecnych podminek je
Zadavatel, ktery nakoupil Propagaci prostfednictvim Zavezné
objednavky, povinen:

(a) uhradit Poskytovateli &astku odpovidajici 10% Diltiho
objemu objednavky (déle jen , Piedplatha™), a to do Styficeti
(40) dnf ode dne uzavieni piisluiné Zavazné objedndvky,
nejpozddji viak sedm (7) dnd pfed prvnim odvysilinim
Propagace nakoupené prostfednictvim plisluiné Zdvazné
objedndvky na pfisluiném Televiznim kandle NOVA,
pfibemZ uhrazenim se rozumi plipséni celé &astky
odpovidajici Piedplatbé ve prospéeh bankovniho Gtu
Poskytovatele, Céstka  odpovidajici  Piedplatbd  bude
zohlednéna Poskytovatelem v Cené propagace uvedenéd v
postednim dafiovém dokladu vystavendm Poskytovatelem ve
vziahu k Propagaci nakoupené Zadavatelem prostfednictvim
plisiuiné Zavazné objedndvky, V pFipadd, Ze &astka
odpovidajici PEedplathé bude vy¥Si neX tastka odpovidajici
Cené propagace uvedenéd v takovémio datiovém dokladu,
bude rozdil mezi ob&ma &istkami vrdcen Poskytovatelem
Zadavateli do Styficeti (40) dnd od wvystaven{ takového
dafiového dokladu; nebo

(b) uhradit Poskytovateli celou Cenu propagace stanovenou v
ptisluiné Upfesiiujici objednavee nejpozdeji sedm (7) dni
pfed prvoim  odvysilinim Propagace umistované na
Televiznich  kandlech NOVA  prostfednictvim  dané
Upfesiiujicl objedndvky, pFifemZ uhrazenlm se rozumi
ptipsénl celé Ceny propagace ve prospéch bankovnthe Gdtu
Poskytovatele.

V plipadd, Ze je Zadavatel v prodlenf se¢ zaplacenim Ceny
propagace, & plnénim jakéhokoliv jiného penéZitého zévazku vidi
Poskytovateli, je Poskytovatel opravngn:

(a) uplatnit viii Zadavateli narok na zaplaceni smlovni pokuty
ve vy¥i 1% z dlugné Sastky za kaZdy den prodleni s pinénim
takového pendZitého zdvazky; a

(b) nevysilat jakoukoliv Propagaci objednancu Zadavatelem a¥
do  okemZiku zaplaceni veSkerych dluinych &hstek
Zadavatelem.

Bez ohledu na ustanoven{ &l 3.3 a 34 téchio Vieobeonych
podininek je v nasledujicich pfipadech Poskylovatel opravnén

3.7

3.8

3.9

C.

4.1

4.2

4.3

44

4.5

4.6

poZadoval po Zadavateli zaplaceni 100% Ceny propagace alespoii p&t
(5} dnfi pted odvysilanim Propagace:

(a) Zadavatel doposud nikdy neinvestoval na trhu televizni reklamy
v Ceské republice nebo neinvestoval v ramei svich dtrat na trhy
televizni reklamy na Televiznich kandlech NOVA v osmndcti
(18) mésicich pfedehizejicich uzavieni Zivazné objednavky,

(b) Zadavatel je v prodieni s plndnim jakéhokoliv peniZitého
zavazku vici Poskytovateli.

Pokud Zadavatel uvedeny v &I, 3.6(a} téchto Vieobecnych podminek
fadné splni viechny své zévazky vidi Poskylovateli vznikajicl v
souvislosti se zajiffovanim vysildni Propagace na Televiznich
kandfech NOVA v obdobi 1H (3) mésich po prvnim objednani
Propagace, je Zadavatel oprdvindn navihoout Poskytovateli thradu
Ceny propagace na zdkladg daflovych dokladd vydanych zpisobem
uvedenym v &l. 3.3 téchto Vicobeenych podminek.

Vanikne-li v souvislosti se zajitovénim vysfléni Propagace na
Televiznich kanalech NOVA Poskytovateli & Zadavateli ndrok na
jakoukoli smluvni pokutu, je pfisludnd strana opravnénd vyslavit
datiovy doklad na Sstku odpovidajict vysi pifsluiného néroku, Takto
vystaveny dafiovy doklad je splamy do &lyficeti (40) dni od
okamZiku, kdy byl doruten druhé strand

Neni-li v pFisludné smluvni dokumentaci stanoveno vyslovné jinak,
pak veSkeré ceny, ostatni finanén{ plnéni & udaje uvadEné ve
finandnim vyjadfeni nezahmuji plisluinon dafl z piidand hodnoty.
V pfipadé jakéhokoliv pinénf podléhajicihe dani z pfidané hodnoty
bude Zadavateli ktakovému plnEni vyaStovéna 1 pifshulnd dai
2 ptidané hodnoty urdens v souladu s platnymi pravnimi piedpisy.

Specifické pedminky pro umisténi Reklammich spotd na
Televiznich kandlech NOVA

Po zahdjeni Obdobi bookingu Zadavatel wvyhotovi Zévaznou
specifikaci, kterou dorudi Poskytovateli. Poskytovate! poté na zakladé
takto dorudené Zivazné specifikace vystavi ndvih Upfesitujici
objednavky a za¥le jej Zadavateli. Dnem odeskani takto vystavencho
ndvrhu Upfesiiyjici objednédvky Zadavateli podéind bdh rezervadni
|hiity (déle jen ,Rezerva&nf Iita™). Rezervadéni lhiia znamend Ihitu
deseti (10) pracovnich dnf, behem kierych se Poskytovaiel zavazuje,
#e neodvola vystaveny ndvrh Upfesiujict objednéviy i pfesto, #c tato
nenf potvrzena podpisem Zadavatele. Rezervaéni lhiita skondi i pfed
uplymutim vy¥e stanovené lhdity, jestliZe v jejim pribéhu dojde k
uzavieni Upfesfinjici objednavky,

Zadavatel ¢ oprévnén v pritbéhu Rezervaini lhiity provadét tpravy
Zavazné specifikace, a to v souladu s ¥ 43 a 4.4 tchio
Vieobecnych podminek. KaZda takové tiprava bude Poskytovatelem
zohledn#na v upraveném navrhu Uplesiujici objedndvky za niZe
uvedenych pedminek.

Poskytovatel se zavazje zohlednit vipravy Zavazné specifikace v

nové vystaveném navhu Upfestinjfel objednivky, pokud takové

dpravy:

(a) jsou v souladu s akfudini nabidkou a velnou kapacitou
Reklamnich blokd;

(b} nepfedstavuji sniZeni Ceny reklamnich spotd o vice neX 10% v
porovnéni s poslednim navrhem Upfestiujici objednévky
vystavenym Poskytovatelem; a

(¢) nepfedstavuji opakované sniZeni Ceny reklamnich spotl v
pribéhy tée Rezervatnl lhity.

V plipadd, e Zadavatel provede Upravu Zévarné specifikace nad
rimec omezeni stanovenych v &l 4.3(b) a 4.3(c) téchto Vieobecuych
podminek (dale jen ,Rozsdhid dprava®), je Zadavatel povinen
uhradit Poskytovateli Storne popiatek ve vidi 5% z Ceny rekiamnich
spoth uvedenych v poslednim vystavendm névthu Upfesujic(
objednévky pfed provedenim Rozsahlé dpravy.

Upfestiujicl objedodvka se povaZuje za uzavienou v okamZiku, kdy
jeif névrh vystaveny Poskytovatelem potvrdi Zadavatel svym
podpisem, V piipads, % Zadavatel nepotvrdi Upfesiiujic! objednavku
svim podpisem do konce Rezervadni Ihity, je Zadavatel povinen
uhradit Poskytovateli Storno poplatek ve vydi 10% z Ceny
reklamnich spotl uvedenych v poslednim ndvrhw Upfesiujict
objednévky vystaveném Poskytovatelem pfed uplynutin Rezervadni
thiity v souladu s 8mito Vieobecnymi podminkeni.

Y piipadd, %e Zadavatel wru¥l uzavienou Upfesitujic! objedndvku
nebo jakoukoli jejf #ast, je povinen uhradit Poskytovateli Storno
poplatek ve v9¥i Ceny propagace odpovidajiel zrufené Upfestinjic
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objednévee & jeji Bhstl. Zrufend Uptestiujict objednavky musi mit
pisemnou formu a musl byt prokazatelng dorutieno Poskytovateli.

Specifické podminky pro wmisténd Spomzorskych spotit na
Televiznich kandlech NOVA

vV pfipadg, % Zadavatel nakoupl prostfednictvim  Zavazné
objednévky Sast Dildiho objentu objedndvky jako Sponzorovini,
mohou Poskytovatel a Zadavatel wzaviit Zavaznou objednivku
sponzorovini, kterou upfesni podminky pro umistnf takto
nakoupeného Sponzorovani prosttednictvim Sponzorskych spoti.

Pro vylouteni pechybnostl Poskytovatel a Zadavatel shodné
konstatuji, J¢ Zévazna objednévka sponzorovani dle &l. 5.1 téchto
Vieobeenyeh podminek se uzavird pro titely stanoveni bliZiich
podminek pro vysilan{ Sponzorskych gpotii a nenavySuje celkovy
Objem objedndvky nakoupeny piislusnym Zadavatelem.

Usavienim Zavazé objedndviy sponzorovini neni dotena
povimost Zadavatele ve vatahu k uzavieni jedné Ei vice
Upfestiujicich objedndvek ohledn® umlsténl Objemu objednavky,
ktery je pfedmétem Zavazné objednavky sponzorovani.

Zadavatel je povinen predat Poskytovateli Vizualizaci nejpozddji
drmact (14) dnd plede dnem uvedenym v &. 7.5 tichto
Vieobecnych podminek, aby Poskytovatel mohl posoudit soulad
névrhu Sponzorského spotu, kterého se Vizualizace tyk4, s témito
Vieobeenymi podminkami. Poskylovatel sdéli Zadavateli pfipadné
vihrady k Vizualizaci o vyzve jej, aby navrh Sponzorského spota
opravil v souladu s takovoute vizvou. V piipadd, Ze se
Poskytovatel % Vizualizaci nevyjadti do sedmi (7) dnid ode dne
jejlho predéni Poskytovateli dle tohoto &l 54, ma se za to, Ze
Poskytovatel nemé k Vizualizaci wyhrad a posiupuje se déle dle &l.
7.5 3 ndsl, t&chto Vieobeenych podminek. V pfipad?, Ze Zadavatel
na zaklads vyde uvedend vyzvy Poskytovatele nepfizphisobl ndvrh
Spenzorského spotu poZadavkim téchto Vieobeonych podminek a
neposkyine Poskytovateli takovy Sponzorsky spot ve LhitE a za
podminek dle &1. 7.5 a 7.6 téchto Vieobeenych podminek, nebo se
jedna o Nevhodng spot, je Poskytovate! opravadn v soulady s &l
77 téchto Vieobecnych podminek neodvysilat Sponzorsky spot a
soudasn® mu venika nérok na smlwvnl pokutu dle &l 7.9 téchto
Vieobecnych podminek.

V ptipad$, ze Zadavatel s uzavienou Zéavaznou objednidvikou
sponzorovani - zrui g jinak ukondi takovouto Zévaznou
objednavku sponzorovani (déle jen ,Storno objednaviy™), ma
Poskytovatel nérok poZadovat po Zadavateli uhrazeni Storno
poplatku v nastedujici vysi:

{2) 20% z celkového abjemu Zéavazné objedndvky sponzorovani,
je-li Storno objedndvky provedeno vice ne¥ fesi (6) masfch
pred potatkem obdobi, které Zadavate] v Zavazné objedndvee
sponzorovani stanovil jako obdobl utnisténi Dilsihe objemu
objednivky uréeného pro Sponzorovéni;

(b} 50% z celkového objemu Zévazne objednévky sponzorovani,
je-li Storno objednivky provedeno i (3) a2 fest (6) mésieh
pred potétkem obdobi, kieré Zadavatel v Z4vazné objednévee
sponzorovani stanovil jako obdobi umisténi Dildiho objemu
objednavky uréenéhe pro Sponzorovank;

(¢} 75% z celkového objemu Z4vazné objednavky sponzorovani,
je-li Storno objednavky provedeno vice ne jeden (1) a méné
nez tfi (3) mésice pred poddtkem obdobi, které Zadavatel v
Z4vazné objednivee sponzorovani stanovil jako obdobi
umisténi  Dilétho  objemu  objednévky urdeného  pro
Sponzorovan; nebo

(d) 100% celkového objemu Zavaznd objedndvky sponzorovanl,
je-li Stomo objednévky provedeno v obdobi do jednoho
mésice pred podétkem obdobl, které Zadavatel v Zévazné
objednévee  sponzorovani stanovil jako obdobi umisténi
Diléfho objemu objednavky uréeného pro Sponzorovani.

Stomo poplatek ve vy dle & 5.5(d) wchto  Vieobecnych
podminek je Zadavatel povinen uhradit t8¥ v pHpadg, e Zadavatel
v rozporu s témite Vicobecnym podminkami nesplnl svoji
povinnost umistit nakoupené Sponzorské spoty prostfednictvim
jedné & vice Upkesfinjicich objednavek. Poskytovatel vidy po
uplyouti obdebi stanoveného v Zavazné objedndvee sponzorovani
jako obdob{ umist¥ni Sponzorskych spotd vyhednoti {je-li Zdvazna
objedndvka sponzorovan! uzaviena), zda Zadavatel Tadng sploil
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svoji povitnost umistit prostfednictvim jedné &i vice Upiesfiujicich
objednavek sjednany objem Zéavazné objednavky sponzorovani a v
souladu s ustanovenim &l 5.5(d) téchto Vieobeenych podminek
vyittuje Zadavateli pripadny Storno poplatek ohledné € &sti
sjednaného  objesu  Zavazné objedndvky sponzorovani, kierou
Zadavalel prostfednictvim jedné & vice Upflesitujicich objedndvek v
ramei obdobi umistni stanoveného v Zdvaznd objedndvee
sponzorovani Fadng neumistil.

Zaduvatel se zavazuje uhradit Stomo poplatek do Styficeti {40) dnt
od vystaveni dafiového dokladu ze strany Poskytovatele, pfidemz
uhrazenim se rozumi pripsént &astky odpovidajfel Storno poplatku ve
prospéch Uétu Poskytovatele.

CAST 3
NAKUP PROPAGACE NA MESICNI BAZI

Vedle zplisobu nakupu Propagace uvedeného v Casti 2 tdchto
Vieobecnych podminek mohou Zadavalclé nakupovat & umistovat
Propagaci na Televiznich kandlech s méferiou sledovanosti ve vztahu
ke konkréinimu kalendainimu mésici (8 jeho &4sti) s ohledem na
aktuaini volnou kapacitn Televiznich kanald s méfenou sledovanosti,
a io vidy pouze na zakladd aktualni pabidky Poskytovatele pro
pHislugng  kalendifni misfc (& jeho dast) (ddle jen Mésitni
nabidka*).

V piipadé voln¢ kapacity Televiznich kanali s mdfenou sledovanostf
pro dany kalenddini mésic Poskytovatel mige zvefejnit MEsitni
nabidkn, a to nejpozdgji patndct (15) dni pred zadaticem pisiuiného
kalenddfntho mésice. ZveFejngnd Misiini nabidka a jeji podminky
mohow byt Poskytovatelem v zévislosti na akiudinim vyvoji kapacity
Televiznich kandlt s méfenou sledovanosti méndny, a o i v pribéhu
pristufného kalenddintho mésice, Poskytovatel v Mésidni nabldce
specifikuje zejména nabizené Ratingové body (juk je tento vyraz
definovan v Cenovych podminkéch) a stanovi jejich cenu, jakoZ i
dalsi podminky, za kiergch mohou Zadavatelé v daném kalendéfnim
m&slei Propagaci nakupovat.

Zvefejnéni Mésigni nabidky dle &l 6.2 téchto Vieobeenych podminek
miize predchézet ornément Poskytovatele o nabizenjch Ratingovych
bodech (jak je tento vyraz definovan v Cenovych podminkach) pro
nasledujicl kalenddfni mésic s vyzvou, aby Zadavatelé predloZili
Poskytovateli svou poptaviu, ve které uvedou, za jakou cenu a
v jakém mnofstvi maji zajem nabizené Ratingové body (jak je tento
vyraz definovan v Cenovych podminkéch) nakoupit. Na zakladé
Zadavateli pfedlozenych poptvek Poskytovatel naskednd vyhotovi a
zvetejni Mésiéni nabidku zphsobem uvedenym v &, 6.2 téchto
Vieobeonych podminelk, pfidem? takto zvefeintng Mésitni nabidka
se mize 1idit od jednotlivych Zadavateli prediezenyeh poptavek.

V plipadé zijmu Zadavatele 0 Mésiéni nabidku Zadavatel neprodlend
po jejim zvefejnént (i) dorui Poskytovateli sviyj projev viile, ze
kterého bude patrnd, 7e Mésitni nabidku &i nékterou jejf &4st pfijima,
o (ii}) vyhotovi a dorudi Poskytovateli Zévaznou specitikaci.
Poskytovate] nisledné na zikladé takto doruend Zavazné specifikace
yystavi névrh Uplesiujici objednavky a zadle jej Zadavateli.
Upfestinjicl objednavka se povaZuje za uzavienon v okamaiku, kdy
jejf navrh vystaveny Poskytovatelem potvrdi Zadavatel svym
podpisem.

Poskytovatel je opravndn zruSit zeeln &i Castelnd jiz uzavienou
Upfesifujici objedndvku v pipad?, Ze U¥ad pro ochranu hospoedatské
soutéze, Rada pro rozhlasove a televiani vysilani nebo jiny piislusny
statni orgén zahdjl nebo zahajil tizent nebe Setfeni po uzavien
Upfestiujicl objedndvky, které (i) sméfuje k zdkazu Einnost, ke
kterym je Poskytovatel dle takové Upfestiujlel objednéviy zavizdn,
nebo {(iij moze dle ditvodného nézoru Poskytovatele zplsobit
Poskytovateli ajmu, & byt k neprospéchu Poskytovatele, polud by
Poskytovatel pokratoval v provadéni  tinnosti  dle pHisluiné
Upfestiujici objednavky.

Cena propagace je urbovana 3 hrazena na zéklad® (i) Mésiini
nabidky, téchto Veobecnych podminek a Cenovych podminek,
platnych ke dni uzavieni Uplestiujici objednavky, a (ii) pHpadngch
dalich pisemnych smluvnich yjednani mezi Poskytovatelem a
Zadavatclem.

Zavazek Zadavatele zaplaiii Poskytovateli Cenu propagace vzniké
v okamziku piijeti Mésidni nabldky Zadavatelem dle 8. 6.4 tdchto
Vieobecnyeh podminek. V takovém plipadd Poskytovatel neprodiend
vystavi dafiovy doklad na ihradu Ceny propagace a dorudi jej
Zadavateli.
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Zadavatel se zavazuje ubradit Cenu propagace bez zhytetného
odkladu od vystaveni dafiového dokladu ze strany Poskylovatele,
nejpozdtji viak pét (5) dnd pied prvnim odvysilanim Propagace na
pisluiném Televiznim kandle s mafenou sledovanosti v daném
kalendaFnim mésici, pfifemZ ulrazenim se rozumi pFipsanl celé
Ceny propagace ve prospéch bankovnmiho vty Poskytovatele,
Ustanoveni pfedchozi vty se nepousije pro kalendafn{ mésice
leden a tmor, ve vztahu k nim# sc Cena propagace hradi zpiisobem
uvedenym v &l. 3.3 tchte Veobeenych podminek.

V pripad?, e Zadavatel zrui uzavienon Upfestinjfel objedndvku
nebo jakoukoli jeji &st pfed uhrazenim Ceny propagace dle &1 6.8
tchto Vieobecnych podminek, vzniké Poskytovateii ndrok na
zaplaceni Storno poplatku ve vysi Ceny propagace odpovidajici
zrufené Upfestinjfel objedndvee 8i jejf &4sti. V pHpads, e
Zadavatel zrulf uzavienou Upkesiiujici objedndviu nebo jakoukoli
jeil &ast po uhrazenl Ceny propagace dle &l 6.8 tichto
Vieobeenych podminek, je Poskytovatel opravnén si ponechat jako
Storno poplatek ji2 uhrazenou Cenu propagace odpovidajic
zrudené Upfesiujle! objedndvee &i jeji Sdsti. Zruleni Upfesiiujics
objednavky musi mit pisenmou formu a musi byt prokazatelné
doruteno Poskytovateli

6.10 Uptesiujici objednavka dle této Césti 3 Vieobecnyeh podminek se

6.11

7.1
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nepevaZuje za Zavaznou objednavku dle . 2.4 tichto
V3eobecnych podminek.

Ve vatahu k nakupu Propagace dle této Casti 3 Vicobecnjch
podminek se mutatis mutandis pouiji ustanoveni &I, 35,38a39
t¥chto Vieobecnych podminek.

CAST 4
SPOLECNA USTANOVEN]
PRO VYROBU A DODANI SPOTU

Nedohodne-li se Zadavatel a Poskytovatel pisemng jinak, je vyrobu
8potu povinen zajistit Zadavatel. Zadavatel je také povinen zajistit
doddni Spotu Poskytovateli, a to v souladu s Uplesiujicl
objednévkou, témito Vdeobecnymi podminkami, Technickymi
podminkami & jinou smluvni dokumentacl plsemné uzavfenow
mezi Poskytovaielem a Zadavatelem v souvislosti s¢ zaji¥ténim
vysiléni Propagace,

Zadavatel je pln¢ odpovédny za obsahovou stranku Spotu a
zavazuje se odskodnit Poskytovatele v souvislosti s veskerymi
naroky jakékoli povahy uplatiiovanymi tfetimi osobami v
Paskytovateli ve vziahu ke Spotiim & jejich odvysilini, predevéim
pak ndroky uplatfovanymi v souvislosti se Zikonem o
provozovan( rozhlasového a televizniho vysilanl, Zakonem o
regulaci reklamy, prdvem na ochranu osobnosti, soutéZnim
pravem, jakoZ i privem nckalé souté¥e, pravem autorskym a pravy
snim souvisejicimi, privy primyslovymi a pravy na oznadent
pivodu a jakymikoli dalsimi pravy, jakez i veskerymi dal¥imi
néklady, které vzniknou Poskytovateli v souvislosti s uplatngnim
ndrekd tretich osob ve smyslu tohoto &1, 7,2,

Zadevatel uzavienim Uptestiujici objedndvky potvrzuje a zarutuje,
¥e snositeli autorskych prav a prav souvisejicich s pravem
autorskym uzaviel licendni smlouvy, opraviiujici jej k zafazeni
plistusnych pfedmétt autorskopravnt ochrany do Spotu, véems
oprivngni uZit je pfi vZitl Spot televienim vysilanim na
Televizmich kendlech NOVA, a ¥e uhradil veSkeré odmény za
takové uZitl. Zaruky dle predchozi véty se nevzishujl na televizni
vysfidni hudebnich d&l (at’ jiZ s textem nebo bez textu) autord, keefi
Jsou zastupovani OSA. Oprévnéni k televiznimu vysilani d&l autord
zastupovanych OSA ziské na zaklad¥ pHslu$né hromadné smlouyy
uzavtend s OSA Poskytovatel, kfery také uhradi prostfednictvim
OSA pfisluliné autorské odmény za televizni vysilani téchto dél na
Televiznich kemdlech NOVA, Opravnéni k zatazeni d&l autord
zastupovanych OSA [ autorl dosud chréndnych  dél
nezastupovanych OSA do Spotu je Zadavatel povinen zisket pfimo
od takovych autord a soutasn® je povinen jim zaplatit antorskou
odménu za takové w2itl, pitem? v ptipads, 2e pro takové uZitl je
autor zastupovan O3A, ubinl tak Zadavetel prostfednictvim OSA.
PHmo od autord nezastupovanych OSA je Zadavatel povinen
ziskat tak¢ opravnéni k televiznimu vysildni piisiuingch dél na
Televiznich kandlech NOVA a zaplatit jim aworské odmény za
takové ufiti. Pokud je ve Spotw uZit jakykoli zvukovy nebo
zvukové ohrezovy ziznam, Zadavatel zarubuje, %e od vyrobed a
vykonnyeh uméled, jejich? umélecké vykony jsou na takovém
zhznamy zaznamendny, ziskal opravndnl k zafazeni tSchio
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uméleckych vikenl a zéznamii do Spotu a kjejich uzitf pfi
televiznim vysflant Spotu a zaplatil pistusné edmgny za opravnéni
k jejich vZitl pti uZitf Spotu ve vysitdni na Televiznich kanalech
NOVA a vypofddal opravnéné ndroky takovychto vyrobed
zvukovych a zvukove obrazovych zdznami a vykomych umlcd za
uveden¢ uZith. Je-li ve Spotu wlit zvukovy zédznam vydany k
obchodnim Oéelim nebo hudebni zvukovd obrazovy zdznam, Jje
Zadavetel povinen ziskat opravnént k jeho k zatazeni do Spatu ptimo
od vyrobee takového zdznamuy a zaplatit mu odménu za takové ugiti.
Opravnéni  k zafazeni uméleckych vykond zaznamenanych na
zvukovy zéznam vydany k obehodnim udelim nebo ma hudebnt
zvukovE obrazovy wiznam do Spotu je Zadavate! povinen zfskat
prosttednictvim INTERGRAM a jeho prostfednictvim je soulasné
povinen zaplatit odm#m za takové ufitl. Zadavate] se zavazuje na
vyZaddni Poskytovatele predloZit kopie pfisluinyeh  smtuy
prokazujiclch vypofédant nérokid prsiudngch nositeld prav ve shora
uvedeném rozsahu a kopii hia%eni pro INTERGRAM.,

Zadavatel je povinen nejpozdéji ke dni predani nosite, na néms ic
Spot zeznamendn, pfedat Poskytovateli tdaje o vyrobei Spotu a
hudebni sestave Spotu obsahujicl nézev ka2dé uits skiadby, jméno
autora hudby a textu, ptpadng prekladu textu, oznadeni vydavatele a
presnou stopaZ ufité hudby. Obsahuje-li Spol rovnss zvukovy
ziznam vydany Kk obchodnfm wdelim nebo hudebni zvukove
obrazovy ziznam, uvede Zadavatel tuto skutetnost v hudebni sestavd
Spotu a dodd Gdaje o uZitém zvukovém zdzoamu vydaném
k obchodnim teelim nebo hudebnim zvukové obrazovém ZAznamu,
ij. zejména oznadeni vyrobee wlitého zvukového zéznamu vydandho
k obchodnim G&elim nebo hudebniho zvukovd obrazového zémmamu,
Nebude-li v hudebni sestavé Spotn vyslovnd uvedeno, Ze Spot
obsahuje zvokovy zdznam vydany k obchodnim fdelim nebo
hudebni zvukové obrazovy zéznam, je tato skutednost pokladana za
zdvazné prohlafeni Zadavatele, e Spot Zidny takovy zdznam
neobsahuje,

Zadavatel je povinen pfedat Poskytovateli nosiée se Spoty a Rozpis
vysilnd spotd, ktery musi byt v souladu s Uplestiujfc objedndvkow,
nejpozdéji pét (5) pracovnich dnil pred zhdjenim pryniho vysflani
Spotu na zdkladé dané Uptestiujfci objedniviy a Rozpisu vysilani
spotil.

Zadavatel je povinen pfedat Spoty Poskytovateli v souladu s
Technickymi podminkami a Rozpisem vysilini spoth. Podpisem
Upfestiyjict objednévky Zadavatel potvrauje, %o pedané Spoty jsou
vsouladu s i¥mitc Vieobeonymi podminkami, Technickymi
podminkami, Rozpisem vysilani spotdt & jinou smluvni dokumertac
pisemn® uzavienou mezi Poskytovatelem a Zadavatelem v souvislosti
se zajisténim vysflani Propagace.

Poskytovatel je opravngn neodvysilat Spot:

(8) ke kierému Zadavatel véas nepreds Poskytovateli fadns
vypin€nou hudebni sestavu Propagace dle &. 74 tichio
Vieobecnych podminek & Rozpis vysilani spoth &i nosite Spotu
dle &L 7.5 téchto Vieobeenych podminek;

(b) jestlife Zadavatel nedoda Spot v souladu s&. 7.6 tdchto
Vieobecnych podminek; nebo

{¢) jestlize Zadavatel nedodr¥l stops¥ Spotu sjednanou v
Upfesiiujicl objednavee.

V pripadé, Ze nastane nékterd ze skutednosti uvedenych v &l 7.7
téchto Vieobecnych podminek, je Poskytovatel oprdvnén namisto
Spoty, v souvislosti s nim# dodlo k porufeni povinnosti Zadavatele,
odvysilat jiny Spot Zadavatele dle vlastniho uvéZeni. Odvysitani
odli$ného Spotu s¢ nepovaiuje za vadu na strang Poskytovatele a
nema vliv na povinnost Zadavatele uhradit Cenn propagace.

V ptipadé, Ze nastane nikiers ze skutetnosti uvedenych v &l 7.7
téchto Vieobecnych podminek a Poskytovatel nevynfije své
opravnénf dle & 7.8 téchto Vicobecnych podminck, vznikne
Poskytovateli vidi Zadavateli nrok na smluvni pokuty ve vy &asti
Ceny propagace odpovidajiel cend pisludngch Spoifl, kterd
Poskytovatel z diivodii uvedenych v &l 7.7 t¥chto Vieobecnyeh
neodvyslal, a Poskytovatel je souliasnd opravnén Upfestiujici
objedndviu Sastedng & zcela zruit.

Veskeré noside se Spoly predané Zaduavateiem Poskytovateli zistavaji
vlastnictvim Zadavatele. Poskytovatel se zavazuje tyto noside béhem
Utinnosti Upfestiujici objednavky skladovat s pédi schovatele, za
Skodu na nich zplisobencu viak Poskytovatel odpovida pouze do vite
jefich prokazatelné po¥izovacl hodnoty. Zadavatel se zavazuje pievzil
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nosite se Spoty po ukondenl vysilini Spoth dle Upfesitujiel
objednavky. V ptipadd, Zec si Zadavatel nosite se Spoty
nepfevezme ani po uplynutt $esti (6) mdsich po odvysilani
poslednitio Spotu dle Upkesfiuiici objednavky, je Poskytovatel
opravnén takové noside se Spoly znidit,

V piipadé, Z¢ Zadavatel nedodd Spoty v souladu s &l. 7.6 t&chio
Vieobecnych pedminek, nebo by die uvéden! Poskyiovatele mohlo
odvysildnim Spotu dojit:

(@) k poruleni obecné zdvaznych pravnich predpisd, zejména (i)
Zakona o regulaci reklamy, (i} Zdkona o provozovéni
rozhlasového a televizniho vysildni & (1i{) Zakona o ochrang
spotiebitele;

{b) k porudeni povinnosti stanovenych Radou pro rezhlasové a
telovizni vysflini v jakékoliv licenci k provozovani
Televiznich kanali NOVA;

(¢} k moZnému postihu Poskytovatele ze strany tretich osob
(napf. vzhledem k autorskopravnim & nekalosoutéZnim
sporiim, sporfim o ochranu osobnosti apod. ), nebo

(d) k ohroZeni opravnénych zajmil Poskytovatele;

(dale jen ,Nevhodny spot”), Poskytovatel, v pffpads, Ze do
planovangho odvysilani plisluiného Spotu zbyvi alespoft pét (5)
pracovnfch dnil, plsemng upozorni Zadavatele na Nevhodny spot a
vyzve jej ke gzjedndni ndpravy zajigténim upravendho nebo
nihradnfhe Spotu, ktery bude vsouladu se Vieobecnymi
podminkami a Technickymi podminkami. V pfipad$, e (i) do
planovandho odvysilini spotu zbyva ménd neZ p&t (5) pracovaich
dndl, nebe (ii} Zadavatel nedorudi Poskytovateli nghradni &i
opraveny Spot v dostateném &asovém pledstihu pfed planovanym
vysildnim Spotu, nejpozd&ji viak ve 1hitd dle & 7.5 t¥chto
Vieobecnych podminek, neni Poskytovatel povinen odvysilat
Nevhodny spot a soudasnd v takovém okamZiku venikne
Poskytovateli viisi Zadavateli ndrok na smluvnl pokutu ve vysi
tasti Ceny propagace odpovidajicl cen® za vysilini Spotu & Spoth
urtenych v Upfeshujici objednavee, které Poskytovatel z divodil
uvedenych v tomto ¢énko neodvysilal, a Poskytovatel je soutasnd
opravnin Eastetné & zeela zrudit Uptesfiujicl objednavku.

CAST S
DALSI PODMINKY PROPAGACE

Reklamace

V ptipadd, e Poskyiovatel poskytne Zadavateli vadné plnéni,
vznikne Zadavateli za podminek dle ¢l. 8.4 tchio Vicobecnych
podminek nédrok na slevu z Ceny propagace dle &l 8.5 t¥chto
Vieobecnych podminek,

Za vadné plndni na strang Poskytovatele se povaZuje zejména:
(@) odvysilani Spotu v jiné nez poZadované kvalitg; a

(0 odvysilani jindho Spotu neZ poZadovanéhe Zadavatelem,
§ vyjimkoun situace uvedend v &l 7.8 tdchio Vieobecnych
podminek,

Za vadné plnénf na strané Poskytovatele se ani pfi splnéni
padminek uvedenych v &l 82 t&chto Vieobecnych podminek
nepovaiuje:

(a) zavada na vysilini pfislu¥ného Televizniho kandlu NOVA
zapfidinéna okolnostmi, které nastaly nezavisle na vili
Poskytovatele. Za takové okolhosti se povafujl napf.
obdanské nepokoje, vojenské operace, nouzovy stav nebo
stav pohotovosti, zésahy stitu nebo jiné pisluiné autority,
potasi, poruchy spojovych sluZeb, technické zivady,
nedostatek  elekifiny, dodrfovani zdkonnych pledpisi
Poskytovatelem, vietnd dodrfovini zdkonnych povinnostl
jakymi je poskytovéni informaci vefejnosti, spory mezi
zaméstnanci a zaméstnavateli nebo dal¥i uddlosti; a

{b) prerudeni vysilént Propagace v plipad® plodnl povinnosti
Poskytovatele vyplyvajicl z obecn® zévaznych pravnich
predpisi,

Zadavatel je povinen upiatnit rellamaci vadného plndnl u

Poskytovatele pfsemng ve Ihité jednoho (1) mésice ode dne, kdy

byl ptislusny Spot, ktery je pfedmétem reklamace, odvysilan na

piisluiném Televiznlin kandle NOVA. Z reklamace musi byt

patrno (i) jalké konkréini plnéni Poskytovatele je reklamovano a (i}

v tein Zadavatel spatfuje vadu plnéni na strané Poskytovatele,
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Poskytovatel je opravndn posoudit opravnénost reklamace. V ppadg,
Ze Poskylovatel uznd reklamaci za opravagnou, vznika Zadavateli
narok na slevu z Ceny propagace urfené Poskytovatelem ve vy,
kierd odpovida charakieru a rozsahu vady reklamovaného plngni.

Pokud byl dafiovy doklad za Cenu propagace, ohlednZ ni¥ byla
uplatndra  oprévnénd reklamace, jiZ Poskytovatelem vystaven,
uplatiiuje se sleva z Ceny propagace formou dobropisu. V ostatnich
ptipadech Poskytovatel sni# o pfisiulnou slevu Cenu propagace
Gittovanou za vadné plnéni Poskytovatele.

Néhrada Skody

Pokud Zadavate] nebo Poskytovatel porudl jakoukoli svou povinhost
vyplyvajlci z téchio Vieobecnych podminek, Zivazné objednaviy,
Upfestiujie] objedndvky €i jiné smluvni dokumentace pisemng
uzaviené mezi Poskytovatelem a Zadavatelem v souvislosti se
zajisténim Propagace, je povinen nahradit Zkodu tim zpdisobenou
druhé strang. Poskytovatel odpovidéd za pfipadnou 3kodu pouze do
vyse Sastek, které Zadavatel jiZ prokazatelné vhradil za zaji§téni
odvysilani Propagace Poskytovateli v pribéhu daného Relevaniniho
obdobi, Odpovédnost za 8kodu a nahrada 3kody se Fidf piisluinymi
ustanovenimi Obchodniho zékoniku. Nérok na ndhradu 8kody vaniklé
v diisledku porugeni povinnosti, za které pfisludl smluvni pokuta, neni
zaplacenim smiuvni pokuty dotéen.

Poskytovatel neodpovidd za nedodreni nebo opoZdéné pln¥nd jeho
Zivazki zpiisobené udalostmi mimo jeho kontrolu, Udédlostmi mimo
kontrolu Poskytovatele se rozumi vy33l moc, jako napt. obéanské
nepekoje, vojenské operace, nouzovy stav nebo stav pohotovosti,
zasahy stdtu nebo jiné pisludné autority, potasi, poruchy spojovich
sluzeb, technické zdvady vysilani, nedostatek elektfiny, dodrfovani
zakonnych pfedpisi nebo licendnich podminek Poskytovatelem,
vietné dodrZovani zdkonnych povinnosti jakymi je poskytovani
informaci vefejnosti, spory mezi zaméstnanci a zamé&sinavateli nebo
dalsi obdobné udalosti.

Redent spori

Veldkeré spory mezi Poskytovatelem a Zadavatelem vyplyvajlci nebo
souvisejic] s témito Vieobecnymi podminkami, Zavaznou
objedndvkou, Upfestiujici objednévkou & jinou smluvni dokumentaci
pisemné nzavienou mezi Poskytovatelem a Zadavatelem v souvislosti
se zajifiénim Propagace, budou FeSeny nejprve smirnd. Nebude-li
smirného urovnani dosaZeno nejpozddii do jednoho (1) mésice od
iniciace feleni sporu, budou tyte spory rozhodovany s kone&nou
platnosti v ad hoc rozhodéim fizeni v souladu s rozhoddimi pravidly
UNCITRAL, ve znéni GEinném ke dni uzavien] pisiuiné Zavazné
objednavky, a to tfemi rozhoedei Po jednom rozhodei jmenuji
Poskytovatel a Zadavatel a tfeti rozhodee, ktery bude pfedsedat
rozhoddimu soudu, bude jmenovan na zdkladé vzdjemné dohody
dvou takto jmenovanych rozhoded. V piipadg, Ze se takto jmenovani
rozhodei do tficeti (30) dnd ode dne jmenovani druhého z nich
nedohodnou na jmému predsedafictho rozhodee, bude tfeti rozhodce
imencvan v souladu s pravaimi predpisy Ceské republiky pFisluSngm
soudem Ceské republiky. Mistem rozhodifho Hzeni bude Praha a
Jjednacim jazykem rozhodétho fizeni bude Seltina.

MiZenlivost

Poskytovatel i Zadavatel se zavazujl, Ze nevyuiji pro sebe i jiného
ani nezpfistupni Fidné treti osobé divémé informace, které se dozvi
nebo jim budou zpiistupnény v souvislosti se zajiftovanim vysilani
Propagace. DivErmymi informacemi se pro idely t&chto Vicobecnych
podminek rozumi zejména jakakoli Zavaznd objedndvka, Upfesiiujici
objednavka 8i jakdlkoli dal$i smluvni dokumentace pisemnd wzaviend
mezi Poskytovatelem a Zadavatelem v souvislosti se zajist'ovanim
vysilani Propagace a dale obchodni, organizadni, finantn{, majetkové,
marketingové a daldi souvisejici tidaje tykajici se Poskytovatele nebo
Zadavatele, jejich obchodnich partneri & snimi personalng &
majetlové propojenych osob, které nejson vefejné dostupng, a to bez
ohledu na to, zda jejich zvefejnéni jo zplisobilé subjekt, jehoZ se
informace tykajl, po¥kodit (déle jen , Divirné informace™). Jakakoli
Divéa informace tykajicl se 81 vztahujiei se k Poskytovali, zejména
jakakoli Zévaznd objednavka, Upfesfiujici objedndvka &i jakdkoli
dalgi smluvni dokumentace pisemnng uzaviena mezi Poskylovatelem a
Zadavatelem v souvislosti se zajiffovénim vysilani Propagace,
pledstavuje obchodni tajemstvi Pogkytovatele.

Povinnost mléentivosti dle &l 11.1 téchie Vieobecnych pedminek se
nevztahuje na zptistupnéni Divémych informack:




(2) spolenostem, kieré tvoli spoleint s Poskytovatelem nebo
Zadavatelem koncern (holding) ve smyslu pefsluinyeh
ustanoveni Obchodniho zékentku;

(b) zaméstnanctm Poskytovaiele nebo Zadavatele a osobdm
ginnym v jejich prospéoh (napf. advokdtim, auditordm,
znalctim apod.), pokud je znalost takové Diivémé informace
potfebd pro plndni tkoli takové osoby v rdmei realizace
téchto Vieobecnych podminek;

(c) pokud Poskytovatel nebo Zadavatel ke zptistupndni Divérné
informace dali pfedem pisemny souhlas; nebo

(d) v pipade zékonem uloZené povinnosti pfekazit nebo czndmit
sphchéal trestného 8inn ancho jiné zdkonom stanovend
informadni povinnosti. Poskytovatel & Zadavatel je
v takovém phipadé povinen ozmadit poskytnuié informace
jake obchodni tajemstvi a bez zbytetného odkdadu vyrozumé(
o jejich poskytuaut! drahou siranu,

113 Bez ohledu na &L 11.1 téchte VSeobecnych podminek je

E.
12.1

Poskytovatel & Zadavatel oprivndn poskytnout pislugnou
Ziwaznou objednévia nebo Upfesiiujic objednavku & informace v
nich uvedené fyzické & pravnické osobd, k jejlz presentaci nebo
k propagaci jejt¥ viroblh & shuseb (dale jen ,JKlient™) byla tate
Z4vaznd objednavka nebo Upfesitujici objednivka uzaviena mezi
Poskytovatelem a Zadavatelem. Zadavatel je v takovém plipadd
povinen oznadit poskytnuté informace jako obchodni tajemstvi
Poskytovatele a plsemné zavizat Klienta povinnosti nezpkistupnit
poskytnuté informace 24dné thetf osobe.

Spoletné a zdvéretnd ustanoveni

Vztahy vyplyvajici z t8chto Veobecngch podminek, véens vziahili
vypiyvajicich ze Zé.vaztg'ch objednivek a Upfestinjicich
objednavek, se Hdi pravem Ceské republiky.

12.2 Tyio Vieobecné podminky jsou vydiny v ceském a anglickém

jazyce. V ptipadd rozporu mezi Ceskou a anglickou verzi je
rozhodujicl Seska verze.

CAST 6
PRILOHY

Piiloha & 1 Vzor Zévazné objednaviy,
Ptiloha & 2 Vzory Upfestinjici objednavky; a
Piloha & 3 Vzor Zavamné specifikace.
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CET 21 spol. 5 r.0.

CENOVE PODMINKY PROPAGACE )
NA TELEVIZNiCH KANALECH § MERENOU SLEDOVANOST]

6. inor 2013

PREAMRBULE

Tyto Cenové podminky predstavuji obecné podminky pro urlovéni ceny za
odvysilani Spotl na Televiznich kandlech s mdfenou sledovanosti a
vaiahujl se na viechny Zadavatele, kieH na Televiznich kandlech s
métenou sledovanost Propagaci nalkupuji,

V plipadd, %e by ustanoveni Vieobecngch podminek byla v rozporu s
témite Cenovymi podminkami, maji ujedndnl v téchto Cenovych
podminkéch pfednost pfed ustanovenimi Vieobecnych podminek.

Tyto Cenové podminky nabyvajl G¥innosti dne 6, dnora 2013 a nabrazuji
veskeré predchozi cenové podminky vysilini Propagace na Televiznich
kanélech s mé&fenou sledovanosti,

OBSAH

Definice

Cenavé podminky pre umistovini Reklamnich spoti na
Televiznich kandlech s méfenon sledovanosit

Obecna dprava urdeni Ceny reklamnich spoth nakoupenych
prost¥ednictvim Zavaznych objedndvek

Slevy a koeficienty aplikovatetné ve vztal k Cend reklamnnich spoth
nakoupenych prosttednictvim Zavaznych objednavek

Délka Reklamnich spotd a kombinované Reklamni spoty nakoupené
prostfednictvim Zivazych objednivek

Cena reklamnich spotd nakoupenych na zdkladg Masishi nabidky
Rekalkulace

Cenové podminky pro wmist'ovini Sponzorskych spotd na
Televiznich kandilech s méFenou sledovanasti

Obecng Oprava urbeni Ceny sponzorskych pHispévih

Zvlatni Gprava urdeni Ceny sponzorskych prispévki na TV NOVA
CINEMA a TV Fanda
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CAST 1
DEFINICE

1.1 Nésledujicl wirazy maji pro tely téchto Cenovych podminek ni%e
uvedeny vyznam:

JCenové podminky” znamena tyto Cenové podminky propagace na

Televiznich kandlech s méfenou sledovanosti;

LCllova skupina; Dosp¥li 15-84* znamend fyzické osoby ve véku od 13

do 54 let v ramei populace Ceské republiky;

,Casové pismo“ znamend Super Prime Time, Prime Time &i OfF Prime

Titne;

LInjekta¥” ma vyzmam uvedeny v &l 3.4 téchto Cenovych podminek;

,Jiny pemdér rozloZFeni® ma vyznam uvedeny v &l. 2.8 téchto Cenovych

podminek;

Jing subjekt* znamend jiny subjekt i subjekty neZ je subjeki, na jehoz

propagaci nebo k propagaci jehoZ vyrobki nebo sluzeb je Reklamni spot &i

Sponzorsky spot urben;

JMésfEni objem" ma vyznam uvedeny v &l 2.14 téchto Cenovych

podminek;

~MPP* znamend spoletnost Media Pro Pictures sr.0., IC: 27862950, se

sidlem Praha 5, KfiZeneckého nam, 1078/5A, PSC 152 00, zapsand

v obchodnim rejsttiku vedeném Mastskym soudem v Praze, oddil C, vioZka

122487,

LObjemovi sleva™ mi vyznam uvedeny vl 2,12 téchto Cenovych

podminek;

LOff Prime Time* znamend (i) ve vatahu k TV NOVA zbyvajlei &4st

ka#dého dne kalenddfniho tydne mime Prime Time a Super Prime Time a

(ii} ve vztatm ke viem jinym Televiznim kandldm s méfenou sledovanost!

net TV NOVA zbyvajici &ast kaZdého dne kalendainiho tydue mimo Prime

Time;

,Oficidlni data” znamend oficialni idaje o televizni sledovanosti v Ceské

republice ziskené na zAkladé peoplemetrového méfeni provadéncho

subjektemn k tomu povéfenym dle pisluiné smlouvy uzaviené s (i)

Asociaei televiznich organizaci &i (if) jinou obdobnou organizact, jejim2
¢lenem je Poskytovaiel {napf. SdruZeni pro méfend sledovanosti). V piipadé
povtfen! vicero subjekti dle bodd (i) & (i) vye se za rozhodné povadujl
oficidlni Gdgje o televizn{ sledovanosti v Ceské republice ziskané na
ziklad¢ peoplemetrového méeni provadéndho tim povéfenyim subjektem,
kierého urdi Poskytovatel;

Oznatené dilff objemy objednivky” mé vyznam uvedeny v &l 2.42
1&chto Cenovych podminek;

, Ozndment™ ma vyznam uvedeny v &l. 2.42 téchto Cenovych podminek;

L Planovini* mé vyznam uvedeny v &1, 2.9 téchto Cenovych podminek;
JPomir roztoent* znamend predpoklédané rezloZen! Ratingovych bodi,
které maji byt dorudeny prostfednictvim Reklamnich spotd nakoupenych
Zadavatelem prostfednictvim ptisluiné Zavazné objednavky na Televiznich
kendlech s méfenou sledovanostl v nasieduilcim pomsru: (i) TV NOVA
84% Ratingovych bodd, (i) TV NOVA CINEMA 14% Ratingovych bodi
a (iii) TV Fanda spoletng s TV SMICHOV a pfipadnymi Poskytovatelem
nové provozovanymi medidlnimi kandly, které Poskytovatel v budovcnu
oznati jake Televizni kandly s méfenou sledovanosti, 2% Ratingovych
bodd;

,Posledni relevantni obdobi® md vyzam uvedeny v&. 2.41 t¥chio
Cenovych podminek;

JPrime Time* znamena ¢ast kaZdého dne kalenddtniho tydne mezi (i)
18:00 ~ 19:29 hod. a 21:31 — 23:00 hod. ve vztahu k TV NOVA a (ii) &st
ka¥déhe dne kalendafniho tydne mezi 18:00 ~ 23:.00 hod. ve vziahn ke
viem jinym Televiznim kandlim s méfenou sledovanosti nez TV NOVA;
JPredplaceny objem™ ma vyznam uvedeny v &. 2.23 tfchio Cenovych
podminek;

,Ratingov¥ bed“ znamens jedno vystaveni Reklamniho spotu jednomu
procentu Cilové skupiny: Dospéli 15-54;

,Referentni CPP znamend cenu Ratingového bodu v Prime Time pti
délee Rekiamniho spotu 30 sekund, jok je uvedena v Cenfku reklamnich
spotl;

. Rekalkulace” m4 viznam uvedeny v &k 2,42 t€chto Cenovych podminek,
JRekalkulace I ma vyznam uvedeny vé&l. 241 téchto Cenovych
podminek;

JRekalkulace II“ mé vyznam uvedeny v&. 242 téchio Cenovych
podminek;

JReklamn{ kampai“ znamens vysiléni Reklamnich spotd v objemu
uvedendm v Upfesfiujici objednévee;

.Super Prime Time* znamen4 st kaZdého due kalendainiho tydne mezi
19:30 ~ 21:30 hod. ve vztahu k TV NOVA;

,Tandemovy spot* znamens Reklamni spot rozdéleny na dvE ddsti
odvysilané odd&lens v jednom Reklamnim bloku,

,Umisténi produktu® mamend jakoukoli podoby zadlenéni produldu (4.
vyrobku, sluzby i ochranné zndmky, kterd se k vyrobku nebo sluzbé viZe)
nebo zminky o produktu do potadu za Gplatu nebo obdobnou protihodnotu
v souladu 8 § 2 a § 53a Zakona o provozovéni rozhlasového a televizniho
vysiléni;

,.Vicobeené podminky” znamend Vieobecné podminky propagace na
Televiznich kandlech NOVA, upravujici obeenéd podminky zajiStdnd
vysilani Propagace na Televiznich kandlech NOVA; a

LVyiadand pozice” znamend jakoukoliv Zadavatelem vyZadanou pozici
Reklamniho spotu v rdmei Reklamniho bloku.

12 Vetkeré ostaini vyrazy s pobatetnim velkym pismenem pouZité
v téchto Cenovych podminkéch a nedefinované v &l L1 téchto
Cenovych podminek maji vyznam uvedeny ve Vieobeonyeh
podminkach.

CGAST2
CENOVE PODMINKY PRO UMISTOVANI REKLAMNICH
SPOTU NA TELEVIZNICH KANALECH
$ MERENOU SLEDOVANOSTI

A, Obecud dprava urteni Ceny reklammich spotd nakoupenych
prostiedunictvim Zaveznych objedndvek
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Cena reklamnich spot nakoupenych Zadavatelem prostfednictvim

2.2

23

24

2.5

26

27

28

jedné & vice Zavaznyeh objedndvek se urduje jako nasobek skutetng
dorudentho podtu Ratingovych bodd a Referenthiho CPP dle Ceniku
pro vysilani reklamnich spoth upraveného dle t¥chio Cenovych
podminek tak, aby byly zohledndny veskeré rozhodné parametry
plislutného Reklamniho spotu @ jeho umisténi na Televimich
kandlech sméfenov sledovanostf, neni-li tEmito Cenovymi
podminkami & Centkem pro vysllani reklamnich spotd vyslovng
stanoveno jinak.

Referendni CPP se uréi a upravl die pfislusného Ceniku pro vysilani
reklamnich spoth a Cenovych podminek, platnyeh ke dni uzavieni
phishutné Zdvazné objedndvky. V pHpad¥, Ze je Zavazné objedndvka
uzaviena ped zadétkem Reievantntho obdobi, pro které je uzavirina,
tidi se pfishufnd hodnota Referendntho CPP a zplsob jeji upravy
pHsludhym Cenikem pro vysfldni rellammnich spoth a Cenovimi
podminkami, které jsou platné k prvnitou dni Relevantniho obdobi,
Pokud si Zadavatel pfeje umistit Propagaci v objemu pfesahujfeim
dosavadni Aktudlni objem objedndvky, je povinen fak udinit na
ziklad® nové Zavazné objedndvky, pfitemZ Cena reklamnich spotd
aplikovatelnd na (i) Diléf objem objednavky nakoupeny na zdkladé
talkové nové Zavazné objednavky a (i) zbyvajici ¢4st Aktudintho
objemu objednavky, kierou Zadavatel prostfednictvim jedné &i vice
Upfesfiujicich objedniavek umistf do obdobi od prenthe dne
kalendafmiho mésice nasledujictho po mésici, ve kterém doSlo
k uzavien( takové nové Zavazné objedndvky, do konce Relevantniho
obdobl vztahujiclho se k takové nové Zavazné objednévce, bude
stanovena na zdkladé pifsluiného Centku pro vysilini reklamnich
spotd a Cenovych podminek platnych ke dni uzavieni takové nové
Zévazné objednavky na zikladé Aktudinibo objemu objednavky.

V plipad®, Ze Referentni CPP dle piisludného Cenfku pro vysilan{
reklamnich spotl aplikovatelné ve vziahu k Zadavateli, kiery
nakoupil Reklamni spoty prostredniotvim plisluiné Zavazné
objednavky, bude vysi, ne? Referentni CPP stanovené v Mésitni
nabidce pro dany kalendafni mésic, povZije se ve vziahu k tomuto
Zadavateli pro Glely stanoveni Ceny reklamnlich spotli umisténych v
tomto kalenddinim meésici Referendni CPP a daldi podminky
stanovend v Mésin{ nabidce.

Zadavatel je opravaén v Upfesitujicl objednavce uvést minimalni
podet Ratingovych bedt, které maji byt umistény v (i} Super Prime
Time, {ii) Prime Time a (ili) Off Prime Time, Pfi stanoveni Ceny
reklamnich spotd se nepfihliZi k ¢asovym posunim v odvysilini
Reklamntho bloku vyvolanych akiudlnim pribéZnym  Sasovym
posunemn  ve vysildni  Provozovatele oproti  planovandmu
programovému schématu a rozhedujici pro uréent, zda Reklamni spot
bude povaZovan za odvysilany v Super Prime Time, Prime Time &i
Off Prime Time, bude vZdy oznatenl Reldamniho spotu v Upfesiiujici
objedndvce, Poskytovatel je oprdvnén pfesuncut Reklamni spot do
jindho ne? Zadavatelem poZadovaného Casového pésma tak, aby
dolo k dorudeni Zadavatelem poZadovaného poltu Ratingovych
bodi, ptitem# v takovém pfipadé se pro vypodet ceny piisluinghe
Reklamniho spotu pouije keeficient edpovidajici Casovému pasmu,
ve kterém byl pFislugny Reklamni spot skutetng odvysilan.

Potet Ratingovych bodl skutetnd dorudeny prostfednictvim
Reklamniho spotu se stancvuje na zéklad® primdmé sledovanosti
Reklamniho bloku obsshujictho Reklamni spot v Cilové skuping:
Dospii 15-54 dle Oficiélnich dat,

V ptipads, Ze Oficidlnl data pro &st nebo celé obdobi trvani
Reklamni kampang nejsou z jakéhokoliv divodu dostupnd, je pro
stanoven{ Ceny reklamnich spotd rozhodujfef odhad podiu
Ratingovych bodd dorudenyeh v jednoilivych Reklamnich blocich,
ktery vyhotovl v plsemné form& Poskytovatel a ktery je k dispozici
v sidle Poskytovatele.

Poskytovate] dorud{ Zadavatelem poZadovany podet Ratingovych
bodfi v Poméru rozloZen!, Poskylovatel je opravnén zménit Pomér
rozioZeni v zévislosti na zménd pomdru sledovanosti jednotlivych
Televiznich kanalt s méfenou sledovanosti, Poskytovatel je povinen
pisemn? informovat Zadavatele o pEipadné zméné Pom¥ru rozloZent.

V plipad®, %e si Zadavatel pieje dorutit piislu¥ny podet Ratingovych
bodti v jiném poméru, neZ je Pomér rozlo¥eni {dale jen , Jiny pomdr
rozloZeni®), pak s¢ Cena reklamnich spotd urfnje bez ohledn na
ustanoven! &, 2.1 téchto Cenovych podminek v zavislosti na
Zadavatelem zvolendm zpiisobu umistén{ Reklamnich spott
nasledujicim zpisobem:

(a) Pokud Zadavatel v Uplesiiujici objedndvee urdil minimalni
potet poZadovanych Ratingovych bodll & rozhodl o umistdni
Reklamnich spotl, v kterych pofet skutedné doruenych
Ratingovych bodd nedosdhl minimdlnfho  poltu takto

29

iy

pofadovanych Ratingovich bodh, a alespodi tento minimaini
potet Ratingovych bodd by! doruden v disledkus umisiEni
Reklamnich spotd provedeného Poskytovatelem, je v takoviém
ptipadt  vysiednda Cena reklamnich spotl stanovena
vyndsobenim  poZadovaného po¥tu  Ratingovych  bodf
ptishinym Referentnim CPP urfenym a upravenym dle téchto
Cenovyeh podiminek; nebo

() Pokud Zadavatel urdil minimdlni polet poZadovanych
Ratingovych bodd a temto pofet ncbyl doruden, potom je
vysleded Cena reklamnich spotfi stanovena vynésobenim
skutetné dorusbeného podtu Ratingovych bodd pisluinym
Referentnim CPP urfenym a upravenym dle téchio Cenovych
podminek; nebe

(¢} Pokud Zadavatel uril miniméini pofet poZadovanych
Ratingovyeh bodill a rozhodl o umisténi Reklamnich spoti, n
kterych bude podet skutetnd dorufenych Ratingovych bodd
vyi%i neZ miniméln{ potet poZadovanych Ratingovych bodd, je
v takovém phipadé vyslednd Cena reklamnich spotd stanovena
vyndsobenim skutednt dorueného pottu Ratingovych bodi,
dosafenych na zékladé Reklamnich spotll  umisténych
Zodavatelem, piisludnym Referenénim CPP urlenym a
upravenym dle téchto Cenovych podminek.

Zadavatel je opravnén prostiednictvim Upfesfujici objednévky
rozhodnout o umisténi Reklamnich spoth {déle jen ,Plinovéni) v
rozsahu odpovidajiclmu a2 80% Ratingovich bodi, které maji byt
doruteny prostfednictvim Reklamnich spoti umisfovanych touto
Uptestinjfol objednavkon, pFitem# rozhodnuti o umisténi zbyvajiei
&4sti Reklamnich spotd nale! Poskytovateli. Ustanovenim tohoto &L
2.9 nenl dotéeno opravnéni Poskytovatele dle &l. 2.4 vity tfeti téchio
Cenovych podminek.

2.10 V ptipad¥, Ze bude Zadavateli ze strany Poskytovatele pfizndna

—_

2.1

2,12

2,13

jakakoliv steva a Zadavatel nespini podminky stanovené pro jejt
poskytnuti, bude Zastka odpovidajici slevd, na kterou Zadavateli
nevznikl narok, Poskytovatelem vyidttovana Zadavateli k dhrad® v
mésici, ktery bezprostfedn® nisleduje po skondeni obdobi, ve kterdm
byle plnéni podminek pro pfizndni slevy ze strany Zadavatele
Poskytovatelem hodnoceno.

Spoletnd s Cenou propagace bude Zadavateli vydétovana i piislulnd
datt z ptidané hodnoty wiena v souladu s platnymi prévnimi
predpisy.

Slevy a hoeficienty aplikovatelné ve vztahu k Cené reldamnich
spotit nakoupenyeh prostéednictvim Zévaznyeh objedndvek
Objemovid sleva :

V zivistosti na vydi Aktudlnfho objemu objedndvky se sniduje
Referentni CPP aplikované na Dildi objem objedndvky nakoupeny
prostiednictvim pHsludné Zavazné ebjednavky dle nasledujicl tabulky
(ddle jen ,,Objemovi sleva™):

Altuslni ebjem objednévky Referenini CPP
(K&) K8

méng neZ 5 000 000 18 600

5 000 000 — 9 999 999 18 000
10 000 600 — 19 999 999 17 600
20 000 000 — 29 999 999 17 100
30 000 600 — 39 999 999 16 700
40 000 000 — 49 999 999 16 300
50 000 000 — 59 999 999 16 000
64 000 000 ~ 6% 999 999 15600
70 000 000 — 7% 999 999 15200
80 000 000 — 89 999 939 14 900
90 000 000 - 99 999 999 14 500

V pHipadé, Ze vi¥e Akiudlniho objemu objedndvky dosihne alespoih
tastky 100 000 000 K&, nilei Zadavateli Objemova sleva ve visi
uréené Poskytovatelem v zévislosti na konkrétni dosaZené vysi
Alktuslntho objemu objednéivky a dal$ich objektivnich kritériich,
urdenych Poskytovaiclem e sdélenych Zadavateli,

Mésténi, denni a jiné koeficlenty

2.14 Pro Gely stanoveni Ceny reklammich spotdt se Referenéni CPP dale

vynasobl phislulnym koeficientem v zdvislosti na (i) kalendafnim
miésici (& jeho &asti), kiery je uveden ve vztahn k umisfovanému
Reklamnimu spotu v pfisluiné Upfestiujle! objedndvee, a (ii) tasti
Objemu objednavky umisténého v prishifném kalenddinim méskci (&
jeho &4sti} (ddle jen ,MéEsitnd objem™):




N

N Koeficient | Koeficient
Koe:rc;iem pEi pFi Koefictent
Kalen- | Misicnjm | Mésinim | MisfEnin M l’fi'
ditFnt objemu objemu objemu Esfinim
3 000 004 6 000 600 objemu
mésic wmdéng nek K& K& 8 000 000
3 000 000 o o
Ki 5999 999 7 959 999 Ké g viee
Ki Ki
Leden 0,65 0,61 0,58 0,55
Unar 0,68 0,64 0,61 0,58
Bfezen 1,03 1,04 1,05 1,06
Duben 1,17 1,20 1,23 1,25
Kviten 1,19 1,22 125 1,27
Cerven 1,05 1,06 1,07 1,08
Cervencc 0,7 0,66 0,63 0,6
Srpen 0,72 0,68 0,65 0,62
ZAF{ 1,07 f,08 1,09 1,1
Rijen 1,21 1,24 1,27 1,29
Listopad 1,2 1,23 1,26 1,28
Prosinec
| (1.-23) 1,02 1,03 1,04 1,05
Prosinec
(24,-31,) 0,65 0,61 0,58 0,55

2,15 Pro ddely stanoveni Ceny reklamnich spoth v Off Prime Time se
Referendéni CPP vynasobi koeficientem 0,8.

2.16 Pro Glely stanoveni Ceny reklamnich spotd v Super Prime Time se
Referenénf CPP vynasobi keeficientem 1,35,

2,17 V¥ plipads, 2e si Zadavatel pfeje dorudit ptislusny potet Ratingovych
bodd v Jiném poméry rozloZeni, vynasobi se Referentni CPP pro
uely stanoven( Ceny reklamnich spoté koeficientem 1,135,

Sleva za investice do Ostatnich medidinich kandli

218 V pfipadé, %e Zadavatel umfsti prostfednictvim jedné & vice
Upfesiiyjicich  objedndvek alespott 5% celkového Objemu
objednavky do Ostatnich medidlnich kanald, pak se Referentni CPP
aplikovatelné na Reklamn{ spoty uwmisfované Zadavatelem na
Televiznich kandlech s méfenou sledovanost! vynasobl koeficientern
0,98,

2,19 V ptipade, Ze Zadavatel (i) umisti prostfednictvim jedné & vice
Upfesfiujicich  objedndvek alespoii 5% celkového  Objemuy
objednévky do Ostatnich medidlnich kanall a zdroven (i) dodrs
Zévazné rozloZeni, pak se Referendn{ CPP aplikovatelné na Relklamni
spoty umfstované Zadavatelem na Televiznich kandlech s méfenou
sledovarost vynasobi koeficientem 0,96,

Sleva na prnl Reklamnt kamped

220 V ptipad®, Ze Zadavatel nakoupl Zavaznou objednivkou a umist!
prostfednictvim jedné &i vice Uplesiiujicich objednavek Propagaci
propagujici Zadavatele nebo jednoho jeho Klienta, ktery neinzeroval
v kalendéfnich letech 2011 a 2012 na Mediélnich kandlech, pak se
Referentni CPP, aplikovateiné na Reklamni spoty nakoupené
plislushou Zavaznou objednévkeu a umistiné prosttednictvim jedné
&i vice Upfesitujiclch objedndvek Zadavatelem na Televiznich
kandlech s méfenou sledovanost, vynasobi koeficientem 0,9,
V plipadd, #e Zadavatel nakoupi Zévaznou objednivkou a umisti
prostfednictvim jedné & vice Uplesiiujicich objednavek Propagaci
propagujici Zadavatele nebo jednoho jeho Klienta, ktery neinzeroval
v kalendatnich letech 2011 a 2012 na trhu televizni reklamy v Ceské
republice, pak se Referentni CPP, aplikovatelné na Reklamni spoty
nakoupené  pilsluinou  Zévazou objednavkou a  umistdné
prostednictvim jedné &i vice Uptesiiujicich objedndvek Zadavatelem
na Televiznich kandlech s méfenou sledovanost, vynasobi
koeficientem 0,8,

Slevy zn viasné uzavieni Zivazné objednivky a za pFedplatbu

V piipadé, Ze Zadavatel (i) uzavie s Poskytovatelem Zavaznou
objednavky nejpozddji 10. prosince 2012 a zérovedi (i) tadn® umisti
na pfisluinych Medialnich kandlech prostfednictvim jedné & vice
Upfesiiujicich objednavek DIl objem objednavky nakoupeny ioute
Zivaznou objedndvkou, poudije se pro stanoven{ Ceny reklamnich
spotd nakoupenych prostfednictvim takové Zdvazné objednévky
Referentni CPP vynasobené koeficientem 0,9,

222 V ptipadé, ¢ Zadavatel (i) uzavie s Poskytovatelom Zavaznou
objedndvku mezi 11, prosincem 2012 a 10, lednem 2013 véelné a
zérovell (ii) YAdné umist! na phistuinych Medidlnich kanalech
prostfednictvim jedné & vice Upfesijicich objednavek DIlEi objem
objednévky nakoupeny touto Zavaznou oljednivkou, poulije se pro

2.2

—

stanoveni Ceny reklamnich spotl nakoupenych prostfednictvim
takové Zavazné objednavky Referendni CPP  vyndsobens
koeficientem 0,95,

223 V plipadd, Ze Zadavatel uhradi Poskytovateli v souladu s €. 34
Vieobecnych podminek &gst Dilgtho objemu objednavky (déle jen
~Fiedplaceny objem™), pak Zadavateli ndle? sleva z Referendniho
CPP ve vydi orfené v zhvislosti na vy3i podilu Predplaceného objemu
ta daném Dilgim objemu objednavky die nasledujici tabulky:

Podil PFedplaceného objernu

e Dl o'l‘,je:nu objed ;JI ivky | StevesReferentuibo CPP
20% — 29% 0,7%
30% - 39% 1,4%
40% — 49% 2,1%
50% —59% 2,8%
60% — 69% 3,5%
T0% —"79% 4,2%
30% — 89% 5%
0% ~ 99% 6%

100% 7%
Sleva za omezend Plinovini

2.24 V pripadg, Ze Zadavatel nevyudije v plném rozsahu svého opravnéni
dle &l. 2.9 téchte Cenovych podminek, pak se Referenténi CPP
aplikovatelné na Reklamni spoty umisfované Zadavatelem na
Televiznich kandlech s méfenou sledovanost prostfednictvim
pisluiné Uplestiujici objednivky vynisobl koeficientem stanovenym
v zévislosti na konkréinim rozsahu Planovéni ze strany Zadavatele

dle nasledujicl tabulky:
Rozsah Plinovéini
(v % = celkového poltu Ratingovych
bodi dorufovanych prostiednictvim Koeficient
Reklamnich spotii umist'ovanych

plislu§nou Uptesiinjici objedndvkou)
7571 0,97
70 — 66 0,95
65 — 61 0,92
60 ~ 56 0,9
55-51 0,88
50 - 46 0,85
45-- 40 0,82
39-38 0,75
37-36 0,7
35— 34 0,65
33-32 0,6

C. Délka Reklammich spoté a kombinované Reklamal spoty
nakoupené prostiednictvim Zdivaznjch objedndvek

2.25 V piiped® Reklamniho spotu, ktery mé jinou délku ne ticet (30}
sekund, se Cena reklamntho spotu nakoupendho Zévaznou
objednévkou vyndsobi piisluinym koeficientem v zdvislosti na délce
Reklammniho spotu, a to dle nésledujicl tabulky:

Délka Reklamniho .
¢ (v se kundsicl:)spntll Koeficient
10 2 méné 0,5
15 0,75
20 0’9
23 0,95
30 :
35 F5
40 145
45 5
50 1,75
55 5
60 %

2.26 Pokud na Reklamnf spet jinou délku, nez kterd je uvedena v tabulce
v ¢h. 2.25 téchto Cenovych podminek, pouije se koeficient vztahujici
se k nejbliZ8) vysit délee Reklamniho spotu. V pfipadé Reklamnich
spoth deldich neZ Sedesit (60) sekund bude jejich cena sdélena
Poskytovatelem Zadavatcli na zédkladé 24dosti Zadavatele.

2.27 V pfipadé, e Reklamni spot obsahuje propagaci obchodn znatky
(brandw) také Jiného subjekiu, Udluje Poskytovatel Zadavateli




Ai‘iréfku ve vyii 15% z ceny takového Reklamntho spotu za kaZdou
4 takovon obchodni znatku (brand). Za propagaci obchodnd znatky

2.28

229

2.30

23

2.32

b.

233

234

235

2.36

(brandu) Jiného subjektu je povaZovéna i situace, kdy je logo, zbol
& siufby Jindho subjektu obsafeno v Reklamnim spotu, ktery
propaguje spottebitelskou soutsZ. Délka zobrazenl &1 jakykoli jiny
zpiisob prezentace obchodni znatky (brandu) Jiného subjektn v rdmei
pHsluiného Reklamniho spotu nesmi Zinit vice nei 30% délky
takového Rekiamniho spotu.

V plipadé, 2e Rekiamni spot obsahuje zobrazend loga Jiného subjektn
a tento Jiny subjeki neni v Reklamni spotu Zadnym jingm zpisobem
prezentovan a délka zobrazeni daného loga neplesihne pét (5)
sekund, potom Poskytovatel nebude Zadavateli pfirdzku dle &. 2.27
t¥chto Cenovych podminek altoval. Poskytovatel nebude Zadavaieli
pfirazku dle &. 2.27 t¥chio Cenovych podminek Ubtovat rovndZ v
pFipads, Ze se v Reklamnim spotu objevi produkt Jiného subjekiu,
aniz by byla soufasnd zobrazena nebo verbalnd zminZna jeho
obchodni znatka {brand) &i logo,

V piipadé Tandemového spotu se jeho cena stemovl jako ndsobek
Ceny reklamniho spotu a piisluiného koeficientu uréeného na zdkladé
celkové délky obou &asti Tandemového spotu dle ndsledujict tabulky:

Délka obon Easti
Tandemového spoin Kocficient
(v sekunddch)
15 0,85
20 0,9
25 1,1
30 1,25
35 1,35
40 1,5
45 1,6
S0 1.7
55 1.8
60 2

V pfipade, Ze celkové délka obou &sti Tandemového spotu ma déiku
odlifnou od délek uvedenych v tabulce v &. 2.29 téchio Cenovych
podminek, stanovi se cena Tandemovéhe spote na zdkladé pravidel a
tabulky uvedenych v &l 2.25 téchio Cenovych poedminek jako pro dva
oddélené Reklamni spoty.

Tandemovy spot smi obsahovat propagaci pouze jedné obchodni
znafky (brandu). V opatném plipadé bude Poskytovatel Gdtovat
Zadavateli cenu jako za dva samostatné Reklarni spoty.

V ptipadé umisténi Reklawniho spotu na VyZadané pozici (Rtuje
Poskytovatel Zadavateli phiraZku ve vyii 10% z Ceny reklamniho
spotu.

Urdeni Ceny reklamuich spotd nakoupenych na zikladé Mésitni
nabidky

Cena reklamnich spoti nakoupenych Zadavatelem na zdklad®
Mésitni nabldky se urduje jake nasobek Zadevatelem poZadovaného
podtu Ratingovych bodd a Referendntho CPP stanoveného v Mésigni
nabidce platné ke dni uzavten! piisluiné Upfesiiujici abjednévky.

Poskytovatel doruéi Zadavatelem poZadovany pofet Ratingovych
bodli v poméru roziofen] mezi jednotlivé Televizni kandly s métenou
sledovanosti die vlastni volby tak, aby po¥et Ratingovych bodd
skutedn®  dorutenych Poskytovatelem dosahl Zadavatelem
pozadovansho pottu Ratingovych bodi.

Y ptlpadd, % polet Ratingovych bodh skutefnd dorufenych
Poskytovatelem nedosdhne Zadavatelem poZadovancho poliu
Ratingovych bodi, pak se Cena reklamnich spotd uréend dle &l. 2.33
téchto Cenovych podminek plopoiita tak, aby vyslednd Cena
reklarmnich spoth odpovidala soudinu skuietng doruteného podtu
Ratingovych bodd a Referenéntho CPP stanovenshe v Mésitni
vabidee platné ke dni uzavfen! piislu¥né Upfesiiujici objednavky.

V plipadé, ¥e nastane skutetniost uvedend v &l 2.35 téchto Cenovych
podminek a Cena reklamnich spotd (nakoupenych Zadavatelem na
zdkladd Mesitn{ nabidky) vypoltena dle &l 2.35 t¥chto Cenovych
podminek bude ni#¥ ne¥ Cena reklamnich spotd (pakoupenych
Zadavatelem na zAklad® téZe Mésiéni nabidky} urdend dle &1, 2.33
téchto Cenovych podminek a uhrazend dle ¥, 6.8 Veobechych
podminek, pak bude rozdil mezi obdma &dstkami vrdcen
Poskytovatelem Zadavateli do Styficeti (40) dodt od konce
kalenddfnfho mésice, ve vztahue ke kterému Zadavaiel nakoupil
ptislufné Reklamni spoty na zékladé M&siEni nabidky,

2.37 Potet skutetng dorutenych Ratingovych bodl se urduje v souladu

s &L 2.5 a 2.6 tEchio Cenovych podminek.

2.38 V pépadé umistdni Reklamniho spotu na VyZidané pozici aftuje

Poskytovatel Zadavateli pfiraZku ve vydi 20% z Ceny reklamniho
spotu.

239 Ve vaziahu k dalfimu urdent Ceny reklamnich spotii dle této Casti

2(D) Cenovych podminek se muatis mutandis pouZijl ustanoveni &l
2.10, 2,11, 2.20 1 2,25 2% 2,31 téchto Cenovych podminek.

2.40 Pripadné¢ daldi podiminky pro urdenf Ceny reklamnich spoti

241

nakoupenych Zadavatelem na zaklad$ Masiéni nabidky mohou byt
stanoveny v pFisluiné Mésitni nabidee.

Rekalkulace

Pokud Zadavatel ¥adng neumistt v pribshu Relevantniho obdobi
kondicihe nejpozd&jim datem (ddle jen Posledni relevanind
obdobi®) prostiednictvim jedné & vice Upfesiiujicich objedndvek
Aktualni objem cbjednavky vyplyvajici z pesledni Zavazné
objedndvky uzaviené mezi Poskytovatelem a  Zadavatelem
k Propagaci jednoho subjeldu, provede Poskytovatel ke konei
Posledniho relevantnfho obdobi ptepofet Ceny reklamnich spotd
umlsténych do konce Posledniho reievanindho obdobi (déle jen
HRekallmlace I9), Vramci Rekalkulace I bude Cena reklamnich
spotli Poskytovatelem plepotitina ve vztahu k jednotlivym
Zévaznym objednavkam, a to tak, Ze Referenéni CPP phvodnd
stanovené v plisluiné Zdavazné objedndvee pro vypolet Ceny
reklamnich spoth se upravi tak, aby odpovidalo skuteénd fadnd
umisténé Sasti  Aktudlndho objemu objedndvky. Na ziklad®
Referendntho CPP upraveného dle pfedchozi véty se nové vypotie
Cena reklamnich spotdh ve vztahu k pfishu¥né Zévazné objednévee.
Poskytovatel vystavi daiiovy doklad na rozdil mezi plvodnd
¥tovanou Cenou reklamnich spotll a nové vypottenou Cenou
reklamnich spoti v disledku Rekalkulace I do patndeti (15)
kalendétnich dni po upkynuti Posledniho relevantniho obdobi,

2.42 V piipads, 3e Zadavatel plsemng ozndmi Poskytovateli, ¥e nakoupeny

Aktusini objem objedndvky nebude Zadavatelem Fadné umistén (ddle
jen ,,Ozndmeni*), a toto Oznameni bude rovné? obsahovat informaci
o tom, jakych Zévarnych objednivek & jakého rozsahu jejich
jednotlivych Dilsich objernd objednavky se tato skutetnost tyka (ddle
jen ,Omatené dilli objemy objedndviy”), pak Poskytovatel
provede pepotet Ceny reklamnich spotd umisténgch pled dorugenim
Ozndmeni (dale jen ,Rekalkulace II*; Rekalkuiace I a Rekalkulace
11 spoleéné také jako ,Rekalkutace™). V rimci Rekalkulace 11 bude
Cena reklamnfch spoth Poskytovatelem piepotitina ve vztahu k
jednotlivym Zévaznym objednivkem, a to tak, Ze Referentni CPP
pivodné stanovené v piisluiné Zavazné objednivce pro vypodet
Ceny reklamnich spotd se upravi tak, aby odpovidalo skutefnd Fadng
umisténé E4sti  Aktudlniho objemu objednavky. Na ziklad2
Refereniénfho CPP upraveného dle pfedchozl véty se novE vypoliie
Cena reklamnich spotd ve vztahu k prishiiné Zivazné objedndvoe.
Qd okamziku provedeni Rekalkulace 11 se do Aktuglniho objemu
objedndvky nezapotitivajl Oznatené dildi objemy objednavky.
Poskytovatel vystavi datiovy doklad na rezdll mezi pivodné
itovanou Cenou reklamnich spotl a novd vypoltenou Cenou
rektamnich spotd v disledkn Rekalkulace II do pafmécti (15)
kalendafnich dnii poté, co mu bude doruteno Ozniment.

243 Do skutetng Fidng umisténé &asti Aktudlniho objemu objednévky se

pro t¥ely Rekalkulace zapotitd rovnéZ (i) Propagace nakoupend na
zAkladé Mbsitni nabidky a Tdn¢ umisi@nd Zadavatelem
prostfednictvim  pfislu¥né Upfesiiujic{ objednavky v pfisluSném
kalendafnim mésici a (i) inzerce nakoupeni a Fadng umisiéna
Zadavatelem jako Umistén( produktu na Televiznich kandlech NOVA
& MTV v souladu s ptistudnou smluvn{ dokumentaci pisemng
uzavienou mezi Zadavatelem a MPP pro kalendatni rek 2013,

2.44 Provedeni Rekalkulace II nebréan{ proveden! Rekalkulace L V rémci

Rekalkulace nebude ve vztahu k  jednotlivym Zdvaznym
objednavkdm aplikovéno niz§f Referenén{ CPP neZ Referentni CPP
stanovend v plisluiné Zavazmé objedndvee.

2.45 Zadavate) je povinen zaplatit Poskytovateli rozdil Ceny reklamnich

spoth  stanoveny v dsledku Rekalkulace do padesdti (50)
kalendatnich dni ode dnc vystaveni pisluiného dafiového dokladu
Poskytovatelem.
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SPOTU NA TELEVIZNICH KANALECH
$ MERENOU SLEDOVANOST]

Oheend tprave urfeni Ceny sponzerskych pFlspéyki

Neni-li v této Casti 3(A) Cenovych podminek ddle stanoveno jinak,
uréi se Cena sponzorskyeh prispévkh na zéklade prisluingho Centku
sponzorskych pHspévkd platného ke dni uzavieni Upfesiujfcl
objednavky, prostfednictvim kieré Zadavatel pHisluiné Sponzorské
spoty na Televiznich kandlech s m&Fenou sledovanosti umisti,

Cena sponzorskych prispevk( wvedend v piisluiném Ceniku
sponzorskych piispsvkil se vztahuje na Sponzorské spoty o délce
deseti (10) sekund umisténé v kalendéEnit mésici bfeznu, ervnu &
prosinei.

Zvetejnény pHsludny Cenik sponzorskych piispivki obsahuje Cenu
sponzorskych plispvki ve vztahuw k programu nebo trediénim
potadim Poskytovatele. Cenu sponzorskych pflspévki ohlednd
potadii nezvefejnénych v plisluiném Ceniku sponzorskych pFispévki:
zafile Poskytovatel Zadavateli na jeho #adost.

Sponzorsky spot k pofadu mbde byt odvysilén v podobé
samostatného audiovizudlniho vzkazun &i vilendny do obsabu vysilani
sponzorovaného pofadu tak, %e svym pojetim nenaruluje formu a
obsah takového potadu (ddle jen ,ImjektdZ“). Cena sponzorskych
ptispévkh za umisténi Injekid¥e ve vrtabu k tradiénfm pofadim
Poskytovatele je uvedena v pfisluiném Cenlku sponzorskych
phispévich, Cenu sponzorskych ptispévich za wmist®ni InjektiZe ve
vztahu k pofadiim nezvefejnénym v p¥isluiném Cenfku sponzorskych
piispévkn zadle Poskytovatel Zadavateli na jeho Zidost.

Pilpadné dal$f podminky a formy Sponzorovéni mohou byt stanoveny
v plislugném Ceniku sponzorskych piispévii.

Poskytovatel je oprévnén v piisluiném Ceniku sponzorskych
ptispévki stanovit, e nkteré formy Sponzorovanl uvedené
v ptislufném Cenfku sponzorskych plispévkil a oznatené ze strany
Poskytovatele se nezapobitavajl do celkového Objemu objednévky
Zadavatele.

V ptipadé, Ze:
(2) Zadavatel mé zdjem stdt se vyhradnim sponzorem konkréiniho

televizntho pofadu na pisludném Televiznim kandle s méfenou
sledovanosti; nebo

{b) Zadavatel mé zdjem o Sponzorovani pofadu, kiery nenf uveden
v ptislusném Ceniku sponzorskych piispévki;

bude Cena sponzorskych prispivkd k pofadu Zadavateli sdélena na
jeho Zadost Poskytovatelem.

Ziklndni diprava uréeni Cenp sponzorsipch pfispévii

Vptipads, 2% Zadavatel nakoupi prostfednictvim  Zévazné
objednavky &ast Dilétho objemu objednivky jake Sponzorovani,
venikd Zadavateli ve vatahu k této 8asti Diléftho objemu objedndvky
nakoupené jako Sponzorovani ndrok na slevu z Ceny sponzorskych
ptispévki ve vyEi 5%.

V zévislosti na umlstdni Sponzorskych spotd do pfislufného
kalendifnfhe mésice prostfednictvim jedné &i vice Upfestiujicich
objednévek se urdl Cena sponzorskyeh pHspvkii ve vziaho k
takovym Sponzorskym spotim jako soudin ceny odpovidajici takio
umisidnym Sponzorskym  spotim  dle  piisluiného  Centku
sponzorskych piispévid a koeficientu dle nésledujici tabulky:

Kalendafni mésie Koeficient
Leden 0,7
Unor 0.7
Bi'ezen 1
Duben 1,2
Kyéten 1,2
Cerven i
Cervenec 0,7
Srpen 0,7
Zaii 1,1
Rijen 1,25
Listopad 1,25
Prosinec i

3,10 Zadavatel mé narck na slevy z Ceny sponzorskych pispévki za

podminek uvedenych v ndsledujlci tabulce:

KRS

12

313

3.14

B.

316

Aktudlnf objem objednivicy sl
eva z Ceny
odpuvidajic(i KSg;onzorovéu{ sponzorskgch pispévii
500 000 — 1 499 999 5%
1 500 000 — 2 999 999 7%
3 000 000 — 3 999 999 9%
4 000 000 — § 499 000 12%
5 500 000 a vice 15%

V ptipadé, %e Sponzorsky spot obsuhuje informaci o obchodni znadee
{brandu) Jiného subjeltu, Gstuje Poskytovatel Zadavateli ve vztabu k
takovému Sponzorskému spotu pfirddku ve vydi 15% 2z Ceny
sponzorského ptispivku za kakdou takovou obchodnf znatku (brand),

Dal¥f viprava aréent Ceny sponzorsiych pFispévka

V pfipads, %e Zadavatel (i) uzavfe s Poskylovatelem Zavaznou
objedndvku, prostfednictvim které nakoupi &ast Dfigiho objemu
objednavky jako Sponzorovéni, nejpozdji 10. prosince 2012, a
zéroven {if) tuto tast Diltthe objemu objedndvky Fddné umisti jako
Sponzorovan}  prostfednictvim  jednd &  vice Uplesitjicich
objednévek, vznika Zadavateli ve vztabu k této Zasti Diltiho objemu
objednavky narok na sleva z Ceny sponzorskych pispEvki upravené
dle &1, 3.8 a# 3.10 t&chto Cenovych podminek ve vyt 10%.

V pfipads, %e Zadavatel (i) uzavic s Poskytovatelem Zavaznou
objednévku, prosttednicivim které nakoupl &st Diltho objemu
objednavky jako Sponzorovani, mezi 11. prosincem 2012 a 10.
lednem 2013 wvdetn¥, a zéroven (i) tuto S4st Dildiho objemu
objednavky f4dng umisti jako Sponzorovani prosttednictvim jedné &i
vice Upfesitujicich objednévek, vznikd Zadavateli ve vztahu k této
sasti Dildtho objemu objednavky ndrok na sleve zCeny
sponzotskych ptispévki upravend dle £1. 3.8 a# 3.10 teehto Cenovych
podminek ve vy¥i 5%,

¥ piipadé, #¢ Zadevatel nakoupl Zévaznou objedndvkou a umist
prostfednictvimy  jedné &  vice Upfesiujiclch  objedndvek
Sponzorovini propaguifcl Zadavatele nebo jednoho jeho Klienta,
ktery v ptedchozich 12 mésicich pfed uzavienim plislusné Zavazné
objednavky neumistil Sponzorské spoty na Medidinich kanalech, pak
vanikd Zadavateli ve vaztahu k &sti Dil¢tho objemu objedndvky
pisluing Zavazné objednivky edpovidajici Sponzorovani narok na
slevn z Ceny sponzorskych pfispévkd upravené dle &l 3.8 az 3.10
téchto Cenovych pedminek ve vysi 15%.

Poloud Zadavatel neumisti v priibhu daného Relevantniho obdobi
prostfednictvim jedné & vice Upfesiujicich objednévek pHsluinou
sist Aldudiniho objemu objedndvky odpovidajici Sponzorovéni
vyplyvajici z posledni uzaviené Zivazné objednévky, pak se Cena
sponzorskych piisptvicd upravi tak, aby zejména poskytnuté slevy
odpovidaly skutedn® prosttednictvim jedné & vice Upfestivjleich
objedndvek fAdné umisténé asti Aktudinfho objemu objednavicy
odpovidajleimu Sponzorovani, a pro prepofet Ceny sponzorskych
ptispvk  se muatis mudandis poudiji ustanoveni . 241 o 2.45
téchto Cenovyeh podminek,

Zvlf8tmi vprava urdeni Ceny sponzorskfch pFispivkd ma TV
NOVA CINEMA a TV Fanda

Cena Sponzorskych ptispévich na TV NOVA CINEMA a TV Fanda
se stanovl dle piisluiného Ceniku sponzorskych piispevki, kiery
urbuje cenu jednomé v zdvislosti na umisténl Sponzorskych spoté v
(i) Prime Time &i (ii) Off Prime Time.

CZI1 22776v9
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CENOVE PODMINKY PROPAGACE
NA TV NOVA SPORT

1. leden 2013

PREAMBULE

Tyto Cenové podminky TV NOVA SPORT predstavuji obecné podminky
pro urdovani ceny za odvysilini Spotl na TV NOVA SPORT a vatahuji se
ng viechny Zadavatele, kiet Propagaci na TV NOV A SPORT nakupuji.

V pfipadé, #e by ustanoveni Vieobeenych podminek byla v rozporu
stémito Cenovymi podminkami TV NOVA SPORT, maji ujednini
vitgchto Cenovjch podminkich TV NOVA SPORT plednost pled
ustanovenimi Vieobeenych podminek.

Tyto Cenové podminky TV NOVA SPORT nabjvaji ti¢innosti dne 1, ledna
2013 a nahrazuji veSkeré predchozi cenové podminky vysilini Propagave
na TV NOVA SPORT.

OBSAH

1, Definice
2. Cenové podminky pro umistovini Propagace ma TV NOVA

SPORT
A, Reklamni spoty
B, Sponzorské spoty
C. Sleva z Ceny propagace na TV NOVA SPORT
3. Prilohy

CAST 1
DEFINICE

i.1 Nasledujiof vyrazy maji pro udely téchio Cenovych podminek TV
NOVA SPORT ai?e uvedeny vyznam:

»Cena propagace na TV NOVA SPORT" znamens (i} Cenu reklamnich

spotl TV NOVA SPORT a (ii) Cenu sponzorskych piispévid TV NOVA

SPORT;

~Cena rekiamnich spoté TV NOVA SPORT" znamené cenu vysflani

Rekiamnich spoti na TV NOVA SPORT;

~Cena sponzorskjch pFlspévkii TV NOVA SPORTY zamend vySi

poskytovanych Sponzorskych pispévki k financovani programw TV

NOVA SPORT &i potadd vysilanych na TV NOVA SPORT;

»Cenfl pro vysildni reklamnich spoti TV NOVA SPORT* znamend

conik uvadgjioi zejména zékladni parametry pro urlenf Ceny reklammich

spotd TV NOVA SPORT a ptipadné zvIa§tni nabidky Poskytovatele. Cenfk

pro vysiland reklamnich spoth TV NOVA SPORT vydéva Poskytovatel a

jeho znéni pro kalendafnd tok 2013 tvofl Prliohu & 1 téchto Cenovych

podminek TV NOVA SPORT;

wCenik sponzorskych pFispévki TV NOVA SPORT" znamend cenik

uvadéjlcl zejména Cenu sponzorskych piispvkd TV NOVA SPORT.

Cenik sponzorskych piispdvkd TV NOVA SPORT vydavd Poskytovatel a

jeho zodnf pro kalenddini rok 2013 tvofi Prilohn & 2 téchto Cenovych

podminck TV NOVA SPORT;

Cenové podminky TV NOVA SPORT* znamend tyio Cenové podminky

propagace na TV NOVA SPORT, jejich? soutdstl je Cenik pro vysilani

reklamnich spoti TV NOVA SPORT pro kalenddfni rok 2013 jako PFiloha

& I a Cenik sponzorskych pspdvkd TV NOVA SPORT pro kalendafni

rok 2013 jake Priloha & 2. Cenové podminky TV NOVA SPORT vydava

Poskytovatel a jejich akiuélni znéni je k dispozici v sidle Poskytovatele a

na internetovych strankach provozovanyeh Poskytovatelem;

LJInjektd¥ ma viznam uvedeny v &l, 2.15 téchto Cenovych podminek TV

NOVA SPORT;

HJiny subjekt mi vyznam uvedeny v &l 2.9 t¥chto Cenovich podminek

TV NOVA SPORT;

Low Season* znamené kalendafnd mésice leden, tnor, Servenec a srpen;

wPropagace na TV NOVA SPORT* znamend vysilani {i) Reklamnich

spotd nebo (i) Sponzorskych spotd na TV NOVA SPORT;

.Tandemovy spot* znameni Reklamni spot rozdéleny na dvé Sisti

odvysilané odd&lend v jednom Reklamniin bloku;

VEeobeené podminky” znamend Vicobecné podminky propagace na

Televiznich kandlech NOVA, upravujici obecné podminky zajiSténf

vysilin{ Propagace na Televiznich kandlech NOVA, vieind TV NOVA
SPORT; a

2Vy¥idand pozice* znamend jakoukoliv Zadavatelem vyZidanou pozici
Reklamntho spotu v rAmei Reklamniho bloku,

12 Velkeré ostatnf virazy spoBitefnim wvelkym pismenem pouZité
v téchto Cenovych podininkach TV NOVA SPORT a nedefinované
v &l L1 vige maji viznam uvedeny ve Vicobeenych podminkich.

CAST 2
CENOVE PODMINKY PRO UMISTOVANI PROPAGACE NA
TV NOVA SPORT

A.  Reldamni spoty

2.1 Cena reklamnich spoti TV NOVA SPORT se uréuje na zékladé
téchto Cenovych podminek TV NOVA SPORT a plistuného Centku
pro vysilani reklamnich spot TV NOVA SPORT, platnych ke dni
uzavieni Zévazné objednavky, prostfednictvim kieré Zadavatel
Reklamni spoty na TV NOVA SPORT nakoupi.

22 Cena reklamnich spot TV NOVA SPORT je stanovena na zdkladé
pHsluného Cenfku pro vysilani reklamnich spotd TV NOVA
SPORT, ktery uvadi cenu Reklamniho spotu umisténého na TV
NOVA SPORT v délce tricet {30) sekund v jakémkoli kalendéfnim
mésici mimo obdobi Low Season. Cena reklamnich spotdé TV NOVA
SPORT sc stanovuje odli¥ng v zivislosti na umistini Reklamnich
spotd na TV NOVA SPORT do dvon &asovich pdsem, juk jsou
uvedena v phisluiném Ceniku pro vysilini reklammich spotd TV
NOVA SPORT.

2.3 Pro udely stanovent Ceny reklamnich spotd TV NOVA SPORT v
Low Scason se Cena reklamniho spoto TV NOVA SPORT urdens die
&L 2.2 v§¥e vynasobi koeficientem 0,8,

24 V phipadé Reklamniho spotu umisténého na TV NOVA SPORT,
ktery m4 jinou délkn neZ tficet (30) sekund, se Cena reklamniho spotu
TY NOVA SPORT vynésobi plisiutnym koeficientem v zévislosti na
délce takového Reklamniho spotu dle nasledujici tabulky:

Délka Reldamniho spotu
{v sekundach) d Kaeflcient

10 0,5
15 0,75
20 0,9
25 0,95
30 1

35 1,25
40 145
45 1,6
&0 1,75
85 1,9
60 2

2.5 Polud mA Reklamni spot umistny na TV NOVA SPORT jinou
délku, ned kierd je uvedena vtabuloe vl 2.4 vide, poutije se
koeficient vztahujici se k nejblizsi vy§§f déloe Reklamntho spotu. V
pipad# Reklamnich spotll umisténgoh na TV NOVA SPORT delich
ne# tedesat (60) sekund bude jejich cona sdélena Poskytovatelem
Zadavateli na z&klad® #adosti Zadavatele.,

26 [V ptipadé Tandemového spoiu se jebo cena stanovl jako nasobek
Cetty reklamniho spotu TV NOVA SPORT a pfislu¥ného koeficientu
uréeného na zaklad celkové délky obou &asti Tandemového spotu
dle nasledujici tabulky:]




2.7

2.8

29

2.10

211

212

B.
2.13

Délka obou &dsti
Tandemového spotu Koeficient
(v sekunddach)
15 0,85
20 0,9
25 Lt
30 1,25
35 1,35
40 1,5
45 1,6
50 1,7
55 R
60 2

[V piipadé, %e celkova délka obou 4sti Tandemového spotu mé
délkn odlignou od délek uvedenych v tabulce v 81 2.6 vi¥e, stanovi se
cena Tandemového spotu na zdkladé pravidel a tabulky uvedenych
v &l. 2.4 viie jako pro dva oddélené Reklamni spoty umisténé na TV
NOVA SPORT.]

[Tandemovy spot smi obsahovat propagaci pouze jedné obchodni
znadky (brandu). V opadném pfipadd bude Poskytovatel uétovat
Zadavateli cenu jako za dva samostainé Reklamni spoty umisténé na
TV NOVA SPORT.]

[V piipads, ¢ Reklamni -spot umisiény na TV NOVA SPORT
obsahuje propagaci obehodni znadky (brandu) také jiného subjektu &
subjekti ne# je subjekt, na jehoZ propagaci nebo k propagact jehoZ
virobki nebo sluZeb je takovy Reklamni spot urden (déle jen , Jiny
subjekt), Gtuje Poskytovatel Zadavateli pfiri¥ku ve vi¥i 15%
zoeny takového Reklamniho spotu za kaidou takovou obchodn
znadku (brand), Za propagaci obchodni znadky (brandu) Jiného
subjektu je povazovana i situace, kdy je logo, ZboX & sluzby Jincho
subjektu obsaeno ve Spotu, ktery propaguje spottebitelskou soutéZ,
Délka zobrazend &i jalkgkoli jiny zphsob prezentace obchodni znatky
(brandu) Jiného subjektu vrimei phshiného Reklamntho spotu
nesmi &init vice neZ 30% délky takového Reklamnfho spotu.}

[V ptipads, %¢ Reklamni spot umist¥ny na TV NOVA SPORT
obsahuje zobrazeni loga Jiného subjekiu a tento Jiny subjekt neni v
takovém Reklammim spotu Zdngm jingm zplisobem prezentovin a
délka zobrazeni daného loga nepfesahne p&t (5) sekund, potom
Poskytovatel nebude Zadavaicli prirazku dle &l 2.9 vyc Gdtovat.
Poskytovatel nebude Zadavateli pfiraku dle &l 2.9 vide uttovat
rovné# v plipadd, #e se v Reklamnim spotu umisténém na TV NOVA
SPORT objevi produkt Jiného subjektu, aniZz by byla soudasng
zobrazena nebo verbilnd zmingna jeho obchodn znatka (brand) &i
loge.]

[V pipad umisténi Reklammiho spoiv na Vy?édané pozici démje
Poskytovatel Zadavateli ptira¥ku ve vysi [10%] z Ceny reklamniho
spotu TV NOVA SPORT.]

Pozn. KBA; Vzhiede tomu, fe (511411 behodni_poli
213 neobsahuje ve hu & TV V4 SPORT sa

tprava Tandemovich spotd, Jindho subjelan { multibrandingu®) a

Vi¥ddané pozice, keerd je abs, v 2 211y rostime ¢

informact, zda to & {v_roce 2013 stefné Jako v roc,
ofnim (2012}, a pokud ano, jaké bt pFisiukné keeficle
okud se iS5 od leto¥utho roku 201

Spoletné s Cenou propagace na TV NOVA SPORT bude Zadavateli
vyistovana i phsluind dal zpfidané hodnoty urbend v souladu
s platnymi pravnimi pfedpisy,

Sponzorské spoty

Cena sponzorskjch piispévkd TV NOVA SPORT se stanovi na
zékladé piisluného Cenfku sponzorskjch pispévkl TV NOVA
SPORT, plainého ke dni uzavienf Upfesitujicf objedndvky,
prostiednictvim které Zadavatel pifsluiné Sponzorské spoty na TV
NOVA SPORT umistl, Pipadny minimilni rozsah Sponzorovani
programy nebo piislutného pofadu mie bt uveden v pfisluiném
Ceniku sponzorskyeh piispévkd TV NOVA SPORT.

2.14 Zvefeinény ptisluiny Cenik sponzorskjch pilspévki TV NOVA

2,15

SPORT obsahuje Cenu sponzorskych plispévid TV NOVA SPORT
ve vetahu k programu nebo teadidnim pofadiun TV NOVA SPORT.
Cenu sponzomskych pHspévikd TV NOVA SPORT ohledné potadd
nezveteingnych v phishiiném Ceniku sponzorskych pHspéviad TV
NOVA SPORT zagle Poskytovatel Zadavateli na jeho Zidost,

Sponzorsky spot k pofadu mie byt odvysflin v podobd
samostatného andiovizudlntho vzkazu & vélenéng do obsahu vysilani

.

sponzorovaného pofadu tak, Ze svym pojetim nenarufuje formu a
obsah takového pofadu (dile jen ,Injektd¥). Cena za wndsténd
InjektdZe ve vztahy k tradidnim poFadim Poskylovatele je uvedena
v pHisivdném Ceniky sponzorskych pfispévkii TV NOVA SPORT.
Cenu za InjektdZ ve vztwhu k pofadiim nezvefejnénym v
pHshuiném Ceniku sponzorskych ptispdvial TV NOVA SPORT zale
Poskytovatel Zadavateli na jeho Zadost,

2.16 Piipadné dakéi podminky a formy Sponzorovanf mohou byt stanoveny

C.

v prisluiném Cenikn sponzorsk§ch pfispévkd TV NOVA SPORT.
[Obecnd pozn, KBA: Prostme o kontrply H. 213 af 2.16 vife

kajlcich _se Sponzorovdnl _ve svétle i ve _Sponzorovi
rovddinich afch” Cenowch podminkidch (pro neovd

epize) pro rok 2013,
Sleva z Ceny propagace ua TV NOVA SPORT

2,17 [Zadavateli nilesf sleva ve vydi [5%] z Ceny propagace na TV

2.18

2.19

NOVA SPORT hrazené Zadavatelem za Propagaci na TV NOVA
SPORT nakoupencu prosttednictvim Zévazné objednévky, [a to za
podminky, #¢ Zadavatel dodei Zavazné rozloZeni] ]

Pozn.  KBA: Podle vrliovand _dpray 217 vile ndle
Fadavateli sleva af v okamfikn, kdy skutedné umistl ,, commit “

abiem do viech Ostatnich medidlnich kandly tak, jak specifikoval
Zifvi objedndvee — 8. dodriy Zdvaznd rozlofent en na
TV NOVA SPORT, ale i i na MTV & internetu, pokud tuk

specifikoval). Prostuie o informaci ko _navrhovapd znénd
photo  Mdnku ovidd _potiebdm CET 21 & zda md bif
echanism ro_piizndni slevy jinf (napk ovy, Je by sl
nileleln  Zadavatell , automaticky® jif p¥i feni  Zdvainé
hiedndg ohledy na i n_ndslednd Zadavatel
consmitevany® objem do viech Ostatnich medidlnich ka .

[V ptipadd, #¢ Zadavatel (i) uzavic s Poskytovatelem Zivaznou
objednavku nejpozddji 10, prosince 2012 a zérovei (ji) Hidné umisti
ne pshfngch Medidlnich kanilech prostfednictvim jedné &i vice
Upfestiujicich objednavek Dilti objem objednévky nakoupeny touto
Zavaznou objednivkou, nileXi Zadavateli sleva z Ceny propagace na
TV NOVA SPORT ve v§¥i [10%].]

[V ptipads, #¢ Zadavatel (i) uzavic s Poskytovatelem Zévaznou
objednivku mezi 11, prosincem 2012 a 10. lednem 2013 véeind a
zhrovelt (i) ¥4dné umistl na piishdnych Medidlnich kandlech
prostfednictvim jedné 8i viee Upfesitujioich objedndivek Diléi objem
objednavky nakoupeny wuto Zavaznou objednivkou, nélef
Zadavateli sleva Ceny propagace na TV NOVA SPORT ve visi
[5%].] -
[Pozn. KBA: Vihledem ktomm. le prezentuce obchodni politiky
2013 _neobsghuje ve vitaiiu k TV NOVA SPORT su tHOH
rave . slevovd” polif rosime o informact, 2dn se poufiil v
2013 vite opnadend & 2,16 af 2.1 eré i 2 jefic
o zndnl orifitt parametri (dat a & likovanich na
ratingové® televi

etof
hlay

220 V pHpad¥, ¥e bude Zadavateli ze strany Poskytovatele piiznina

jakikoliv skeva a Zadavatel nespini podminky stanovené pro Jedi
poskytnutf, bude &istka odpovidajici slevd, na kierou Zadavateli
nevznikl nérok, Poskytovatelem vydstovéna Zadavateli k vhrade v
méslei, ktery bezprostiedné nsleduje po skon&eni obdobi, ve kterém
bylo plnéni podminek pro ptiznini slevy ze sirany Zadavatele
Poskytovatelem hodneceno.

CAST3
PRILOHY
Piflohat.1  Cenik pro vysilini reklamnich spotd TV NOVA
SPORT pro kalendétad rok 2013
Cens za 30"
CASOVA PASMA - FLOATINGOVA Reklnmni oot
Pasmo floatingove 1
Umistovani Reklamnich spotil v $asovém pdsmu 2 000 K&
po — pd %:00 - 16:59 a 50 — ne 9:00 — 11:59
Pdsmo floatingové Il
Umistovani Reklamnich spotil v asovém pasmu 4 000 K&
po — pa 17:00 — 24:00 a so - ne 12:00 — 24:00
VYBER PROGRAMOVYCH FORMAT( | Connza 307
Rellamni spot
Umistovinl Reklamnich spotl pouze u
vybranych sportovaich pofadd 6000 ke




/

/7 Priloha £.2

Cenik sponzorskych pfispévki TV NOVA SPORT

pro kalendéin{ rok 2013
Wlfgg:%g:?’géziosﬂ CENAZA 1 MAX, POCET
SAMOSTATNE UMfsTENI UMISTEN]
T OVIZUALN (délka Sponzorského |  V RAMCI
VIKAZY) spotu 10™) PRENOSU
FA CUP, Ligue 1 2 500 K¢ 4
Ruské premier liga,
Portupalska liga 2000 Ke 4
g‘;:)ns - ATP Masters 1000, 3000 K& con 8
NBA 2000 K¢ 4
NHL 2 000 K¢ 6
KHIL. 2 500 K& 6
F1 - tréninky a kvalifikace 3500 K¢ 2
Mato GP — kvalifikace 3 500 K& 2
Moto GP — zhvody $000 K¢ 2
Euro PGA 2 000 K& cea 40
Hézeni Bundesliga 2000 K¢ 4
SPONZOROVANI MAGAZINU A .
PROGRAMU CENA ZA 1 UMISTEN]
(SAMOSTATNE AUDIOVIZUALN | (délka Sponzorského spotu 10™)
VZKAZY)
Sportovni magaziny 2000 K¢
Sponzor programu (Sasomiry) 2000 K&
SPONZOROVAN( CENA ZA 1 MAX. POCET
VYBRANYCH PRENOSU UMISTEN] V RAMCI
s 4y
(INJEKTAZE) (délka Injektite ) | purocn feca)
FA CUP, Ligue 1 1500 K¢ 8
Ruslké premier liga,
Portugalské liga 1500 ke 8
;‘;3313 - ATP Masters 1000, 1500 K& 16
NBA 1500 K& 8
NHL 1000 K& 9
KHL 1500 K& 9
Euro PGA 1000 K& 80
Hézend Bundeslipa 1000 K& 8
SPONZOROVANI MAGAZINU CENA ZA 1 UMISTEN]
(INJEKTAZE} (délka Injektite 57)
Statické InjektaZe 1000 K&
Animované InjektiZe 1 000 K&

CZ1 22801v3
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CET 21 spol. s ro,

CENA REKLAMNICH SPOTU NAKOUPENYCH PROSTREDNICTVIM ZAVAZNYCH
OBJEDNAVEK V RAMCI DLOUHODOBEHO OBCHODOVANI

ze dne 8. dubna 2013

V zévislosti ha vy§i Aktudlniho objemu objednévky se uplatiiuje Referenéni CPP aplikované na Diléi objem
objednévky nakoupeny prostiednictvim plisiugné Zavazné objednaviky dle nasledujici tabuiky

Aktudlni obJem obJednéivky Referenénl CPP
(5) 00
méné nei 5 000 000 18 600
5 000 000 - 9 999 999 18 000
410 000 00D - 19 999 999 17 600
20 Q00 000 - 29 999 999 17 100
30 000 000 - 39 999 999 16 700
40 000 000 — 49 999 999 16 300
50 000 000 - 59 999 999 16 000
60 000 000 - 69 999 999 15 600
70 000 000 - 79 999 999 15 200
80 000 000 - 89 999 999 14 900
90 000 000 - 99 999 999 14 500

Virazy pouZlté v tomto Ceniku pro vysilani reklamnich spoth maji viznam uvedeny ve VEeobechych
podminkach propagace na Televiznich kanalech NOVA a Cenovyich podminkéch propagace na televiznich
kanalech s méfenou sledovanosti, které [sou zvefejnény na Internetovich strankach Poskytovatele a jsou
k dispozici v sidle Poskytovatele

* Cena Je uvedena bez DPH

2. Pomér rozioZeni

V souladu s &. 2.7 Cenovich podminek propagace na televiznich kandlech &ini pomér rozloZeni
komerénich GRP v ramci prodeje ,Nova Group® pro Citovou skupinu: Dospéli 15-54™ (i) TV NOVA 83%
Ratingovich bodd a (i) TV NOVA CINEMA 14% Ratingovych bodi (iii) Fanda, Smichov, Telka 3%
Ratingovych bod

3. Piatnost a Giénnost

Slevova tabulka CENY REKLAMNICH SPOTU Je platna a Géinné ode dne 8. dubna 2013 a Je uréena pro
nakup Propagace na NOVA group kandlech v mésicl kvéten roku 2013,

EEY 21 spol. s o, sfdlo:

Kitzeneckého namést 322, 152 52 Praha S ( v obchadnim rejstiiky dosud zapséno sidlo: V jamé 12, Praha 1),
(C: 45BO045E, DIC: CZ 45800456,zapsand v obchodnim rejstfike v Méstského soudu v Praze,
oddil [, vioZka 10581, tet.: +420 233 100 111, fax: «420 233 100 388, www.nava.cz
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CENOVE PODMINKY PROPAGACE
NA TV NOVA SPORT

1. teden 2013

PREAMBULE

Tyto Cenové podminky TV NOVA SPORT predstavuji obecné podminky
pro urdovénd ceny za odvysilani Spotih na TV NOVA SPORT a vztahujf se
na viechny Zadavatele, kiefi Propagaci na TV NOVA SPORT nakupuji,

V pfipadé, #e by vstanoveni Vieobecnych podminek byla v rozporu
stémito Cenovymi podminkami TV NOVA SPORT, maji wjednani
vischto Cenoviych podminkich TV NOVA SPORT plednost pfed
ustanovenimi Vieobecnych podminek,

Tyto Cenové podminky TV NOVA SPORT nabyvaji G&innosti dne 1. ledna
2013 a natwazuji veskeré predchozi cenové podminky vysilinf Propagace
na TV NOVA SPORT,
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CAST1
DEFINICE

1.1 Nasledujici virazy maji pro Gdely t&chto Cenovych podminek TV
NOVA SPORT ni¥e uvedeny vyznam:

»Cena propagace na TV NOVA SPORT* znamena (i) Cenu reklamnfch

spotil TV NOVA SPORT a (if) Cenu sponzorskych pilspavka TV NOVA

SPORT;

»~Cena reklamnich spotd TV NOVA SPORT" znamena cenu vysilani

Reklamnich spot na TV NOVA SPORT;

»Cena sponzorskych prispévki TV NOVA SPORTY znamend vysi

poskytovanych Sponzorskych plispévkd k financovani programm TV

NOVA SPORT &i pofadit vysilanych na TV NOVA SPORT;

»Cenik pro vysiléni reklamnich spotit TV NOVA SPORT" znameni

cenik uvaddjici zejména zdkladni parametry pro urfeni Ceny reklammich

spotd TV NOVA SPORT a piipadné zvi&étni nabidky Poskytovatele. Cenfk

pro vysiléni rellamnich spoth TV NOVA SPORT vydava Poskytovatel a

jeho znéni pro kalendini rok 2013 tvoH P#flohu & 1 téchio Cenovych

podminek TV NOVA SPORT;

»Cenik sponzorskfch pFispévki TV NOVA SPORT” znamena cenik

uvAdgjici zejména Cenu sponzorskych prispévkd TV NOVA SPORT.

Cenik sponzorskyoh plspévid TV NOVA SPORT vydava Poskytovatel a

jeho znéni pro kalendétni rok 2013 tvoH P#ilohu & 2 #échto Cenovych

podminek TV NOVA SPORT;,

»Cenové podminky TV NOVA SPORT" znamen4 tyto Cenové podminky

propagace na TV NOVA SPORT, jejich# soudast je Centk pro vysilani

reklamnich spoti TV NOVA SPORT pro kalendafni rok 2013 jako Pifloha

& 1 a Cenfk sponzorskych pHspévki TV NOVA SPORT pro kalendéint

rok 2013 jako Péfloha ¢ 2, Cenové podminky TV NOVA SPORT vydavi

Poskytovate] a jejich aktudlni znéni je k dispozioi v sfdle Poskyiovatele a

na internetovych strinkach provozovanych Poskytovatelem;

»Injektd?” ma viznam uvedeny v &l 2.15 téchto Cenovych pedminek TV

NOVA SPORT;

~Jing subjekt'* ma vizoam uvedeny v 3i. 2.9 téchto Cenovych podminek

TV NOVA SPORT;

»Low Season*' znamend kalendéknf mésice leden, bnor, dervenec a srpen;

JPropagace na TV NOVA SPORT" zoamend vysiland (i) Reklamnich

spotll nebo (ii) Sponzorskych spotd na TV NOVA SPORT;

plandemovy spot“ zoamend Reklamni spot rozdéleny na dvd Sésti

odvysilané oddélend v jednom Reklamnim bloku;

»Vieobeené podminky” znameni Vicobecné podminky propagsce na

Televiznich kandlech NOVA, upravujici obecné podminky zajisténd

vysilani Propagace na Televiznfeh kandlech NOVA, vietud TV NOVA
SPORT; a

»YyZddand pozice” znamend jakoukoliv Zadavatelem vyZédanou powzici
Reklamniha spotu v rédnei Reklamniho bloku,

1.2 Vedkeré ostatnl vyrazy spodatednim velkym pismenem pouZité
v téchto Cenovych podminkich TV NOVA SPORT a nedefinované
v &L L1 vide maji viznam vvedeny ve Vicobeenych podminkéch.

CAST 2
CENOVE PODMINKY PRO UMISTOVANI PROPAGACE NA
TV NOVA SPORT

A. Reklamni spoty

2.1 Cena reklamnich spoti TV NOVA SPORT se urduje na miklads
téchto Cenovfch podminek TV NOVA SPORT a piisingného Cenikuo
pro vysilinf reklamnich spotd TV NOVA SPORT, piataych ke doi
uzavieni Zévazné objedndvky, prostfednictvim které Zadavatel
Reklamnf spoty na TV NOVA SPORT nakoupi.

2.2 Cena reklamnich spotti TV NOVA SPORT je stanovena na zakladé
piisluiného Cenfkn pro vysflini reklamnich spoti TV NOVA
SPORT, kter¢ uvadi cent Reklamatho spotu umfsténdho na TV
NOVA SPORT v déloe ticet (30) sekund v jakémkoli kalenddfnfm
mésici mimo obdobi Low Season. Cena reklamnich spotd TV NOVA
SPORT se stanovuje odli§ng v zévislosti na umist®ni Reklamnich
spotd na TV NOVA SPORT do dvou dasovych pasem, jak jsou
uvedena v pifsluSném Cenfku pro vysilini rcklamnich spotd TV
NOVA SPORT.

2.3 Pro udely stanoveni Ceny reklamnich spotd TV NOVA SPORT v
Low Season se Cena reklamniho spotu TV NOVA SPORT uréen4 dle
81. 2.2 vye vynisobi koeficientem 0,8, ’

24 V pffpadé Reklamniho spotu umisténého na TV NOVA SPORT,
ktery mé jinou détku neZ ticet (30) sekund, se Cena reklamniho spotu
TV NOVA SPORT vynésobi pfisluingm koeficientern v zivislosti na
délce takového Reklamniho spotu dle nasledujiel tabulky:

Délka Reklamniho spotu .
(v sekundach) ? Koeficient

10 0,5
15 0,75
20 0,9
23 0,95
30 i
35 1,25
40 1,45
45 1,6
50 1,75
55 1,9
60 2

2.5 Pokud mi Reklamni spot umistény na TV NOVA SPORT jinou
délku, nez kierd je uvedena viabulee vE&L 2.4 vi¥e, poudije se
koeficient vziahujfel se k nejbli¥¥{ vy%¥i délece Reklammnfho spotu. V
ptipad® Reklamnich spotd umisténych na TV NOVA SPORT deléfch
neZ Sedesét (60) sekund bude jejich cena sd¥lena Poskytovatelem
Zadavaieli na ziklad® Zddosti Zadavatele.

2.6 [V piipadé Tandemového spotu s¢ jeho cena stanovi jako nésobek
Ceny reklamniho spotu TV NOVA SPORT a pfisluiného koeficientu
urfeného na zékladg celkové délky obou &asti Tandemového spotu
dle nasledujici tabulky:]




/ Délka obou t4sti
! Tandemového spotu Koeficient
(v seiamdach)

15 0,85
20 09
25 i1
30 1,25
35 1,35
40 1,5
45 L6
S0 1,7
58 1.8
60 2

2.7 [V piipadé, Ze celkovd délka obou Ssti Tandemového spotn mi
délku odli¥nou od délek uvedenych v tabulce v &1. 2.6 vide, stanovi se
cena Tandemového spotu na zékladé pravidel a tabulky uvedenych
v &l 2.4 vySe jako pro dva oddélené Reklamni spoty umisténé na TV
NOVA SPORT.]

28 [Tandemovy spot smi obsahoval propagaci pouze jedné obchodnf
znatky (brandu). V opadném piipadé bude Poskytovatel udtovat
Zadavateli cenu jako za dva samostatné Reklamni spoty umisténé na
TV NOVA SPORT.]

2,9 [V ptpadé, Ze Reklamni spot umistény na TV NOVA SPORT
obsahuje propagaci obchodal znadky (brandu) také jiného subjektu &1
subjektd neZ je subjekt, na jehoZ propagdci nebo k propagaci jehoz
virobkit nebo sledeb je takovy Reldamni spot uréen {déle jen ,Jinf
subjekt”), dStuje Poskytovate]l Zadavateli ptirdzku ve vi&i 15%
zceny takového Reklamniho spotu za kaddou takovou obghodani
zoadku (brand). Za propagaci obchodn{ znadky (brandu) Jiného
subjektn je povaZovéna i situace, kdy je logo, zbo & shuzby Jiného
subjekty obsa¥eno ve Spotu, ktery propaguje spottebitelskou souté,
Délka zobrazeni 8 jakykoli jiny zpfisob prezentace obchodni zoatky
(brandu) Jiného subjektu vrdmei pfistuiného Reklamntho spotu
nesmi &init vice neZ 30% délky takového Reklamniho spotu.]

2,10 [V ptipadd, Ze Reklamn{ spot umistény na TV NOVA SPORT
obsahuje zobrazenf loga Jiného subjektu a tento Jiny subjekt nend v
takovém Reklamnim spotu 2Adngin jingm zpdsobem prezentovin a
délka zobrazeni daného loga nepresihmne p&t (5) sekund, potom
Poskytovatel nebude Zadavateli pfirafku dle &l 2.9 vide tdtovat,
Poskytovatel nebude Zadavateli pfirafln die &l 2.9 vy¥e Gitovat
tovnéZ v ptipadé, 2e se v Reldamnim spotu umisténém na TV NOVA
SPORT objevi produkt Jindho subjektu, aniZz by byla soufasné
zobrazena nebo verbdlng zminéna jeho obchodnf znadka (brand) &
logo.]

2.11 [V piipadé umisténi Reklamniho spotu na Vy#adané pozici dttuje
Poskytovatel Zadavateli ptira¥ku ve vii [10%) z Ceny reklamniho
spotu TV NOV A SPORT.]

'Pozn. KBA: e, k tomu, Ye prezentace obcho olitky

2013 neobsahuje ve vitahg &k TV NOVA SPORT sampstainon
tprayn Ti ch spoti, Jindho subjei ltibrandingu') a
Yviddand po kterd je obsafena v ¢, 2 2,11 vi¥e, pros
informaci. zda se fyre ddnky pousiii v_roce 2013 stejné jako v roce
Ieto¥nim_(2012), a po. ne, jaké mefl bt ptistuiné koeficient,
pokud se lifi od letoSntho roku (2012).]

2.12 Spole¥nd s Cenou propagace na TV NOVA SPORT bude Zadavateli
vyldtovina i pifslu¥nd dafl zpHdané hodnoty urfend v soutadu
8 platnymi pravnimi piedpisy.

B. Sponzorské spoty

2.13 Cena sponzorskfoh plispivkd TV NOVA SPORT se stanovi na
zhkladé plislodného Ceniku sponzorskjch plispévkd TV NOVA
SPORT, platmého ke dni wravieni Upfestinjici objednavky,
prostiednictvim které Zadavatel pfisluiné Sponzorské spoty na TV
NOVA SPORT umisti. P{padny minimalni rozsah Sponzorovini
prograbm nebo piisluiného pofadu miide byt uveden v pHsluiném
Ceniku sponzerskych piispévic TV NOVA SPORT,

2.14 Zvefgjnény piisludng Centk sponzorskych piispévkl TV NOVA
SPORT obsahuje Cenv sponzorskych plispévkG TV NOVA SPORT
ve vztahu k programm nebo tradidnim potaddm TV NOVA SPORT.
Cenu sponzorskych piispévkd TV. NOVA SPORT ohledn# pofadi
nezvefginéngch v plisludném Cenfku sponzorskych pispévid TV
NOVA SPORT zakle Poskytovatel Zadavateli na jeho Zadost,

215 Sponzotsky spot k pofadu mi¥e byt odvysilan v podobs
samostatného audiovizudlnihe vzkazu & vélengny do obsahu vys{lini

sponzorovanélio pofadu tak, Ze svim pojetitn nenanuje formu g
obsah takového pofadv (dale jen ,Injektd%). Cena za wmisténi
InjektdZe ve vztahu k tradiénim potaddm Poskytevatele je uvedena
v pfislugném Ceniku sponzorskyeh prispEvk TV NOVA SPORT.
Cenu za Injektdy ve wvziahu k pofadim nezvefgingnym v
piislugném Cenfku sponzorskych pifspevkd TV NOVA SPORT zasle
Poskytovatel Zadavateli na jeho Zidost.

2,16 PHipadné dalti podminky a formy Sponzorovani mohou bjt stanoveny
v plisludném Cenfku sponzorskych prspévkt TV NOV A SPORT.

Obeend pozn, KBA: Prosinie i 2.1 216 yike
kajivich _se rizorovini__ve_syétle dprav_ye ro
7 Bnic el vick ich {pro rgtingoyé

televize) pro rok 20131
C. Sleva z Ceny propagace na TV NOVA SPORT

2,17 [Zadavateli nale#i sleva ve vy [5%] z Ceny propagace na TV
NOVA SPORT hrazené Zadavatelem za Propagaci na TV NOVA
SPORT nakoupenou prostfednictvim ZAvazné objednavky, [& to za
podminky, fe Zadavatel dodr# Zavazné rozloZeni].]

[Pozn. KBA: Podle navrhované gpravy & 217 vi¥e ndlel
Zadavatell slevg af v okamiikn, kdy skutednd umistl . commitovanp™

objem do vSech Ostatnich medidinich kandli tak, speci]

v Zgvazné obiedndvee ~ Of. dodr¥t Zdvaznd rozlofent (tedy nejen na

TV NOVA SPORT, ale 1A TV & inter okud tak
ecifikoval). sime o informaci, zda rhov, nénl
dnku _odpovidd _potfebdm CET 21 da__m 4

mechanismus pre pizndnt slevy fing (napi takovy, ¥e by sleva
fickp® f 4 é

o Zadavateli 111447 vienl Zi
objednd; ez ohledn na_fo, dslednd Zudayatel wmis

commitovany® objem do v¥ech Ostatnich medidinich kandif). ]

2.18 [V ptipad&, %e Zadavatel (i} uzavie s Poskytovatelem Zavaznou
objednévku nejpozdéji 10, prosince 2012 a zirovedt (ii) fadn# umfsif
na pifsluinych Medidinfch kandlech prostfedunictvim jedné &i vice
Upfesiinjicich objedndvek Diléi objem objednivky nakoupeny touto
Zivaznou objednévkon, nile?i Zadavateli sleva z Ceny propagace na
TV NOVA SPORT ve v [10%).]

2.19 [V pfipadé, #¢ Zadavatel (i) uzavie s Poskytovatelern Zévaznou
objednavku mezi 1], prosincern 2012 a 10. lednem 2013 viemnd a
zfrovelt (i) Fadnd umfsti na pislodngch Medidlnich kamdlech
prostfednictvim jedns & vice Upfestiujicich objedndvek Dilii objem
objednavky nakoupeny fouto Zivaznou objedndvkou, ndlesf
Zadavateli sleva Ceny propagace na TV NOVA SPORT ve vydi
[5%].] ’

[Pozn. KBA: Vihiedem & romm, ¥e pre ce_obchodul poli
2013 neobsafuje ve vztahu k TV NOVA SPORT samostatnos
I slevavé® politil ros informa la_si il v
roce 2 vise oznadend &L 2,16 af 2,18, Meré vychidzeif ich
etofniho zndnl il parametrt (dat & Hsel ikovanich na

blavit ratingové” televize |

220 V pfipadd, %¢ bude Zadavateli ze strany Poskytovatele pfiznana
jakdkoliv sleva a Zadavatel nespini podminky stanovené pro jeji
poskytnut], bude &istka odpovidajici slevé, na kterou Zadavateli
nevznild nérok, Poskytovatelem vyldtovana Zadavateli k dhrads v
médsici, kter§ bezprostiedn® nasleduje po skondeni abdobi, ve kterém
bylo plnéni podminek pro phizndni slevy ze strany Zadavatele

Poskytovatelem hodnoceno.
AsT3
rRiLOHY
Piloha &1  Cenik pro vysilani reklamnich spott TV NOVA
SPFORT pto kalendéinf rok 2013
Cena za 30"
CASOVA PASMA - FLOATINGOVA Rekdamni spot
Pdsmao floatingové 1
Umist'ovAni Reklamnich spotill v ¢asovém pasmu 2000 K8
po - pé 9:00 - 16:59 a so — ne 9:00— 11:59
Pdsmo floatingové I1 :
Umistovéni Reklamnich spoth v dasovém pasmu 4 000 K&
po —ph 17:00 — 24:00 a so — ne 12:00 - 24:00
VVBER PROGRAMOVYCH FORMATQ | Conaza 30
Reklamni spot
Umistovéni Reklamnich spotd pouze u
vybranych sportovnich potadd 6 000 ke




/7 Prloha €2

Cenik sponzorskych pispévki TV NOVA SPORT

S pro kalendéni rok 2013
y;
. SPONZOROVANI
: VYBRANYCII PRENOSU A Max P%i’?
(SAMOSTATNL UMISTEN UMIST
AUDIOVIZUALNI (d¢é1ka Sponzorského ¥ RAMCI
VZKAZY) spotu 10™) PRENOSU
FA CUP, Ligue | 7 500 K& 4
Ruska premier lipa,
Porugalské liga 2000 Ke 4
;;315 - ATP Masters 1000, 3000 K& coa §
NBA 2000K¢ 4
NHL 2000 K& 6
KHL 2 500 K& 6
F1 - tréninky a kvalifikaco 3 500 K& 2
Moto GP — kvalifikace 3500 K8 2
Moto GP — zévody 5000 K¢ 2
Euro PGA 2 000 K¢ ¢ca 40
Hézend Bundesliga 2 000 K& 4
SPONZOROYANI MAGAZINU A
PROGRAMU CENA ZA 1 UMISTENI
(SAMOSTATNE AUDIOVIZUALNI | (délka Sponzorského spotu 10™)
VZKAZY)
Spottovni magaziny 2000 K
Sponzor programu {$asomiry} 2000 K&
SPONZOROVANI CENAZA1 Mﬁ‘;ﬁ:&%’?
VYBRANYCH PRENOSU UMISTENI V RAMCI
(INJEKTAZT) (déka Injektdle 5) | pipnoon (eca)
FA CUP, Ligue 1 1500 K& 8
Ruska premier liga,
Portugalské liga 1500 Ke 8
gsegjs - ATP Masters 1000 1500 K& 16
NBA 1500 K& 8
NHL 1000 k2 9
KHL 1500 K& 9
Euro PGA 1000 K& 80
Hézena Bundesliga 1000 K& 8
SPONZOROVANI MAGAZINU CENA ZA 1 UMISTENI
(INJEKTAZE) (délka Enjektive 57)
Statické Injektaze i 000 K¢
Animované Injekti¥e 1 000 K&
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